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Abstract: 

The nomadic carpets of Fars province, which are one of the essential parts of Iran’s nomadic 

products resemble the tribal identity, culture, customs, literature, and local and practical 

tribal arts. The main subject of this study is the distance grown between the nomadic carpets 

of Fars province and their cultural and epistemic foundations, under the influence of 

marketisation. This paper aims to identify the predisposing factors of cultural and identity 

changes in Fars nomadic carpets, in order to provide and set a suitable stage for the related 

authorities to apply the necessary solution for the matter. The main questions of this article 

are about: A. identifying the predisposing factors of marketisation of the visual components, 

and B. Identifying the consequences of marketisation in the visual components of Fars 

nomadic carpets. This qualitative research was done by targeted sampling and analysis of 50 

samples of Fars nomadic carpets, through the descriptive-analytical method and using data 

extracted from library sources and qualitative interviews. The results showed: in the last few 

decades, the implementation of the compulsory settlement plan for the nomadic tribes and 

individuals resulted in a change in the carpet makers’ lifestyle and production motivation, 

from producing for self-use to producing to sell in the markets. Among the effects of the 

marketisation of Fars nomadic carpets, the prevalence of custom-made carpet production, the 

abandonment of the makers’ mental patterns and creativity, prioritising the taste of the 

people and the market, and the change in production methods such as the influence of non-

native patterns can be named; All of which lead to the reduction and fading of identity 

fundamentals and native and cultural authenticity of one-off unique nomadic carpets. These 

changes were conceptualised and introduced in the results, under the title of marketisation. 
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های عشایری بافت های بصری قالیشدن در مؤلفهآثار بازاری

  استان فارس
  1 زادهفاطمه باقری

 2 )نویسنده مسئول( عبداله میرزایی

 1 دانشجویدکتری، گروه هنر اسلامی، دانشکده صنایع دستی، دانشگاه هنر، اصفهان، ایران.

 .تبریز، ایراندانشیار، گروه فرش، دانشکده فرش، دانشگاه هنر اسلامی،  2
 

 )تاریخ دریافت مقاله: 1403/03/09، تاریخ بازنگری: 1403/07/28، تاریخ پذیرش نهایی: 1403/07/29(

 /2024.34283.1248aaj./10.22075https://doi.org             پژوهشی-مقاله علمی

 چکیده

 و بومی هنرهای و ادبیات رسوم، و آداب فرهنگ، فارس بستری جهت بروز هویت، استان عشایری هایقالی
 عشایری هایقالی بصری هایمؤلفه در بازار معیارهای و سلیقه نفوذ اخیر هایسال اما در کاربردی عشایر است.

های های عشایری فارس از بنیانالیمسئله اصلی پژوهش، فاصله گرفتن ق است.داشته توجهیقابل تأثیرات فارس

شناسایی و آشکارسازی آثار هدف از پژوهش باشد. شدن میتأثیر پدیده بازاریمعرفتی و فرهنگی خویش تحت

ترین فرآورده فرهنگی های عشایری فارس است که مهمشدن و نفوذ سلیقه بازار بر طرح، رنگ و نقش قالیبازاری

ها را ترین مزیت آنهنده فرهنگ و تاریخ هنری این اقوام هستند و برجستهدجامعه عشایری فارس و بازتاب

شدن ساز بازاریعوامل زمینه -1سؤالات پژوهش عبارتند از:  دهد.پیوندهای فرهنگی و جغرافیایی تشکیل می

های قالی های بصریآثار و تبعات بازاری شدن بر مؤلفه -2اند؟ های عشایری فارس کدامقالیهای بصری مؤلفه

های از قالی نمونه 14هدفمند و تحلیل  گیرینمونه با و کیفی نوع از پژوهشاست؟ عشایری فارس چه بوده

های حاصل از با استفاده از داده و توصیفی-تحلیلی به روشهای بصری جامعه بازار عشایرباف فارس با معیار و مؤلفه

بیش از  یقدمتکه سیاست اسکان عشایر،  دادند که: نتایج نشان رسید. انجام های کیفی بهو مصاحبه اسنادیمنابع 

از رویکرد تولید برای خود، به تولید با هدف  بافندگان تولید یانگیزه زندگی وتغییر در سبک موجب، چند دهه دارد

 هاینقشه با قالی تولید فارس، رواج عشایری هایقالی های بصریشدن مؤلفهبازاری آثار از عرضه در بازار گردید.
 های تولیدشیوه در تغییر مخاطب و بازار و سلیقه به دادن اولویت بافندگان، ماندن نقوش ذهنی مهجور سفارشی،

های قالی فرهنگی و بومی هایاصالت مبانی هویتی و شدن رنگهستند که منجر به کم غیربومی نقوش نفوذ نظیر

سازی و در نتایج معرفی شدن مفهومعنوان بازاری ییرات تحتشود. این تغعشایر می فردبهمنحصر و نسخهتک

 گردید.

 .شدن، مطالعات فرهنگیهای عشایری، استان فارس، بازاریقالی های کلیدی:واژه
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  مقدمه

 بومی هنرهای از استفاده فرهنگ گسترش و اشاعه
مردم،  زندگی بر شناسانهزیبایی تأثیر کنار در تواندمی

 و آورد فراهم فرهنگی مفاهیم بازتولید برای را بستری
 و مصرف شود. تولید فرهنگی تعالی و پویایی موجب

 و هنری هویت از مصداقی محلی و هنرهای بومی
این  در است. هویتی و میراث فرهنگی ارزشمند بخش

 حفظ از نظر قالی ویژه های داری و بهدستبافتهراستا 
 هنر ترینشاخص ها،سنت و بومیفرهنگ اصالت،
 بخشی تردیدمنطقه بی هر بافیهنر فرش است. عشایر

 عنوانبه و باشدمی سرزمین این فرهنگیمیراث از
 مانده جای بر سنتی ایران و اجدادی فرهنگ از میراثی

 و بومى هنر ای جهت نمایشعرصه است. بافندگى
 ارائه براى ایدر واقع رسانه است. عشایر کاربردى
تا بدین وسیله  شودسوب میها محآن هنر و فرهنگ

طریق  خلاقیت درون ذهنشان را از و هنرى ذوق

به نمایش  خویش دستبافته گستره بر بافندگى

 گویاى زبان های عشایری به نوعیبگذارند. دستبافته
به  فارس استان عشایر است. زنان هنرى و تصویری

در  بافی ایرانمهم قالی مراکز از یکی لحاظ تاریخی

رود. وجود اقوام روستایی به شمار می ی وحوزه عشایر

متعدد با فرهنگ غنی تصویری و سنتی در این استان، 

های عشایری و روستایی استان فارس را به قالی

ای سرشار از عناصر فرهنگی و نمادهای گنجینه

های است. در دههتصویری اقوام ایرانی تبدیل ساخته

شدن و ازاریتأثیر عوامل متعددی از جمله باخیر تحت

های های بصری و فنی قالیتولید به قصد فروش، مؤلفه

عشایری فارس در حال فاصله گرفتن از پیوندهای 

از جمله تغییرات هویتی و فرهنگی خویش هستند. 

 هایشدن در ساختار مؤلفهای که به تبع بازاریعدیده

است، عبارتند از: عشایری فارس رخ داده هایقالی فنی

تغییر ابعاد ای و ماشینی، ز الیاف کارخانهاستفاده ا

شمار، ظرافت بافت، استفاده از الیاف ، افزایش رجقالی

و جوهری، های شیمیایی گیری از رنگابریشم، بهره

های بصری به رنگرزی مکانیزه و صنعتی. اما مؤلفه

لحاظ پیوندهای هویتی و فرهنگی همواره دارای 

قع هویت فرهنگی قالی در وااست. اهمیت فراوان بوده

های بصری نظیر طرح، عشایری عمدتاً مدیون مؤلفه

بومی،  نمودی از هویتها بوده و قالی نقش و رنگ

 از جنبه این لذا. رودشمار می هنری و قومی عشایر به
فرهنگی  محصولات به کالامحور نگاه و شدنبازاری

 منظر از شناسیآسیب و بازاندیشی نیازمند عشایر
رو مسئله اصلی پژوهش  از این .است لعات فرهنگیمطا

های های عشایری فارس از بنیانحاضر، دور شدن قالی

باشد. هدف از معرفتی، فرهنگی و سنتی خویش می

ساز تغییرات هویتی و پژوهش، شناخت عوامل زمینه

های عشایری فارس با هدف فراهم فرهنگی در قالی

هکارهای لازم آوردن بستری مناسب برای اتخاذ را

باشد. سؤالات پژوهش توسط نهادهای متولی می

های مؤلفهشدن ساز بازاریعوامل زمینه -1عبارتند از: 

آثار و  -2اند؟ های عشایری فارس کدامقالیبصری 

های های بصری قالیشدن بر مؤلفهتبعات بازاری

است؟ اهمیت پژوهش در عشایری فارس چه بوده

های شدن قالیآثار بازاریشناسایی و آشکارسازی 

ترین فرآورده فرهنگی عشایری فارس است که مهم

دهنده فرهنگ و تاریخ  جامعه عشایری فارس و بازتاب

ها را ترین مزیت آنهنری این اقوام هستند و برجسته

 دهد.پیوندهای فرهنگی و جغرافیایی تشکیل می

 پیشینه پژوهش

-در حوزه قالیلحاظ اهمیت و جایگاه استان فارس  به

های های این استان پژوهشبافی، پیرامون دستبافته

است. در رابطه با موضوع حاضر که متعددی انجام شده

بندی( های بصری )طرح، نقوش و رنگبه مؤلفه

ارزشمند  هایتوان به پژوهشاست، میپرداخته

ها اشاره کرد. بخش اصلی این پژوهش سیروس پرهام

وجلدی با عنوان در قالب یک مجموعه د

و به « فارس روستایی و عشایری هایبافتدست»

( منتشر شده ـه1371و  1370های )ترتیب در سال

 های اصلی این مجموعه در سه بخشاست. سرفصل

 هایویژگی ب: فارس خطه بافندگان و بافندگی الف:

 قالی قشقایی و ایل تاریخی و اجتماعی فرهنگی،

اند. شقایی تدوین شدهقالی ق هاینقش و ج: قشقایی

 شاهکارهای»همچنین پرهام در کتابی دیگر با عنوان 

به  کلی بخش سه (، در1375) «فارس بافیفرش
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 قشقایی گبه و گلیم فارس، بافیفرش تاریخچه

 قالی، از نمونه 117 کتاب این وی در. استپرداخته

 و پردازینقش هایویژگی و آورده گلیم و گبه قالیچه،

دادور و  .استداده شرح نیز را یک هر آمیزیرنگ

-عوامل مؤثر بر شکل»مؤمنیان در پژوهشی با عنوان 

(، در 1385) «گیری و پیدایش نقوش گلیم قشقایی

های نشریه گلجام، به بررسی سیر تحول نقوش گلیم

هایی که دچار تغییر و تحول و یا قشقایی و طرح

و چارئی مطلق اند. گوهریاند پرداختهفراموشی گردیده

 تصویری نقوش نمادها و»در پژوهشی با عنوان 

 «قشقایی ایل هنری آثار در هاها و داستانافسانه

 به هایافسانه به استناد با، (، در نشریه نگره1389)

-داستان سرایی،افسانه نوع قشقایی، ایل از آمدهدست

قوم  خاص )تصویرگری( تصویری و نقوش پردازی

 نامهپایان کارخانه در کردند. مشخص را قشقایی

 یابیریشه و بررسی»با عنوان  ارشد خودکارشناسی

 فارس )ایل عشایر هایبافتهدست در هاو نشانه نمادها

 و تحلیل توصیف بررسی، به (،1390) «قشقایی(

 نمادین خاستگاه یابیریشه و نمادین هایمایهنقش

در پژوهشی با  سجودی و تاکیاست. پرداخته هاآن

 «ای چند فرهنگیهای سفارشی، پدیدهگبه»نوان ع

شناسی هنر و ادبیات انجام (، در نشریه جامعه1392)

اند. در این پژوهش، علل تمایز ساختار صوری این داده

متعارف عشایری بررسی  هایها نسبت به گبهدستبافته

)فرهنگ بودن، توجه به سلیقه خریدار شده و سفارشی

های جانشینی عشایر عواملی سیاست و اعمالغالب( 

تر سلیقه متفاوت از سوی خالق این در پذیرش آسان

 است. میرزایی در بخشی از رسالهآثار معرفی شده

یابی عوامل مؤثر در ساخت»دکتری خود با عنوان 

 «های تبریزهای بصری قالیگیری مؤلفهشکل

های (، به چرایی وقوع تغییرات متعدد در مؤلفه1395)

شدن را های تبریز پرداخته و پدیده بازاریلیبصری قا

از عوامل مؤثر در گریز قالی معاصر تبریز از پیوندهای 

افروغ، جوانی، است. هویتی و فرهنگی ایرانی دانسته

 عوامل»عنوان  در پژوهشی با فرسازیان و قشقاییچیت

-دست در تجریدی و انتزاعی آفرینش نقوش بر مؤثر

به  ، در نشریه باغ نظر،(1395) «قشقایی هایبافته

 و انتزاع آفرینش و شکل بر که عواملی و علل بررسی

اند. محمدتبار و است، پرداخته تأثیرگذار نقوش تجرید

 شفاهی ادبیات تأثیرات»حسنائی در پژوهشی با عنوان 

، در نشریه (1397) «قشقایی عشایر هایبافتهدست بر

ات شفاهی و پژوهش هنر، به جایگاه و تأثیرات ادبی

بافنده  برای سازنقشه و ریتمیک عنوان عامل ها بهترانه

 دهد ترانهنتایج پژوهش نشان می اند و درپرداخته

 عناصر از بسیاری و فرهنگ انتقال برای است عاملی

 اعتقادات، هنجارها، ها،ارزش آرزوها، مانند فرهنگی

 نسل به هااین ترانه طریق از که بومی دانش و باورها

 هاینقشه اغلب قشقایی عشایر شود ومی منتقل دیگر

 خلاقیت به توجه با و ذهنی صورت به شده را بافته

فر و لری، شایگانباقری کردند.اجرا می بافنده فردی

 اثر هنری به»مقدم پژوهشی را با عنوان کفشچیان

 «مثابه کالای هنری در مواجهه با امر تکنولوژیک

هنرهای تجسمی، به -ی زیبا(، در نشریه هنرها1397)

نفوذ  در این مقاله، پژوهشگران بهاند و انجام رسانیده

شدن اثر هنری از طریق  تکنولوژی در هنر و کالایی

تولید انبوه و بازتولید مکانیکی به طرح موضوع 

تأثیر »اند. در پژوهشی دیگر میرزایی به پرداخته

 «زهای تبریهای هویتی قالیشدن بر مؤلفه جهانی

 (، در نشریه باغ نظر، پرداخته و نتیجه گرفته1398)

های معاصر تبریز به است که در پی پیوستن قالی

شبکه جهانی تجارت کالاهای فرهنگی در قالب پدیده 

ساز این های هویتی و سبکشدن، مؤلفه جهانی

طوری  اند. بهفرآورده دستباف ایرانی دچار التقاط شده

های ای در سه حوزه، مؤلفهکه مصادیق چنین پدیده

های کاربردی قابل های فنی و مؤلفهبصری، مؤلفه

لحاظ اینکه به آثار  است. پژوهش حاضر بهمشاهده

های عشایری های بصری قالیشدن در مؤلفهبازاری

است، ضمن فرهنگی پرداختهفارس از منظر مطالعات 

های پیشین، مستقل از های پژوهشاستفاده از یافته

 است.ها دنبال شدهن پژوهشای

 روش پژوهش

-این پژوهش به لحاظ ماهیت موضوعی، روش جمع

ها از نوع تجزیه و تحلیل دادهآوری اطلاعات و 

 توصیفی-تحلیلیهای کیفی است که به شیوه پژوهش
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های پژوهش با استفاده از دادهاست. به انجام رسیده

رش، و مشاهدات میدانی از بازارهای ف اسنادیمنابع 

های تولیدی و گفتگو با عوامل تولید و توزیع کارگاه

آوری شد. جامعه آماری نمونه تحقیق ها جمعقالی

های عشایری استان فارس تخته از قالی 14شامل 

است که با توجه هدف تحقیق که همانا شناسایی 

های عشایری بود، مصادیق و آثار بازاری شدن در قالی

فی و طی مشاهدات به صورت هدفمند و غیرتصاد

های بافته شده در جغرافیای استان میدانی از بین قالی

 انتخاب شدند. 

 های عشایری فارسمبانی فرهنگی قالی

-ایلی و تنها هنردستی عنوان صنایعها بهبافتهدست

شوند که با هدف رفع و عشایر محسوب میتجسمی 

-مهمی از نیازها و ضروریات زندگیتأمین بخش 

خودمصرفی( در گذشته و تا حدودی ی )جنبه عشایری

 واقع جنبهشوند. در کنونی بافته میدر شرایط 

ترین انگیزه و در ها مهمبردن از آنکاربردی و بهره

ها است حقیقت ماهیت و رسالت تولید این دستبافته

ای را نیز با خود ی زیباشناختی برجستهکه جنبه

 (. در این بین جامعه982: 1394)افروغ، همراه دارد 

ترین عنوان یکی از بزرگعشایری استان فارس به

هایی هستند جوامع عشایری ایران، تولیدکننده قالی

چندان دور آیینه تمام نمای فرهنگ  که در گذشته نه

ها توسط زنان قبیله و بافت این قالی این جوامع بودند. 

-ها صورت میعنوان بخشی از فعالیت روزمره آنبه

 اکثر مراحل، چینیجز پشم که به ایگونه به پذیرد.

در  شود. معمولاًانجام می توسط بانوان یک قالی تولید

 بافنده دخترانِ چقدر تعداد زنان و عشایری هر خانواده

-بیشتر و سیاه هایبافتهوجود داشت از دست بیشتری

گذشته زنان  دربودند.  مندبهره نیز تربزرگ چادر

کردن  و فرش خانواده مصرف قصد به دتاًعشایر عم

بافتند و تولید انواع قالی می خیمه چادر وسیاه

معاش  منظور امرار ها بهقالی و سایر دستبافتهزیرانداز، 

طرح و  در انتخاب. لذا خریداران رایج نبودبه  فروشو 

کردند و تابع پیروی نمی هیچ محدودیتی نقش نیز از

-نبوده بازار در مرسوم و رایجهای نقشه قواعد خاص و

ها از طبیعت، مظاهر فرهنگی و تاریخی و این طرح اند.

های جغرافیای پیرامون بافندگان که در طی مسافت

طولانی بین ییلاق و قشلاق با آن مواجه بودند الهام 

 ها نیز عمدتا بهبافت طرح (1) شد. تصویرگرفته می

تری ز الگوهای کوچکبافی و یا با الهام اصورت حفظی

شوند، که با نام واگیره، اورنک و یا دستور شناخته می

برخی از  طرح و نقش. (2) گرفت. تصویرصورت می

 باورهای و از حافظه تاریخیاصیل عشایری  هایقالی

 نقش یک و تنها اندگرفته نشأت نیز آیینی و فرهنگی

مختلف با  سطوح و بطون دارای بلکه نیستند، ظاهری

های مایههستند. این نقش متعالی و نمادین عناهایم

دیگر  چیز به خود ارجاع بلاواسطه از گذشته نمادین

-ژرف ذهن  درونی هستند که و معنوی مضمون دارای

 در عرفانی رازآلود حقایق به نقش ظاهر از را اندیش

-(. نام66: 1397 شوند )سوری،می راهبر بطن آن

 یری فارس نیز متناسب های عشاهای قالیگذاری طرح

بندی ها و یا ساختار طراحی و ترکیببا منبع الهام آن

های ترین طرحپذیرد. برخی از رایجنقوش صورت می

ای، خشتی، درختی، اصیل عبارتند از، انواع طرح بته

های اصیل رنگرزی قالی ترنج.ناظم، حوضی و لچک

عشایری فارس نیز متناسب با ساختار زندگی عشایری 

با استفاده از رنگزاهای طبیعت اطراف بافندگان از 

جمله استفاده از رنگزاهای گیاهی از قبیل اسپرک، 

رو  این گرفت. ازروناس، پوست گردو و حنا صورت می

های بافته شده های استفاده شده در قالیعمده رنگ

هایی چون انواع طبیعی بودند. رنگ أنیز دارای منش

-ترین ترکیببی و طلایی از رایجای، کرم، آلاکی، قهوه

های عشایری فارس کاررفته در قالیهای رنگی به

های خودرنگ مانند هستند. استفاده از برخی پشم

های بافتهای و خرمایی نیز در بافت برخی دستقهوه

ظرافت بافت و ابعاد است. عشایری فارس مرسوم بوده

انتظار ها، متناسب با کارکردهای مورد مورد نظر قالی

و  طوری که انواع مختلف قالی ها متغیر است، بهاز آن

شدند. امروزه عمده بافته می 15تا  40شمار گبه با رج

دارند.  20الی  15های تولیدی رجشماری مابین قالی

های فنی بافت و ها نیز به جهت محدودیتابعاد قالی

پارچه کوچک اًعمدت بافیلزوم جابجایی مکرر دارقِالی

 متر مربع مساحت دارند.  6وده و کمتر از ب
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قالی عشایری با طرح الهام گرفته از میراث راست:  -1 صویرت

 )نگارندگان( :فرهنگی و جغرافیای پیرامون. منبع

واگیره یا اورنک عشایری فارس که به عنوان الگو چپ:  -2 تصویر

 گارندگان()ن :شد. منبعتر استفاده میهای بزرگبرای بافت قالی
 

توان از فارس را میعشایری های اصیل بافتهدست

 خلاق محسوب کرد که بهفرهنگی و جمله صنایع 

بندی از شناختی، نقوش و رنگی هویت زیباییواسطه

-امروزه با اجتناب هنری برخوردار هستند.ماهیتی 

ناپذیر شدن مبادلات کالایی میان جوامع گوناگون و با 

تفاوت، کشورها سعی دارند پیوندهای های مفرهنگ

فرهنگی و مبانی شناختی و هویتی جوامع خود را نیز 

به همراه کالاها صادر و در معرض دید دیگران قرار 

دهند. زیرا از وقتی که افراد کالاهایی را برای رفع 

 هر-کنند، این اشیا افراد را نیازهای خود تولید می

های ات و فعالیتبه احتیاج -چند به طور غیرمستقیم

 ءدهند، از این رو با مصرف این اشیادیگران پیوند می

ها و اقوام دیگر، بازنمود فرهنگ اصلی در در فرهنگ

 هاآنچند  شود. هرجامعه میزبان تا حدی مجسم می
اصلی خود از موطن  تأثیر سیستم مدرن جهانی تحت

های قالی. (Helfgott, 1994: 1) جدا افتاده باشند

ترین آثار عنوان یکی از شاخصفارس نیز بهری عشای

باورها  ها،دهنده اندیشهفرهنگی صادراتی کشور بازتاب

باشند. بنابراین و هویت فرهنگی جوامع تولیدکننده می

های تغییر و لازم است تا با مطالعه مؤثر محرک

مصادیق این تغییرات را شناسایی و از این آثار فرهنگی 

قدرتمند و تأثیرگذار در مبادلات بین  ایعنوان رسانهبه

فرهنگی بهره جست. از منظر فرهنگی تولید کالا 

-همانند یک فرآیند فرهنگی و آگاهانه است. تولید 

باشد،  ءنه تنها باید به لحاظ مواد اولیه مانند اشیا -کالا

بلکه به لحاظ بازار فرهنگی باید حامل یک نوعی از 

غلبه . (Kopytoff, 2011: 64)هویت نیز باشد 

های عشایری در دوره مقاصد تجاری و سودجویانه قالی

فرض جلب رضایت مخاطب باعث معاصر با پیش

ها انحرافات متعددی در طرح و نقش و رنگ این قالی

-شدن سعی دارند قالیسازوکارهای بازاریاست. شده

های عشایری فارس را از بستر فرهنگیِ خود جدا و به 

های های مالی فارغ از ارزشگریابزاری برای سودا

فرهنگی مبدل سازند. این فرآیندها باعث تأثیرگذاری 

ادامه این روند، تحقق است. بر ذهن بافندگان شده

های اصیل عشایری را کارکردهای مورد انتظار از قالی

عنوان نمونه شاخص کالای فرهنگی دچار چالش به

 جدی خواهد ساخت. لذا با توجه به اهمیت حفظ

توان با شناسایی مصادیق فرهنگی جوامع بومی، می

های عشایری فارس و عوامل مؤثر در تحولات قالی

های لازم جهت های احتمالی موجود، زمینهنارسایی

گیری مناسب مسئولان در این خصوص را تصمیم

 فراهم ساخت.

  عوامل بازاری شدن

زندگی و  سبک های عشایری فارس ضمن ارائهقالی

 زندگی نیازهای رفع قومی جهت و بومی یهاارزش

- پشتوانه فرهنگ از و ندشدمی تولید روزمره عشایر

بودند. این تولیدات به  منطقه برخوردار بومی و جمعی

 نشینی عشایر بهزندگی کوچ سبک تغییر تدریج و با

 آورد. ازدستاقتصادی بهجانشینی، جنبه یک و اسکان

 های عشایریخانواده تصاداق در نوعی به که تولیداتی

 یچه بافنده گر است. هابافتهدست تولید دارد، نقش

 وستدمنظور داد به را هابافتدست اصل در روکوچ

 کمک منظور به ضرورت، مواقع در اما کرد،نمی تولید

 رساندمی به فروش را خود تولیدات خانواده، اقتصاد به

 از عضیبرای ب جانشینییک از بعد مهم این که

شد )رحمانی و  بدل مهم درآمدی منبع به هاخانواده

 زندگی با گذشته از بافیقالی(. 6 :1398پور، مقنی

بخشی از  و امروزه شده نشین آمیختهکوچ اقوام

 محسوب آنان و منبع درآمد عشایر زندگی نیازهای

های اخیر به واسطه القای سلیقه بازار در سال شود.می

ر توسط کارفرمایان و تولیدکنندگان، به بافندگان عشای
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های بصری و لفهؤمظاهر پدیده بازاری شدن در م

عناصری است.  های تولیدی آشکار شدهفرهنگی قالی

های مؤلفهبندی در زمره رنگ و نقش، طرح نظیر

های ها هستند و چنین عناصری در قالیبصری قالی

 هویت، خلاقیت، عشایری برگرفته از اقلیم، افکار،

های بافندگان است. اما در سال زیستفرهنگ و شیوه

به  عشایری فارس هایقالی بصری هایاخیر مؤلفه

شدن شدن و بازاریهای تجاریجهت مواجه با پدیده

 است. دچار تغییرات بسیاری شده

های عشایری متأخر، دائم در های بصری قالیمؤلفه

یر معرض تغییرات هستند و ممکن است بر اساس تغی

-بینی نشدهسلیقه خریداران و نیاز بازار تغییرات پیش

های بصری چنین تحولاتی در مؤلفه ای داشته باشند.

ها، ها، ورود نمادها، نشانهمانند تغییر در رنگ قالی

پی  های چاپی و آماده درنقوش غیربومی و رواج نقشه

های مجاور از آثار و جانشینی و ارتباط با شهرستانیک

-های عشایری فارس میشدن در فرشبازاری مصادیق

که برگرفته از نیاز جامعه بازار بوده و با باشند. این امر 

اند، معیارهای سنتی و اصیل فرهنگ بافندگان بیگانه

ها در میان آگاهانه و عمدتاً توسط عوامل تولید قالی

 در ایجادسهولت است. بافندگان عشایری رواج یافته

بافندگان  با نندگان و خریداران قالیبین تولیدک ارتباط

های گذشته در سال عواملی است که جمله عشایر، از

های عشایری قالیهای بصری منجر به تغییر در مؤلفه

توجه در  ترین مقولات موردیکی از مهم است.شده

هنر، مقوله تولید آثار است. فرآیند شناسیحوزه جامعه

ه آن تولید دریافت ایده و سپس تحقق بخشیدن ب

 های مؤثر در تولید از آنشود. شناخت زمینهنامیده می

تنها بازتاب محیط اجتماعی در  رو اهمیت دارد که نه

شخصیت هنرمند و خود اثر هنری قابل مشاهده است، 

صورت یک فرم بیرونی فوران  بلکه الهامی که در او به

کند در همان محیط اجتماعی جریان دارد می

 (.126 :1386آشوری،  )گریوانی و

 جانشینی عشایرزیست و یکتغییر شیوه

واسطه اسکان و  های اخیر بهرو در سالعشایر کوچ

شان دستخوش تغییر و جانشینی، سبک زندگییک

شهری و  تحولاتی نظیر ارتباط با جامعه روستایی و

عشایر است. شان گردیدههایتغییر در روش تولید قالی

-یک مناطق و روستا اسکان در به به دلیل تمایل

فراغت بیشتر در شیوه شدن اوقات جانشین، فراهم 

شدن فعالیت دامداری در  کم جانشینی،زندگی یک

 و هاشهرستان شان، ایجاد ارتباط با سایرزندگی

عنوان یک بافی بهفرهنگی و اجتماعی به قالیتعاملات 

 شدن جانشینیکنگریستند. شغل و منبع درآمد می

 های مختلفجنبه عمیق، تغییرات ایجاد با عشایر،

و  اسکان است.داده قرار تأثیرتحت را عشایر زندگی

 سنتی شکل شودمی موجب عشایر جانشینییک

 کاملاً عشایر بین در اقتصادی هایفعالیت و مشاغل

 اقتصادی، جدید شرایط گیریشکل شود. با متحول

 اقتصاد به عشایر خودکفایو نیمه خودکفا اقتصاد

 وابستگی این است کهشده تبدیل پولی و وابسته

 های اجتماعی وزمینه سایر به حاضر حال در اقتصادی

-)شهرکی و عابدی استکرده سرایت نیز آنان فرهنگی

به زنان بافنده روی  این از(. 5: 1391سروستانی، 

با صرف اقتصادی و مالی خانواده نیازهای  جهت رفع

دستمزد به فروش و دریافت  ا قصدب و بیشتر وقت

 پردازند. می قالیتولید 

 مجاورت عشایر با جامعه صنعتی و شهری 

پی آن  زیست عشایر و درو تغییر در شیوه  اسکان

صنعتی و شهری قالیبافی برای عشایر مواجه با جامعه

در شود. اقتصادی محسوب مییک ضرورت و نیاز 

صنعتی در زندگی  عههای اخیر حضور عوامل جامسال

-عشایر موجب تحولات و تغییرات چشمگیری در قالی

عشایر گردید. از جمله نتایج و تأثیرپذیری بافی 

 نظامگرایی، نفوذ های مصرفتولیدات عشایر از پدیده

تولیدات و ارتباط با شهر، شدن داری، تجاریسرمایه

توان به مواردی نظیر اولویت قرار دادن سلیقه می

در نقوش قالی اشاره کرد که بر اثر نفوذ مخاطب و بازار 

عشایر رخ  هایقالی صنعتی بر تولیدات عناصر جامعه

صنعتی در زندگی  است. با حضور عناصر جامعهداده

اجباری  عشایر که خود از نتایج اجرای دو طرح اسکان

عشایری بود، ارضی و نیز رواج آموزش  و اصلاحات
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خود گرفت و در اثر  ش چهره جدیدی بهفرتولید 

-های نقشتجاری، سنت عشایری و تولیدآموزش 

های مختلف ادغام پردازی و بافندگی طوایف و تیره

تأثیر . با (125: 1386 )گریوانی و آشوری،گردید 

ماشینی به زندگی صنعتی و  های زندگیمشغله

، گانتولید در بافندتغییر در انگیزه و قصد ی، عشایر

جهت رسیدن به سود و درآمد بیشتر و ادغام تلاش 

پردازی ایلات و طوایف مختلف، های نقشسنت

تولیدات قالی عشایر با رویه تولید تجاری شکل نوینی 

 خود گرفت. به

شدن قالی عشایری و پذیرش پس از تجاری و بازاری

گونه سفارش از سوی کارفرما و جامعه بازار، آنچه  هر

تأثیر چنین شرایطی قرار گرفت،  همه تحت بیشتر از

بازار ها تأثیر گذاشت. انگیزه تولید بود که بر سایر جنبه

فرد را زیر سیطره نیروی نازدودنی عرضه و تقاضا و 

-برد. بازار جانشین افراد میحاکمیت پول و سود می

بار  ها را از مناسبات اجتماعی و فرهنگی پرشود و آن

توش و توان هایی بیحسابماشینکند و به محروم می

سازد و حتی بدتر از آن به صورت ابزاری در مبدل می

های اقتصادی دیگران مورد آورد که برای هدفمی

گیرند )اسلیتر و ریزی قرار میمحاسبه و برنامه

های سفارشی و بنابراین قالی (.63: 1400تونکیس، 

ناطق بافی دیگر مهای قالیبازارپسند با ترکیب سنت

شهری و روستایی بسیاری از خصوصیات بارز خود 

دهند و بر نظیر اصالت، خلاقیت و هویت را از دست می

هایی با نام عشایری توان قالیاساس چنین عواملی می

های مناطق های مشابه قالیفارس در بازار را با ویژگی

-نمونه 3 تصویر بندی نمود.جانشین طبقهساکن و یک

در مرحله بافت بر دار قالی  1ح وینتیجای از قالی طر

است که وی بر حسب سفارش از قشقایی بافنده عشایر 

پسند بازار را سوی کارفرما بافت قالی با نقشه مورد

است. این قالی که بنابر سلیقه مخاطب امروزی پذیرفته

است، با خلاقیت ذهنی بافنده و نیاز بازار طراحی شده

ای اصیل عشایر فارس هپردازی قالیو اصول نقش

بسیار فاصله دارد. اما تنها به این دلیل که توسط 

است با نام قالی عشایری بافندگان عشایر بافته شده

در چنین  شود.فارس در بازار مطرح و فروخته می

بافی برای عشایر جنبه شرایطی که دیگر قالی

عنوان یک شغل محسوب خودمصرفی ندارد و صرفاً به

انگیزگی و ر مداوم این حرفه در پی بیشود، تکرامی

شود و آور تبدیل میگیر و رنجاجبار بافت به کاری وقت

این رویه موجب کاهش انگیزه بافندگان در حفظ 

کیفیت قالی گردیده و به تبع این کاهش کیفیت، 

معضلاتی در بخش داخلی و صادرات قالی عشایری 

 است.ایجاد شده

پسند نقوش بازار و بندیس با رنگقالی عشایرباف فار -3 تصویر

 )نگارندگان( :)وینتیج(. منبع

 نفوذ سلیقه کارفرمایان بر بافندگان 

بر  داریسرمایه نظامبا نفوذ قدرت جامعه صنعتی و 

های اخیر دیگر بافت قالی زندگی عشایر، در سال

توسط بافندگان عشایر جنبه خودمصرفی ندارد و تابع 

 تولیدکننده از جانب که انددستوراتیو سفارش 

قالی با کنند. این امر موجب رواج تولید دریافت می

-است. قالیهای سفارشی توسط عشایر گردیدهنقشه

پولی، کالایی عشایری به دلیل گسترش مناسباتهای 

و دادوستد به بازار راه یافته و به منبع درآمد و اشتغال 

تجاری، رشد ت با رواج تولیدااست. عشایر تبدیل شده

ها استفاده از گیر فعالیت دلالان، تجار و واسطهچشم

پسند در بین بافندگان عشایر رایج نقوش جدید و بازار

عشایر با پی سهولت ارتباط  شد. این روند در

تولیدی و های های مجاور، تأسیس کارگاهشهرستان

کردن  جویی نظیر مصرفیهای سلطهاعمال سیاست

فارس رخ استان بافی یری در مناطق قالیعشاجامعه 

 های اخیر موجب بازاریاست که این امر در سالداده

 عشایر و در پی آن مهجور ماندن نقوش  شدن تولیدات
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های اخیر های عشایری گردید. در سالاصیل قالی

کارفرمایان و تولیدکنندگان بر تولیدات عشایر نفوذ و 

 شیوه درای که . به گونهاندتسلط بسیار بالایی داشته

 اندازه و نقشه انتخاب نوع در بافندگان کارفرمایی،

 به توجه با نداشتند. همچنین، چندانی دخالت فرش

 را فرش اندازه هر خانوار، در موجود بافندگان تعداد

 تولیدی هایفرش شمار درکرد. رجمی تعیین کارفرما

 که روزتر،هب هایاز نقشه و بود بالا کارفرمایی شیوه به

شد می استفاده نیز داشت، بیشتری رنگ تعداد غالباً

(. لذا با 135: 1395دهکردی، فرد و کرمی)احمدی

نفوذ عواملی نظیر سلطه بازار و تولیدکننده بر 

بافی به یک کار اجباری و شدن قالی بافندگان، تبدیل

معاش، دریافت دستمزدی  کننده جهت امرارخسته

فتن و نظارت مداوم از سوی کارفرما دستور گرجزئی، 

نیز خلاقیت، ذوق و قریحه بافنده را سرکوب نموده و 

در نتیجه بافنده عشایر به یک دستگاه بافندگی تبدیل 

شود که باید طبق دستور و معیارهای کارفرما قالی می

 بافنده دیگر خالقدر این شرایط هنرمند تولید کند. 

تکنسین  یک او به حقیقت نیست، بلکه در اثر هنری

با ورود نقوش  سازد.می را اثر است که صرفاًتبدیل شده

اینکه موجب  بافی عشایر، علاوه برجدید به حوزه قالی

های عشایر مایهتغییر و دگرگونی در گستره نقش

های گشت، منجر به فراموشی و مهجور ماندن خلاقیت

خی های زنان بافنده عشایر شد. برسازیذهنی و بداهه

مانند ها و نقوش کهن عشایری که از هنر بیاز نگاره

گرفت، در طی رو سرچشمه میبافندگان عشایر کوچ

اند و های گذشته بنابر سلیقه بازار تغییر کردهسال

اند. کلی کنار گذاشته شده بخشی از این نقوش به

در  2 هایی مانند تصاویر مندرج در جدولامروزه قالی

بازار تحت سفارش و با نظارت کارفرمایان محلی و یا 

فروش  نام قالی عشایری فارس به بومی تولید و بهغیر

پایبندی به  دلیل عدم رسد که با طرحی مدرن و بهمی

های عشایری، کمترین بندی اصیل قالینقوش و رنگ

های اصیل و سنتی قالی عشایر نقش و نگاره از طرح

 همراه دارد.فارس را به 

 
 
 

  های آمادهرواج نقشه

 های آماده و تولیدکنندگان به استفاده از نقشه مایل

بافت در  جهت های آمادهچاپی نیز سبب رواج نقشه

های چند که نقشه هراست. مناطق عشایری گردیده

آماده برگرفته از نیاز جامعه بازار بوده و با معیارهای 

شایر منافات دارد، سنتی و اصیل فرهنگ بافندگان ع

های های اخیر توسط تولیدکنندگان قالیاما در دهه

های چاپی و آماده نیز در عشایری استفاده از نقشه

 است.میان بافندگان عشایر بسیار رایج و متداول شده

و  هستند فرش تولید اساسی ارکان از آرایه و نقشه

ارزش  محاسبه برای ایکنندهتعیین و مهم فاکتورهای

 تأمین آیند.می حساب به فرش یک غیرمادی و ادیم

 جمله از محور تقاضا و نوآورانه هاینقشه از و استفاده

 روروبه آن با فرش بافندگان که است مسائل مهمی

 تأثیرگذار هاآن درآمد و وریبهره تولید، و در هستند

(. 119: 1395دهکردی، فرد و کرمی)احمدیاست 

روستاها و مناطق عشایری با  در بافندگان امروزه اغلب

 سفارش، بافتدستمزد  دریافت هدف فروش و در قبال

 های چاپیدلیل نقشه همین به دهند.می انجام را قالی

 شود، جایگزین روشمی آماده طراحان توسط که

بافی عشایر که در گذشته مرسوم و بافی و ذهنیحفظی

 برای است. لذا بافندگان عشایرگردیده متداول بود

 و بیشتر تولیدی، بازارپسندی فرش کیفیت افزایش

 که هستند هایی نیازمندنقشه به بیشتر سود کسب

 شده رعایت هاآن طراحی در در مهم اصول از برخی

 عوامل تریناصلی از نقشه که و طرح حقیقت، باشد. در

 دارد هاییویژگی است، فرش ایران هایزیبایی در مؤثر

 ذهن در زیبا تصویری ایجاد سبب هاآن رعایت که

(. ترویج استفاده از 121 :شود )همانمی مخاطب

های چاپی و آماده که اغلب نیز توسط طراحان نقشه

قالی بیگانه با فرهنگ تصویری عشایر فارس در داخل 

 شوند، باعث به حاشیه راندهو خارج از استان تهیه می

ها و نقوش اصیل و فراموشی تدریجی این شدن طرح

ای که در مصاحبه با است. به گونهها شدهنقشه

های تر عدم شناخت آنان از آرایهبافندگان جوان

 شد. تصویری سنتی و کهن ایل آشکار می
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 )نگارندگان( :قالی تولید عشایر قشقایی و عدم پایبندی به نقوش اصیل قشقایی. منبع -2جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 آثار بازاری شدن 

از  مشتری نیاز مخاطب و و سلیقه وجه بهت امروزه

شود و از فرش محسوب می نقشه های طراحیارکان

 لحاظ باید از نقشه قالی و دیدگاه جامعه بازار طرح

و در  مشتری نیاز سلیقه و براساس طرح ابعاد، رنگ و

در چند دهه اخیر با راستای جلب رضایت وی باشد. 

در بافت نقوش ر اولویت قرار دادن سلیقه مخاطب و بازا

 هایقالی صنعتی بر تولیداتقالی و نفوذ عناصر جامعه

و  آگاهی بر این تولیدات و ، تأثیر عوامل فناورانهعشایر

های بهتر و نوین تولید قالی، موجب شیوه شناخت از

های عشایری قالی سنتی تولید هایتغییراتی در روش

 توان بهگونه تغییرات، می در شرح این است.گردیده

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

های شطرنجی و انواع مواردی نظیر استفاده از کاغذ

فرش و در قالب عناصر فناورانه نیز کاغذهای نقشه 

 آمیزی بهرنگ و پیشرفته طراحی افزارهاینرم ورود

های آماده با نقشه اشاره کرد. تأثیر قالی طراحی حوزه

توان در وین را میآمیزی نهای طراحی و رنگروش

های اخیر موجود در های عشایری سالطراحی قالی

 هایشرو به بافندگان روستایی بازار مشاهده کرد.

 ولی کنند.می را تأمین خود نیاز مورد نقشه مختلفی

 بیشتر تولیدی، بازارپسندی فرش کیفیت افزایش برای

 که هستند هایی نیازمندنقشه به بیشتر سود کسب و

 شده رعایت هاآن طراحی در در مهم اصول زا برخی

 (. 121باشد )همان: 

 توضیحات تصویر نام اثر ردیف

1 

افشان 

زمینه 

 مسی

 

طبق سفارش بازار و با طراحی و رنگ مدرن، 

های کمترین میزان پایبندی به نقوش و طرح

اصیل و سنتی قالی عشایر فارس را به همراه 

 رد.دا

 تولید عشایر قشقایی ساکن در شهر فیروزآباد.

 35شمار رج

 مترسانتی 165*255ابعاد 

2 

دار بوته

زمینه 

 طوسی

 

قالی با طرح و رنگ مدرن طبق سفارش 

 بومی.کارفرمایان غیر

 35شمار رج

 مترسانتی  200*230ابعاد
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 در روی نقوش نامتقارن، ذهنی و متراکم کهاز این

های عشایری قالی در منتظمصورت غیر به گذشته

سلیقه  کرد، امروزه با توجه بهمی پیدا نمود فارس

سازی و مشتری و جامعه بازار با رعایت اصول قرینه

های متوازن در نقشه وکاملاً قرینه  تبه صور تناسب

با  های جدیدیچنین سبکشوند. کامپیوتری تولید می

استقبال طراحان، بافندگان و تولیدکنندگان قالی 

های مواجه گردید و در نتیجه منجر به جایگزینی شیوه

 آمیزیرنگ و طراحی سنتی هایجای روش نوین به

امپیوتری قرار یک نمونه نقشه ک 3 در جدول قالی شد.

دارد که براساس این نقشه، قالی مندرج در جدول 

طایفه کشکولی ساکن در  عشایر اسکان یافتهتوسط 

متر سانتی 158*105فارس با ابعاد  شهر فیروزآباد

هایی که دارای جنبه است. چنین نقشهشدهبافته 

هستند  اند، غالباً در انحصار تولیدکنندگانبازارپسندی

گونه  بازار این توجه به شناخت از سلیقهبا  هاآن و

دهند. عشایر قرار می ها را در اختیار بافندگاننقشه

های به نقشه قادر است صورتی در بافنده عشایر تنها

در ازای دریافت  که داشته باشد دسترسی بازارپسند

مزدی برای کارفرما قالی بافته  صورت سفارش و به

های کامپیوتری ز طریق نقشهبا ورود تکنولوژی اباشد. 

 تداول استفاده از علت بهبه حوزه قالیبافی عشایر، 

-ذهنی پردازی و تواناییگستره خیال آماده هاینقشه

است. کمتر شده قالی پردازینقش در بافندگان بافی

صحیح  اجرای در جهت دقت در اغلب تمرکز بافنده لذا

ابداع راستای  در معطوف است و بافت نقشه و کیفیت

 جدید قدرتی ندارد. نقش و طرح و آفرینش

 ظهور نقشه متقارن و غیربومی

 در مناطق عشایری توسط های جدید قالینقشه رواج

 در این نقوش مدتی ماندگاری پس از ها،تولیدکننده

-طرح نمونه است. ازگردیده سبب عشایری را تولیدات

 عمدتاً همان عشایری، قالی اخیر هایرایج سال های

ترکیب های عشایری است اما با نقوش اصیل قالی

بنابر سلیقه بازار و مخاطب،  امروزه منتظم که نقوش

 منتظم وگذشته که نقوش اصیل به صورت غیر برخلاف

 رایج قرینه و منتظم کاملاً بود، به صورت نامتقارن

قرینه را  هایطرح بافت به بافندگان است و تمایلشده

نامتقارن  اصیل و هایدر طرح برانگیخته است. تغییر

قالی از  های عشایری هنگامی رخ داد که تولیدقالی

بافی انتقال قالی هایکارگاه به چادرهامنازل و سیاه

یافت و پس از آن با تسهیل در رفت و آمد عشایر به 

شهر شیراز و ایجاد ارتباط با سایر تولیدکنندگان نیز 

ستقیم غیرم و مستقیم موجب آشنایی و شناخت

-مشتری، نیاز بازار و مشاهده قالی سلیقه با بافندگان

 گردید. ورود هایی با طرح قرینه در بازارهای شهر

آموختگان فرش در دیده و دانش طراحان آموزش

ها موجب گردید بافندگانی که تا آن زمان قالی منطقه

 های متقارنبافتند، با نقشهرا به شکل نامتقارن می

های گردان سازی طرحرم و قرینهچهایک و دومیک

 تغییر شهری آشنا شوند که این امر تمایل بافندگان به

به  نقوش و در نتیجه سرعت بخشیدن بندیترکیب

بافت  4 بافی را به همراه داشت. در تصویرفرآیند قالی

عشایر طولی توسط بافنده  دومکینقشه قالی طبق 

ن در عشایر طایفه کشکولی ساکتوسط بافنده  فارس

 5 تصویر. همچنین در استحومه شهر شیراز بافته شده

توسط بافنده عشایر طایفه  چهارمکقالی طبق نقشه ی

. استکشکولی ساکن در حومه شهر شیراز بافته شده

بافت هر دو نمونه بر اساس سفارش تولیدکننده صورت 

   است.پذیرفته

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

قالی بافت عشایر  -4تصویر 

دوم قشقایی، نقشه یک

 طولی. منبع: )نگارندگان(

قالی بافت عشایر  -5تصویر 

 .چهارمقشقایی، نقشه یک

 منبع: )نگارندگان(
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شده براساس نقشه مندرج در نقشه آماده و قالی تولید  -3جدول 

 )نگارندگان( منبع: .جدول

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

از دیگر مصادیق دگرگونی و تحول در طرح و نقش 

توان به تغییر در ساختار های عشایری فارس میقالی

ها قالیها اشاره کرد. در گذشته نقوش طراحی قالی

پذیرفت و عشایر صورت می بافندهبر انتخاب زنان بنا

-قالی تعیینایشان در نوع نقش و رنگ ها سلیقه تن

های عشایری ذهنی، قالیکه نقوش  کننده بود. چنان

متراکم، هندسی، نامتقارن و فاقد خطوط منحنی بافته 

-هب از پرهیز این نقوش، شاخصه ترینمهم شد.می

 منحنی است خطوط و ایدایره فرم گونه هر کاربردن

 بودن آسان هندسی، فتبا انتخاب دلایل از یکی که

 به نیاز منحنی، اشکال بافت زیرا است عمل بافت

 نخستین از گرایی،این هندسه دارد. بیشتر دانش

-می روکوچ بدوی و جوامع آغاز در انسان هایتجربه

 اما (.66: 1391 سروستانی،)شهرکی و عابدی باشد

مشتری با طبق سلیقه بازار و خواست ها برامروزه قالی

ساده، خلوت و گاهی با نقوش و اشکال منحنی وشی نق

های سرد، ملایم، معتدل و با ای از رنگو با مجموعه

است، رنگی که در بازار رواج یافتهمحدودیت  اعمال

شدن جهت بازاری گردد که این جریان درتولید می

با  قالی 6 است. تصویرگرفته عشایری صورتتولیدات 

با رنگ قرمز و آبی و زمینه  طرح واگیره گردان و

سفید، طبق سلیقه بازار و استفاده از حداقل رنگ با 

عشایر ایل متر توسط بافندگان سانتی 150*235ابعاد 

 است.بافته شده قشقایی ساکن در شهر فیروزآباد

 )نگارندگان( منبع:. بافت ایل قشقایی طرح واگیره گردان، -6تصویر 

 پردازانهنقوش و عناصر طبیعت

-بازار نشأت میهایی که از فرهنگ غالب جامعهطرح

-های فرهنگ عشایری در قالیگیرد، همواره با نشانه

 نحوی که بهمتفاوت است.  هاآنهای اصیل و سنتی 

 هایقالی از در بسیاری کاررفتهبه هایمایهنقش

 و دوبُعدی نقوش تجریدی بازنمایی آن از سفارشی

اند. از ی فاصله گرفتههای اصیل عشایرقالی انتزاعی

-های نوبافت عشایر، نگارههای رایج در قالیجمله طرح

 پردازانه اینپردازانه است. روش طبیعتهای طبیعت

 ساده، تجریدی و بازنمایی در مقابل ها،بافتهدست

نگرش  قرار دارد. اصیل عشایری هایقالی دوبُعدی

ه به دلیل نفوذ سلیق نگاریپردازانه و واقعطبیعت

 توضیحات تصویر نام اثر

نقشه ذرع و 

نیم زمینه 

 لاکی

 

نقشه کامپیوتری 

قالی عشایری ارس 

 موجود در بازار

قالی ذرع و 

نیم بافت 

 عشایر فارس

 

قالی تولید شده 

 عشایر توسط بافنده

رس بر اساس فا

نقشه کاپیوتری 

. 1مندرج در ردیف 

ابعاد . 35شمار رج

-سانتی 158*105

 متر
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است.  جامعه غالب فرهنگ جامعه بازار و مخاطب در

 آکادمیک و محافل از که هنری رویکرد این به گرایش

 مردم به رفتهرفته شد، شروع نقاش هنرمندان نظر زیر

 از بعد تا جایی که شد، کشیده نیز بازار و کوچه

 و نیز هادرآکادمی نگرش دگرگونی و هاسال گذشت

 هنری مختلف هایر عرصهد گونگونه تحولات ایجاد

-به طبیعت علاقه هنوز ایرانی، و غربی هنرمندان نزد

)سجودی رود نگاری از سلایق غالب مردم به شمار می

های های بافته شده در قالیگل(. 212 :1392و تاکی، 

-سفارشی که با شیوه بازنمایی طبیعت و روش طبیعت

ای هگونه همگونی و مشابهت با گلنگاری هستند، هیچ

های عشایری ندارد. در این مرسوم و متداول قالی

ها از حالت دوبُعدی و انتزاعی ها نقوش و نگارهقالی

های ها در زاویهخارج شده و با ایجاد تنوع در شکل گل

 4 های مندرج در جدولشود. در قالیمتعدد دیده می

تر چه طبیعی به منظور بازنمایی هرها ها و برگگل

های پردازیگرایانه و با سایهطبیعت صورت بهشدن 

-پردازی واقعبسیار به طبیعتاست که اجرا شدهدقیق 

-های روی گوبلنگلشوند و یادآور گرایانه نزدیک می

ومرغ های سنتی و تابلوهای گلنقوش کاشیکاریها، 

پردازی قالی هستند. نقوشی که هرگز در شیوه نقش

لذا چنین  ست.اعشایر فارس مرسوم و متداول نبوده

ای مبرهن مبنی بر های عشایر نشانهنقوشی در قالی

های نفوذ قدرت و سلطه جامعه بازار بر این دستبافته

-هایی که روش طبیعتعلاوه بر تفاوت اصیل است.

های عشایری پدید آورده، استفاده از نگاری در قالی

هایی که برگرفته از نیاز جامعه شهری و نقوش و نگاره

های اصیل بازار نشأت گرفته، آشکارا نقوش قالیسلیقه 

عشایری را از هویت خویش دور ساخته و آن را به 

-کالایی بازاری در فرهنگ جامعه شهری تبدیل کرده

 است.

 

 

 

 

-پردازانه و واقعهای عشایرباف با نقوش طبیعتقالی -4جدول 

 )نگارندگان( منبع:گرایانه. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 توضیحات تصویر نام اثر

قالی مشهور 

و نام: گل  به

 مرغ

 

-عشایر ایلتولید 

قشقایی ساکن در 

، حومه شهر شیراز

 220*275ابعاد 

 متر.سانتی

قالی مشهور 

پتو یا به: گل

 فرنگگل

 

 

 

 

یرباف قالی عشا

 قشقایی،

عشایر ایل تولید 

قشقایی ساکن در 

-، ابعادشهر فیروزآباد

310*230 

 متر.سانتی
 

کناره، قالی

مشهور به: 

گل و بوته یا 

 فرنگگل

 

ــالی ــد  ق ــاره تولی کن

قشـقایی  عشایر ایـل  

ســــاکن در شــــهر 

 ابعـــاد فیروزآبـــاد،

92*445 

 متر.سانتی
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 های نوظهور شهرواج نق

های گذشته تغییرات چشمگیری در طرح و در سال

 های عشایری ایجاد شد که این تحولات برقالی نقشه

حسب سلیقه مخاطب پیش  اساس تقاضای بازار و بر

های اصیل و ها و طرحمایهای که نقشگونه رود. بهمی

حسب خواست بازار و توسط  سنتی عشایری بر

تقلید، ای دچار روندهورت پیشص تولیدکنندگان به

است. پردازی نوین شدهسبکبرداری و کپیبدعت، 

هایی همچون نقشه عشایری وینتیج، نقشه طرحامروزه 

آمیزی مدرن، طرح پتینه، های عشایری با رنگقالی

های گردان و عشایری و نقوشی که با تلفیق نقشه

ونه گاند و هیچهای اصیل عشایری بیگانهماهیت نگاره

ای از نقوش عشایری فارس را ندارند، توسط نشانه

های شوند تا خواستهبافندگان عشایر تولید و عرضه می

مشتریان، خریداران و سلیقه جامعه بازار را برآورده 

نمونه قالی عشایرباف با نقشه یک  5جدول  نمایند. در

وینتیج قرار دارد که بافنده براساس سلیقه مخاطب و 

است. بافت این قالی سفارشی را پذیرفتهبازار چنین 

 نیاز است. تحریکانجام شده عشایر ایل قشقاییتوسط 

 باعث تبلیغات مؤثر، و جدید هایطرح با مخاطبان در

-می گران بازارکنش نتیجه، در شود.می تقاضا ایجاد

 و سفارش دهند هنرمندان به را جدید هایطرح وانندت

 شود. بنابراین،می بازار وارد جدیدتر طرح وسیله بدین

 فرش در طرح خلاقیت از استفاده و جدید هایطرح

 فرش توسعه مصرف و کنندگانمصرف استقبال باعث

دهکردی، فرد و کرمیشد )احمدی خواهد دستباف

های اخیر بر اساس سفارش در سال (.122: 1395

نام عشایری و های بسیاری به تولیدکنندگان قالی

اند که غالباً در و سپس وارد بازار شدهایلیاتی تولید 

ای هندسی و ایلیاتی دارند اما از آن ظاهر طرح و نقشه

مند هستند و اصالت نقوش کهن عشایری کمتر بهره

های عشایری بیانگر سلیقه، خواست و قالیاکنون نقشه 

دهنده هویت، اصالت و هستند تا اینکه نشان نیاز بازار

 ای عشایری باشند.هخواستگاه تولید قالی

 

 

فارس.  عشایری تولید عشایر نوین با نام وینتیج نقشه -5جدول 

 )نگارندگان( منبع:

 

گل، ویژه اتاق کودک.  و قالی عشایرباف طرح خورشید -7 تصویر

 )نگارندگان( منبع:

 

 

 توضیحات تصویر نام اثر

 وینتیج 

 

ای از قالی نمونه

طرح وینتیج در 

مرحله بافت بر دار 

 قالی. 

 

قالی 

 عشایرباف

 

اساس  بافت قالی بر

نقشه مدرن وینتیج 

عشایری تولید 

ر قشقایی عشای

طبق سفارش 

 تولیدکننده. 

 105*183ابعاد

 مترسانتی
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های نوظهور توسط تولیدکنندگان، برخی با رواج نقشه

های مصنوعات بازاری مایههای عشایری از نقشاز قالی

اند. در اقتباس کردهینی های ماشو مخصوصاً قالی

عشایر ایل خمسه ساکن در شهر قالی تولید  7 تصویر

مایه خورشید و گل نقش ، بدون حاشیه و بامرودشت

 های آثار کودک با ابعادتصویرسازی به شیوه

است که امروزه چنین متر اجرا شدهسانتی 210*180

های ماشینی تصاویری بر روی کالاهای صنعتی و قالی

شود. وفور دیده میاتاق خواب کودک در بازار بهویژه 

های های قالیمایهکننده نقشاین نقوش تداعی

ماشینی و بازاری هستند که نتیجه نفوذ سلیقه بازار بر 

ها را ها آناین قالی ساختارباشد. تولیدات عشایری می

 فرهنگ سلیقه به و از فرهنگ بومی و عشایری دور

 اند.هساخت نزدیک جامعهغالب

 ها بندی قالیتغییر در رنگ

عشایر  اساس سلیقه زنان ها برقالیدر گذشته رنگ 

های ها اغلب دارای رنگقالیشد و بافنده انتخاب می

زمان و دگرگونی در برخی از گرم بودند. اما طی گذشت 

عشایری نیز دچار تغییراتی شد و  قالیها، طرح و نقش

دهندگان شهری و رایج در پسند سفارشهای موردرنگ

طبق سلیقه بازار متداول شد. امروزه قالی عشایری 

های ای از رنگدهندگان با مجموعهمشتری و سفارش

رنگی که در محدودیت  سرد، ملایم، معتدل و با اعمال

جهت  شود که این امر دربازار رواج یافته تولید می

در ت. اسگرفته عشایری صورتشدن تولیدات بازاری

گذشته که قالیبافی نزد عشایر جنبه خودمصرفی داشت، 

به ندرت قالی با زمینه رنگ روشن و مخصوصاً ایشان 

همواره سعی داشت بافتند. زیرا بافنده عشایر سفید می

طراوت در بافت قالی استفاده  های شاد، گرم و پراز رنگ

کند تا از این طریق گرما و طراوت را در فضای کوچک 

چادرشان انعکاس دهد. از طرفی به دلیل شیوه سیاه

در طبیعت قرار  هاآنعشایر محل کار و زندگی  زیست

آمد، آلودگی، وداشت و قالی با زمینه روشن بر اثر رفت

 را ا و آلودگیهخیلی زود لکهبارندگی، دود آتش و... 

 

 

 

 

 

 

 

ساده و زمینه سفید، عشایری بافت. قالی کفراست:  -8 تصویر

 گارندگان(ن) بع:من

 منبع:قالی افشان، زمینه بژ، عشایری بافت. چپ:  -9 تصویر

 گارندگان(ن)

عشایر نیز شرایط و  دشمیجذب کرده و کثیف دیده 

شوی مداوم قالی را نداشتند. لذا بافندگان جهت وشست

هایی با رنگ مفروش کردن محل زندگی خویش به قالی

های اخیر اما در سال دادند.تیره علاقه بیشتری نشان می

بندی چیدمان نوین منازل بنابر سفارش بازار و رنگ

هایی با زمینه روشن توسط بافندگان عشایر شهری، قالی

قالی زمینه سفید، ( 8) شود. در تصویرفارس تولید می

شود، تک خوانده می« کف ساده»که در نزد عشایر با نام 

ط بافنده توسمتر سانتی 232*146حاشیه و با ابعاد 

عشایر ایل قشقایی ساکن در شهر فیروزآباد بنابر 

-جهت رنگ بدین استسفارش و سلیقه بازار بافته شده

دهندگان شهری با سلیقه سفارشپسند و بابهای مورد

امروزی متداول نوین منازل آمیزی طبق چیدمان رنگ

هایی طبق سلیقه گشت و بافندگان ناگزیر به تولید قالی

معیارهای بازارپسند روی آوردند. از مشتریان و  و ذائقه

های اخیر از سوی های سفارشی که در سالدیگر رنگ

-شود، قالیتولیدکنندگان به بافندگان عشایر ابلاغ می

هایی با رنگ زمینه بژ و بنابر اصطلاح رایج میان 

ای است. زیرا از سوی نسکافهتولیدکنندگان رنگ

-ار مورد استقبال قرار میمشتریان و جامعه بازار بسی

دوم و فاقد حاشیه، در قالی با طرح یک (9) گیرد. تصویر

ای به مطرح است، با زمینه« افشان»نزد عشایر با نام 

ساکن ای، تولید عشایر ایل قشقایی رنگ بژ یا نسکافه
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متر است. سانتی 203*288 ابعادبا  حومه شهر شیراز

آمیزی همسو با رنگاساس نیاز بازار و  تولیدکنندگان بر

هایی با های ماشینی در بازار نقشهمرسوم و متداول قالی

-بندی طبق مد روز در اختیار بافندگان قرار میرنگ

 دهند.

   گیرینتیجه

 از همواره از گذشته نمودی عشایری فارس هایقالی

اما . کاربردی ایلات است_بومی هویت، فرهنگی و هنر

در چند دهه اخیر دچار  های بصری این تولیداتمؤلفه

در این پژوهش است. بدین جهت تغییراتی شده

شدن شناسایی و آشکارسازی عوامل و آثار بازاری

های عشایری استان فارس با های بصری قالیمؤلفه

بررسی نفوذ سلیقه مخاطب و بازار بر تولیدات عشایر 

بازار، جامعه صنعتی و  پدیدهصورت گرفت و تأثیر 

، هویتی و بومی فرهنگیهای بر اسلوب ربازاجامعه 

در جهت تحلیل و تبیین موضوع به  های عشایریقالی

لذا نتایج این پژوهش در راستای بحث گذاشته شد. 

های مؤلفهشدن ساز بازاریعوامل زمینهشناسایی 

دهد که: های عشایری فارس، نشان میقالیبصری 

هه بیش از چند د یقدمتکه سیاست اسکان عشایر، 

 تولید یانگیزه زندگی وتغییر در سبک موجب، دارد

از رویکرد تولید برای خود، به تولید با هدف  بافندگان

 در سبک تغییر این تولیدات با عرضه در بازار گردید.

صنعتی  زندگی سبکرواج نشینی عشایر، زندگی کوچ

 روی دلیل به یزندگی عشایر ربو تأثیر آن ماشینی و 

-اقتصادی بهجانشینی، جنبهیک و کاناس به آوردن

های اخیر با اسکان اجباری عشایر، در دههدست آورد. 

اقتصادی بافی برای عشایر یک ضرورت و نیاز قالی

و در جهت تلاش در رسیدن به سود و شد محسوب 

های عشایر با هدف تولید تجاری درآمد بیشتر قالی

 املی همچون وارد بازار شدند. تأثیرپذیری عشایر از عو

 

 

 

شدن گرایی، بازاریداری، رواج مصرفسرمایه نظامنفوذ 

تولیدات عشایری و ارتباط با شهر موجب شد تا عشایر 

با اولویت قرار دادن سلیقه مخاطب و نیاز جامعه بازار، 

بندی نوظهور را هایی با سبک طراحی و رنگبافت قالی

تبعاتی را با در نتیجه این عوامل آثار و آغاز کنند. 

های های بصری قالیشدن در مؤلفهعنوان بازاری

نفوذ نقوش عشایری فارس در پی داشت که عبارتند از: 

غیربومی، مهجور ماندن نقوش اصیل عشایری، تلفیق 

پردازانه، رواج نقوش طبیعتنقوش گردان و شکسته، 

-های نقشادغام سنتگرایانه، های واقعپردازیسایه

، طوایف و مناطق شهری در تولیدات پردازی ایلات

سو با و هم های غیرمتداولاستفاده از رنگ قالی عشایر،

تبع این به های ماشینی بنابر نیاز بازار.آمیزی قالیرنگ

-نقوش جدیدی که با هویت نقوش اصیل قالیجریان، 

به سرعت در بین بافندگان  های عشایر بیگانه بود،

منجر به فراموشی و  عشایر مرسوم و در برخی موارد

های سازیهای ذهنی و بداههمهجور ماندن خلاقیت

های هایی که در سالمایهزنان بافنده عشایر شد. نقش

های گذشته مانند میراث متمادی از سوی نسل

اجدادی صیانت و حفظ شده بود، توسط دلالان و 

است. تولیدکنندگان مورد هجمه و دگرگونی قرار گرفته

های بصری قالی عشایری راتی در مؤلفهچنین تغیی

صنعتی و روند  فارس از آثار و تبعات نفوذ جامعه

امروزه برخی از  باشد.های عشایری میشدن قالیبازاری

-نام قالی عشایری فارس به هایی که در بازار بهقالی

های اصیل و سنتی عشایر رسد، دیگر طرحفروش می

شدن تولید بازاری فارس را در خود به همراه ندارد.

ها از های عشایری و به عبارتی کالاشدگی آنقالی

فرهنگی است، که  ترین تأثیرات صنعتنخستین و مهم

سبب از کار افتادن خلاقیت واقعی پدیدآورندگان این 

-آثار شد و بافندگان را به تبعیت از معیارهای انبوه

 است. سازی ناچار ساخته
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ها اند. این نوع از قالیهای قدیمی و کهنه اقتباس شدهها از روی قالیشود که طرح و رنگ آنها گفته میینتیج به گروهی از قالیاصطلاح و. 1

از دو دهه قبل و با « کاتیان»شوند نخستین بار توسط تولیدکننده صاحب سبک آلمانی به نام نما نیز شناخته میکه در بازار به نام کهنه

ها توسط طراحان دکور های بازمانده از جنگ جهانی دوم در شهرهای آلمان، در کشور نپال تولید شدند. با استقبال از این قالیویرانیالهام از 

 های تجاری نو و مستعمل در کشور ایران نیز رواج یافت.  های مشابه و نیز کهنه کردن قالیشمسی تولید قالی 80و خریداران غربی، از دهه 
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رساله دکتری، دانشکده ، های معاصر تبریزهای سبکی قالیگیری مؤلفهیابی عوامل مؤثر در شکلساخت، (1395میرزایی، عبداله ) -

 هنر اسلامی، دانشگاه هنر اسلامی تبریز، تبریز، ایران.
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