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Abstract: 
Dining table is not only a place to gather for food and drink, but it also the art and culture of 

people throughout time. Related cultural traditions and rituals pass from generation to 

generation. Through the utensil use as significantly as the victuals. Persian lifestyle and culture 

has long played a major role in shaping the dining table utensil. The contemporary designs, 

however, are not much indicative of the Persian heritage particularly in case of dishes for drinks. 

Crystal and porcelain dishes modelled on Chinese, Japanese and Czech designs clutter in the 

market. In addition, most people show little willingness to include dishes with old design on their 

table. This study deals with the question of how to model modern design characterized with 

Persian- Islamic art. In so doing, it is attempted to design drinking utensils based on Qajar 

goblet and decanter which can be considered as then successful product and a reminiscent of 

past culture. The research methodology is descriptive- analytic and the required data was 

collected through archive as well as the analysis of the paintings of Isfahan places and the 

decanters of Safavid and Qajar eras. Tracing back the Qajar model to its Safavid precursor 

certain characteristic features of Persian design were extracted. The model was then 

investigated from an aesthetic perspective to drive the key design based on Persian art. 

Focusing on design principles such as order, rhythm, point of commonality and axis definition, 

the proposed model based on Qajar design creates Persian identity and cultural base for 

contemporary products. Emotional design approach consiste of three levels. Considering the 

visceral level, the study focused on form design, weigh, color and the touch of the product to 

impress people. Ergonomic rules and the catch of the product were taken in to consideration at 

the behavioral level. The reflective level was consolidated through following Isfahan artistic style 

as well as the pattern and form of Qajar decanter and goblets.   

 

Keywords: Safavid art, Qajar art, Emotional design, Decanter, Goblet. 
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 چکیده
منظور خوردن و آشامیدن است، بلکه نشانگر فرهنگ و هنر مردمان ها بهتنها جایی برای گردهم آمدن نسلسفرۀ غذا، نه

ها های غذا بین نسلهها و آداب و رسوم فرهنگی خوردن و نوشیدن بر سر سفردر گذر زمان است. بخشی از سنّت

شود. در جریان این انتقال، نقش ظرف، همسان مظروف از اهمیت بسیاری برخوردار است. ایرانیان از دیرباز منتقل می

بردند؛ امّا کار میکردند به های غذای خود طراحی میمطابق سبک زندگی و فرهنگ خود، ظروف خاصی را برای سفره

شده از ویژه نوشیدنی نیست. ظروف بلور و چینی کپیدار مناسبی برای ظروف غذا، بهاثاکنون سفرۀ غذای ایرانی، میر

اند. از طرفی، مردم امروز تمایل اندکی به استفاده از ظروف با های غذا را پر کردههای چینی، چک و ژاپنی، سفرهطرح

وهش به دنبال پاسخ به این سؤال است طراحی متعلّق به گذشته در کنار ظروف مدرن خود بر سر سفره دارند. این پژ

اسلامی چه باید کرد؟ به همین منظور برای طراحی ظرف -های هنر ایرانیکه برای طراحی محصولی امروزی با ویژگی

ای از جام و صراحی از دورۀ قاجار مراجعه شد. این نمونه، محصولی موفق در نوشیدنی بر مبنای طراحی ایرانی، به نمونه

انگیز است. برای دستیابی به کلیدهای طراحی محصول براساس طراحی ایرانی، رای کاربر امروز، خاطرهزمان خود و ب

های شاخص طراحی ایرانی، محصول تر این صراحی در دورۀ صفویه و استخراج ویژگیهای قدیمیپس از بررسی نمونه

کند که نحوۀ به کار بردن اصول پایة ه اشاره میشناسی بررسی شد. نتایج این مطالعه به این نکتموردنظر از نظر زیبایی

بخشد و طراحی، چون نظم، ریتم، عامل مفروض و نحوۀ تعریف محور در طراحی محصول، به طرح آن هویتی ایرانی می

 سازد.بازتعریف این مفاهیم پایه، برمبنای خواست مردم امروز، آن را برای مخاطب خود قابل پذیرش می

 گرا، صراحی، جام.ر صفویه، هنر قاجار، طراحی احساسهن :کلیدی هایواژه

                                                           
خوری با الهام از صراحی و جام دوره قاجار با ست دوغ طراحی"عنوان  این مقاله مستخرج از پایان نامه کارشناسی هدیه جهانگیری  با* 

 .تیموری است راهنمایی بهاره به "ساسگرارویکرد طراحی اح
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 مقدّمه 

کند )یا احساس هویت به آن چیزی که انسان فکر می

کند(، همچنین به آنچه دیگران دربارۀ او فکر می

ها، طور مستقیم با ارزشگردد. هویت بهکنند، برمیمی

های شخصیتی و نگرش، باورها، ترجیحات، ویژگی

کند، پیوند دارد. ن را از دیگران جدا میرفتاری که انسا

ها در تعامل هویت هر فرد توسّط مردمی که با آن

ها مواجه هایی که با آناست، محیط زندگی و فرهنگ

رو برای بهتر فهمیدن گیرد. از این شود، شکل میمی

های ها، توجه به زمینهچگونگی پدیدار شدن هویت

کند زندگی می فرهنگی و اجتماعی در جایی که فرد

ناپذیر است. خوردن و آشامیدن در تمام اجتناب

های جهان، امری یکسان است؛ اماّ باورها و فرهنگ

های های جانبی خوردن و آشامیدن، ویژگیروش

خاصیّ از فرهنگ را در کنار هویت مردمانی که جزئی 

کند. بنابراین از آن فرهنگ هستند، منعکس می

های ی و هویت با روشتوان گفت غذا، نوشیدنمی

 (.0225مختلفی با هم در تعامل هستند )لوگسی، 

های مرزهای کنندهعنوان یکی از ترسیمخوراک به

دهندۀ هویت در سطوح مختلف نقش اجتماعی و شکل

دارد. خوراک، عنصری کلیدی از فرهنگ انسان و نقطة 

مرکزی برای احساس فرد از هویتش است. هویت 

اعی ثابت نیست، درون شکل اگرچه یک ساخت اجتم

دهندۀ موجودیت و ساختارهای اجتماعی، بازتاب

تصوّرشده الزامی و تجربة زیسته از موضوعات مختلف 

است. انسان برای بقا به غذا نیازمند است؛ امّا غذا بیش 

از یک منبع ضروری انرژی و تغذیه برای سلامت انسان 

چه خورد و خورد، چگونه میاست. چیزی که فرد می

های دهندۀ پیچیدگی آرایشخورد، بازتابوقت می

های خوراکی، فرهنگی گسترده دربارۀ خوراک و شیوه

های های غذایی و سیاستفرد نظامسازمان منحصربه

(. آنچه در 0222اجتماعی هستند )کوک و ولش، 

اینجا اهمیت دارد، قرار گرفتن خوراک و تغذیه 

د زیستی در درون گرفته از کالبعنوان امری نشئتبه

گیری، بسیار با یک نظام فرهنگی است. این جای

اهمیت است؛ زیرا سایر جانوران نیز مانند انسان تغذیه 

کنند، ولی فقط انسان این نیاز را در چارچوبی می

سازد و همین امر، یکی از مرزهای فرهنگی مرتفع می

دهد )چقلوند، میان طبیعت و فرهنگ را شکل می

2522.) 

نکه غذا با هویت، پیوندی عمیق و معنادار دارد، در با آ

این میان نباید از مراسمی که برای خوردن غذا برگزار 

پوشی کرد؛ یعنی سفره و اجزای آن. اگر شود، چشممی

غذا نشانی از هویت انسان داشته باشد، قطعاً ظرف آن 

بخشی نقش دارد. نیز همچون مظروف، در این هویت

ها را کنار هم جمع که انسان هایییکی از بهانه

کند، سفرۀ غذاست. این همایش، محلّی برای تبلیغ، می

تثبیت و آموزش فرهنگ ملّی است. اجزای سفره در 

 کنند. این کارکرد اهمیت پیدا می

تواند بدون ظرف برخلاف خوراک جامد، نوشیدنی نمی

دهد و عرضه شود. ظرف نوشیدنی به آن، شکل می

دهندۀ عنوان انتقالهاست تا بهفرهجزئی ضروری در س

ها، ارزش طراحی بیابد. نوشیدنی دوغ، فرهنگ نسل

ای دارد، با این هنوز هم در سفرۀ ایرانی جایگاه ویژه

حال، ظروف سرو دوغ که تولید ایران باشند، جایگاه 

پیشین خود را چه در بازار و چه در سفرۀ ایرانی از 

ک محصول از بازار اند. در هنگام انتخاب یدست داده

بلور و شیشه، خریدار دو موضوع را مدّ نظر قرار 

. طرح زیبا )رمضانیان، 0. نشکن بودن بلور؛ 2دهد: می

دلیل روش تولید، (. محصولات مشابه خارجی به2525

کیفیت بالا و طراحی زیباتر، با اقبال بیشتری از جانب 

در رو هستند و به همین دلیل، بازار ایران مردم روبه
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است. در حال حاضر از محصولات خارجی اشباع شده 

( و JCCاین بازار، دو شرکت جهان کریستال )با برند 

رقابتی را با آبگینه )با برند فونیکس(، محصولات قابل

(. با 2522کنند )سربخشیان، اجناس خارجی تولید می

این حال، در میان محصولات این دو تولیدکننده، تنگ 

تواند برای دوغ کاربری داشته باشد و و جامی را که ب

در عین حال، هویت ایرانی را به نمایش بگذارد، یافت 

 شود و این در حالی است که ایرانیان در گذشتهنمی

ای را به هبرای سرو نوشیدنی در سفرۀ غذا ظروف ویژ

 بردند.کار می

در این پژوهش، منشأ فرمی صراحی و جام قاجار 

دهای طراحی صراحی برای سفرۀ شود تا بایبررسی می

ایرانی برمبنای طراحی ایرانی استخراج گردد، به 

ای که حامل حسیّ خوشایند از گذشته باشد و گونه

استفاده از محصول برای کاربر ایرانی، تجربة 

رود با بخشی را به همراه داشته باشد. انتظار میلذّت

نی، کارگیری نتایج این مطالعه، صراحی با طرح ایرابه

بندی پلاستیکی بطری دوغ یا جایگزین بسته

 شده در سفرۀ ایرانی شود.برداریهای مشابه کپینمونه

 

 روش پژوهش

تحلیلی است. -روش پژوهش این مطالعه، توصیفی

اطلاعات لازم با استفاده از بازخوانی اسناد، بررسی و 

های بناهای اصفهان، تحلیل تصاویر باقیمانده از نگاره

متعلّق به دو دورۀ صفویه و  هایراحیهمچنین ص

قاجار صورت گرفت. از آنجا که هدف، طراحی برمبنای 

سنّت هنر ایرانی است، نمونه صراحی و جام متعلّق به 

 شود.دورۀ قاجار، از لحاظ فرمی تحلیل می

 

 

 

 پیشینة پژوهش

شده دربارۀ آثار شیشة دورۀ های انجامبیشتر پژوهش

مصنوعات و گذار تولید آن قاجار بر روش ساخت این 

های سنّتی به صنعتی متمرکز است. از آن از کارگاه

نامة کارشناسی ارشد ( در پایان2520جمله، غروی )

بررسی تأثیر تحوّلات اجتماعی، »خود با عنوان 

ساز دورۀ های دستفرهنگی و هنری بر تزیینات شیشه

، پس از بررسی اوضاع اجتماعی، فرهنگی و «قاجار

دورۀ قاجار، تأثیر این عوامل را بر شیوۀ ساخت و هنری 

ساز قاجار مطالعه کرده است. های دستتزیینات شیشه

دهد که در زمینة اجتماعی، نتایج این تحقیق نشان می

تغییر سیر جامعه از سنّت به تجدّد و تمایل به تجمّل و 

در زمینة فرهنگی، واردات و مراودات و در زمینة 

نرهای مرسوم، هنر ادوار پیشین و هنری، تبعیت از ه

هنر سایر کشورها، تزیینات شیشه را تحت تأثیر قرار 

 داده است.

گری سنّتی به مرحلة تولید صنعتی، ورود هنر شیشه

رویدادی بود که در دوران قاجار با گسترش روابط 

تجاری با غرب و اثرپذیری از انقلاب صنعتی به وقوع 

( 2522ی ارشد خانپور )نامه کارشناسپیوست. در پایان

مطالعة تأثیر واردات شیشه بر تولیدات »با عنوان 

های اولیه برای ، تلاش«شیشه در دوران قاجار

گری در ایران را در سه بخش اندازی کارگاه شیشهراه

گذاران دولتی، تولیدکنندگان داخلی و سرمایه

دلیل ها بهدهد. اغلب این کارگاهغیرایرانی توضیح می

نبودن و نبود مواد اولیة مرغوب، با شکست مواجه آشنا 

شدند. با این حال، این روند، مزایایی چون آشنایی 

های نوین تولید و بهبود فرم گران با تکنیکشیشه

محصولات شیشه را برای صنعت تولید محصولات 

 ای ایران به همراه داشت.شیشه
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علاوه بر مرور سیر تولید شیشه در ایران، به تناسب 

وضوع پژوهش، لازم است طراحی ظرف نوشیدنی و م

اثر طرح ظرف بر کاربر مطالعه شود. اسپنس و وان 

درک و مصرف »( در تحقیقات خود با نام 0222)

های مختلفی را ، آزمایش«نوشیدنی: تأثیرات ظرف

برای مطالعة تأثیر خصوصیات فیزیکی و احساسی 

ظرف نوشیدنی بر درک مردم از محتوای آن انجام 

ها بررسی تأثیر رنگ لیوان دادند. بعضی از این آزمایش

روی درک کاربر از میزان گازدار بودن آب داخل لیوان، 

تأثیر جنس لیوان روی درک کاربر از طعم شکلات داغ 

داخل آن، تأثیر فرم لیوان روی درک کاربر از طعم 

شراب، اثر لمس ظرف نوشیدنی قبل از نوشیدن آن بر 

وای آن و موارد دیگر بود. پیکوراس درک کاربر از محت

آیا وزن »( در پژوهشی با عنوان 0222و همکاران )

، آزمایشی دربارۀ «ظرف تأثیری بر درک غذا دارد؟

تأثیر وزن ظرف غذا بر درک کاربر از محتوای آن انجام 

دادند. این بررسی در چهار شاخة قیمت، خوشایندی، 

اکی، ماست غلظت و مزه انجام شد و مورد آزمایش خور

بود. پژوهشگران در انتها به این نتیجه رسیدند که 

تر، هرچه وزن ظرف ماست بیشتر باشد، ماست گران

 شود.تر ارزیابی میتر و خوشمزهتر، غلیظخوشایند

های مرتبط با موضوع، فقدان مطالعه با مرور پژوهش

در زمینة طراحی ظروف سفرۀ ایرانی، متّکی بر فرهنگ 

ر ایرانی، مشهود است. در این پژوهش، و خواست کارب

گری با تکیه بر مطالعاتی که در زمینة صنعت شیشه

دورۀ قاجار انجام شده، خاستگاه فرم یک نمونه 

محصول صراحی و جام متعلّق به این دوره بررسی 

شود. پس از آن، با مطالعة طراحی ایرانی و مبانی می

 ین لیست طراحی محصولات اگرا، چکطراحی احساس

 شود.گروه برای ایرانیان پیشنهاد می

 

 بدنة تحقیق

 گراطراحی احساس

ناپذیر زندگی است. در واقع احساسات، جزء جدایی

شود. قطعاً سهولت احساسات، باعث هوشمندی بشر می

استفاده از محصول، نکتة مهمی است؛ اماّ زندگی بدون 

احساس لذّت، رضایتمندی، هیجان، عصبانیت و ترس، 

شود، نیست. تأثیراتی که شامل احساسات می کامل

سیستمی است برای قضاوت، خوب یا بد، ایمن یا 

خطرناک. با توجه به اینکه احساس برای بقا ضروری 

های مصنوعی نیز ضرورت دارد. است، برای مکانیزم

طراحی جذّاب الزاماً کارا نیست؛ امّا بین کارکردگرایی 

ایی برای زندگی و جذّابیت تضادی وجود ندارد. زیب

گرا عبارت است از لازم است. پیام طراحی احساس

 (.0220زیبایی ذهن، لذّت و سهولت استفاده )نورمن، 

البته همواره بین رویکرد کارکردگرایی و رویکرد 

ها در طراحی محصول، شناسی و اولویت آنزیبایی

(. امروزه 2222های بسیاری بوده است )هال، چالش

صلی توسعة محصولات در جهت بالا عموماً رویکرد ا

 بردن رضایتمندی کاربران است. 

توانند احساسات بدیهی است که محصولات می

مختلفی را در کاربر برانگیخته کنند؛ امّا این احساسات 

شود، شناسی محصول نمیصرفاً شامل جنبة زیبایی

های مربوط به محصول، از قبیل بلکه سایر جنبه

یا نحوه کار کردن با محصول را عملکرد، هویت تجاری 

طور کلیّ در مقولة . به(0220)دسمت، گیرد دربر می

احساسات و طراحی محصول، دو نوع احساس وجود 

دارد؛ یکی احساسی که بیشتر جنبة جسمی دارد و 

دیگری، احساسی است که بیشتر دارای جنبة ذهنی 

های است. احساس از نوع ذهنی اغلب برمبنای حس

شود و توصیف یکی در محصول ایجاد میمختلف فیز

(. براساس 0220تر است )کاپچیک، آن دشوار
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تحقیقاتی که روی مقولة احساس انجام شده، خصایص 

شود: قشر انسانی از سه سطح مختلف مغز منتج می

شود، بخشی رویی اعصاب که سطح غریزی نامیده می

ر طوکه شامل فرایندی از مغز است و رفتار روزمره را به

عنوان سطح رفتاری کند و بهخودکار کنترل می

شناسند و بخش متفکّرانه مغز یا سطح تفکّری. به می

گرا این ترتیب، نورمن سه سطح را در طراحی احساس

اختصار، شرح داده کند که در ادامه بهتعریف می

 خواهد شد.

سطح غریزی، آگاهی ابتدایی و تفکّر  طراحی غریزی:

ا جایی است که موضوعات ظاهری و ابتدایی است. اینج

گیرد. طراحی غریزی دربارۀ اولین تصویرها شکل می

تأثیر اولیة یک محصول، ظاهر آن، لمس کردن و حس 

شده در سطح غریزی کردن آن است. اصول تعیین

ها ای، همساز با مردم و فرهنگصورت فطری و ریشهبه

هستند. اصل نکتة طراحی غریزی، در تأثیرات 

 .(16: 2526)نورمن، ی سریع آن است احساس

سطح رفتاری دربارۀ نحوۀ استفاده و  طراحی رفتاری:

تجربه کردن یک محصول است، ولی تجربه، وجوه یا 

های زیادی دارد: عملکرد، کاربرد و قابلیت جنبه

یک محصول مشخص می کند که « عملکرد»استفاده. 

چه فعالیتی را باید تحت پوشش قرار دهد. اگر 

کردها نامناسب یا فاقد جذّابیت باشند، محصول عمل

به این معناست که یک « کاربرد»ارزش کمی دارد. 

محصول چقدر خوب عملکردهای دلخواهش را انجام 

دهد. اگر کاربرد، نامناسب یا کم باشد، محصول می

، توصیف آسان «قابلیت استفاده»خورد. شکست می

ینکه کننده است؛ اکارکرد محصول برای استفاده

توان از آن استفاده کرد و آن را به کار برد. چگونه می

گیج شدن یا ناکامی کاربر در استفاده از یک محصول، 

 .(05)همان: شود باعث پدید آمدن احساس منفی می

تنها در سطح تفکّری است که  طراحی تفکّری:

آگاهی و سطوح بالای عاطفه، احساسات و دانش قرار 

ت که برخورد کامل فکر و دارند. فقط در اینجاس

شود. در میان این سه احساسات با هم تجربه می

سطح، بیش از همه، سطح تفکّری نسبت به تنوّع در 

های فردی، فرهنگ، تجربیات، تعلیم و تربیت و تفاوت

تواند بقیة سطوح حسّاس است. این سطح همچنین می

. طراحی تفکّری، (01)همان: را تحت تأثیر قرار دهد 

دهد. این ای را تحت پوشش قرار میدۀ گستردهمحدو

ها و مفهوم اشیا یا ها، فرهنگطراحی، دربارۀ همة پیام

های آن است. هویت یک شخص در کنندهاستفاده

سطح تفکّری او قرار دارد و در اینجاست که تأثیر 

عنوان دلیل متقابل بین محصول و هویت کاربر به

یا استفاده از یک افتخار )یا شرمندگی( برای تملّک 

کننده و شود. روابط متقابل مصرفمحصول، مهم می

)همان: تولیدکننده و طراحان در این سطح قرار دارد 

. زمان در سطح تفکّری، بسیار گسترده و (225

تر است. کاربر در مسیر تفکّر، گذشته را به طولانی

کند؛ در نتیجه، آورد و روی آینده تأمل میخاطر می

تر ها طولانیطراحی، دربارۀ این رابطه هایضرورت

است؛ دربارۀ احساس رضایت حاصل از تملّک، نمایش 

 . (01)همان: و استفاده از یک محصول 

در طراحی ظروف نوشیدنی با هویت ایرانی، آنچه باید 

مدّ نظر طراح قرار گیرد طراحی برای پاسخگویی به هر 

سی سه سطح غریزی، رفتاری و تفکّری است. با برر

خاستگاه فرم صراحی و جام متعلّق به دورۀ قاجار، 

شود. کلیدهای طراحی برای سطح تفکّری استخراج می

با بررسی فرم، تناسبات و نحوۀ تزیین این محصول، 

راهکارهایی برای دو سطح دیگر آشکار خواهد شد. به 

همین منظور، محصول موردنظر با نگرش آنالیز فرم 

 بررسی خواهد شد.
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ند مفهوم بنیادی در طراحی فرم اشیا بررسی چ

 اسلامی-در هنر ایرانی

های فکری طراح محصول در هنگام شناخت پایه

گیری پردازی آن، به درک چگونگی شکلطراحی و فرم

رساند. آگاهی از مفاهیمی فرم یک محصول یاری می

هنرمند ادوار گذشته براساس آن فکر و -که طراح

پردازی اشیا وز در فرمطراحی کرده است، به طراح امر

رساند. در منطبق بر ذائقة فرهنگی ایرانیان یاری می

اختصار برخی از این مفاهیم بنیادی که در ادامه، به

اسلامی دخالت دارند، -گیری اشیا در هنر ایرانیشکل

 شود.شرح داده می

نظم، اغلب مترادف با سادگی است، در حالی که  نظم:

تواند منظّم باشد. میهر سطحی از پیچیدگی بصری 

ترکیب وقتی منظمّ است که اصول آن یکدیگر را 

حمایت کنند و وقتی چنین حمایت و هماهنگی وجود 

شود. در نداشته باشد، ترکیب نامنظمّ حاصل می

ها های پیچیده، عناصری با اجزای مختلف، اندازهطرح

های متفاوت در ساختاری واحد متّحد و شکل

اختاری، اگر سازگاری وجود شوند. در چنین سمی

پاشد. بنابراین، نداشته باشد، ترکیب از هم می

پیچیدگی منظّم، انحراف از هنجار است. این انحراف به 

 بخشد.مصنوع، پویایی زیادی می

خطیّ است ایجادشده توسّط دو نقطه در فضا  :محور

یابند. محور عمودی در ها حول آن آرایش میکه فرم

ای برخوردار است، به میت ویژههنر اسلامی از اه

ای که معرّف پیوند جایگاه انسان با خداست. گونه

محور افقی به حرکت آزاد و ارتباطات انسانی دعوت 

کند. در تفکّر هنرمند مسلمان، گسترش عمودی، می

 تر از گسترش در جهت افقی است.شاخص

وضعیت تقارن، ترتیب متعادل اشکال  لازمة تقارن:

ک نقطة مشترک )مرکز( یا حول یک مشابه حول ی

خط )محور( است. یکی از انواع تعادل، تعادل متقارن 

راحتی از الوصول بوده، بهاست که کاملاً طبیعی و سهل

 شود.سوی مخاطب درک می

شود به خط، سطح یا حجمی گفته میعامل مفروض: 

توانند به آن های یک ترکیب میکه سایر قسمت

تواند ازی یک مصنوع، محور میسمربوط شوند. در فرم

در جایگاه یک عامل مفروض عمل کند. اگر عامل 

مفروض، سطح یا حجم باشد، باید اندازه و نظم آن 

حدّی باشد که قدرت سازماندهی اجزا را داشته باشد به

 (.521: 2561)چینگ، 

 

های صفویه و مطالعة فرم صراحی متعلّق به دوره

 قاجار

دورۀ صفویه و قاجار  هایدر این بخش، صراحی

براساس مفاهیم بنیادین ذکرشده )نظم، محور، تقارن و 

گرا بررسی عامل مفروض( و اصول طراحی احساس

خواهند شد. مطالعة فرم این مصنوعات از آن جهت 

توان مورد توجه است که هنر دورۀ صفویه را می

شالودۀ هنر ادوار بعدی و از جمله دورۀ قاجار دانست و 

تواند راهگشای های صفویه و قاجار میاحیتحلیل صر

های طرح ایرانی باشد. طراحی یک صراحی با مشخّصه

شده از دورۀ صفویه، شامل آثاری های انتخابصراحی

های دیواری از موزۀ ایران باستان و برخی از نقاشی

ستون اصفهان است و نمونة موردمطالعة کاخ چهل

ر موزۀ قاجار دورۀ قاجار، صراحی و جامی است که د

 تبریز به نمایش گذاشته شده است.

ی صراحی از چهار قسمت اصلی پایه، شکم، طور کلّبه

ها گردن بلند و دهانه تشکیل شده است. همة صراحی

اند و همة حول یک محور عمودی شکل گرفته

اند. بلندای گردن شده متقارنهای بررسیصراحی

گیره، توجه عنوان دستصورتی است که بلافاصله بهبه
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کند که این موضوع نشان از کاربر را به خود جلب می

 طراحی مناسب صراحی در سطح رفتاری دارد. 

( سه جنس 0تا  2ستون )شکل های کاخ چهلدر نگاره

ای، فلزی و سرامیکی یا سفالی دیده صراحی شیشه

ای اغلب فاقد تزیینات های شیشهشود. صراحیمی

با تزیین زیر لعابی آبی  های سرامیکیهستند. صراحی

و سفید، شامل بیشترین تزیینات نقاشی هستند و 

های فلزی با تزیینات تکراری با چیدمان صراحی

شوند. این تزیینات شعاعی حول محور ظرف دیده می

های فلزی و سرامیکی منطبق با سلیقة در صراحی

ویژه طبقة ممتاز شناسی مردم دورۀ صفویه، بهزیبایی

ه که پس از تأمین حسّ زیباشناسانة جامعه بود

مخاطب در سطح طراحی غریزی، احتمالاً تملّک آن 

سبب ساخت و تزیین ممتاز، باعث افتخار صاحب اثر به

بوده است. این مورد نمایانگر طراحی در سطح تفکّری 

هاست. طراحی این مصنوعات زیبا، کاربردی و صراحی

را مدّ  ماندگارند؛ چراکه طراح هر سه سطح طراحی

 نظر قرار داده است.
 

 

 

 

ای احتمالاً برای نگهداری شراب و دو نمونه ظرف شیشه -2 شکل

 صراحی و پیاله برای سرو شراب، نقاشی کاخ چهلستون صفویه

 نگارندگان( منبع:)

دن معمولاً از پیاله برای نوشی ،های فلزی و سفالیصراحی –0 شکل

ستون، صفویه نقاشی کاخ چهل ،شده استاستفاده می  

نگارندگان( منبع:)  

 
 

صراحی بزرگ با گردن بلند، احتمالاً درپوش صراحی در  -5شکل 

تصویر چپ از جنسی متفاوت است، نقاشی کاخ چهلستون، صفویه 

 )منبع: نگارندگان(

شود، نقاشی کاخ فرم گردن در قسمت دهانه گشاد می -0 شکل

نگارندگان( منبع:چهلستون، صفویه )  
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های موجود در قسمت موزۀ ، صراحی2تا  2در شکل 

اسلامی موزۀ ایران باستان، متعلق به دورۀ صفویه 

های اند. این آثار، در سبک صراحینمایش داده شده

سرامیک سفید و آبی چینی هستند که یا از چین 

برداری ها کپین ایرانی از آناند یا هنرمنداآورده شده

وجهی است که در ، یک شش2اند. صراحی شکل کرده

عنوان یک قاب، طرح قسمت شکم آن، هر وجه به

طور کلیّ، صراحی با شود. امّا بهمتفاوتی را شامل می

ها های آبی است و اجزای طرحزمینة سفید شامل لکّه

در تنوّع زیادی ندارند. به این ترتیب، عنصر نظم 

است. چندوجهی  طراحی این صراحی رعایت شده

بودن این صراحی، ظاهر متفاوتی )نسبت به فرم 

دهد. این ظاهر متداول محصولات این دسته( به آن می

متفاوت، در عین زیبایی، سبب جذب آنی مخاطب 

دهندۀ طراحی در سطح غریزی نشانشود که می

 .محصول است

با تراش  ای سبزرنگ، یک صراحی شیشه6شکل  

خورده مات هستند که این سطحی است. سطوح تراش

باعث تنوّع پخش نور در کنار جلوۀ برّاق شیشة زمینه 

است. تزیینات گردن صراحی شامل یک ردیف از 

اند. خطوط است که با ریتم یکسان تا شکم تکرار شده

، 1های دیگر، این نمونه و نمونة شکل برخلاف صراحی

بدون برگشت دارند. برگشت لبه در قسمت دهانه، لبة 

در صراحی، از برگشت قطرات مایع باقیمانده )پس از 

کند. دهانه ریختن در جام( بر روی بدنه جلوگیری می

کند بدون لبه، کاربرد صراحی را با مشکل مواجه می

که این مورد، طراحی مصنوع را در سطح رفتاری 

 سازد. مخدوش می

 

 

 

 

 

 
زیر  ینقاش ی،کیسرام یصراح -2 شکل

ی، موزه ایران آبو  دیسفلعاب شفاف، 

نگارندگان( منبع:باستان )  

ای دمیده آزاد با صراحی شیشه -6شکل 

 تراش سطحی، موزه ایران باستان

نگارندگان( منبع:)  

 در دهیدم ،یاشهیش یصراح -5شکل 

 باستان رانیا موزه قالب،

نگارندگان( منبع:)  
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 باستان رانیفام، موزه انیزر یسفال صراحی -1 شکل

 نگارندگان( منبع:) 

 باستان رانیا موزه فام،نیزر یسفال یصراح -2شکل 

 نگارندگان( منبع:) 

 

رنگ شفاّف است. یک ، از شیشة بی5صراحی شکل 

دسته تزیین مارپیچ ریز و فشرده از بالای گردن تا 

شکم حرکت کرده و روی شکم محو شده است. شکل 

وچک است که با موتیف نامشخّصی یک صراحی ک 1

تزیین شده است. اگرچه موتیف قابل شناسایی نیست، 

نواز کرده و کوچک و عنصر تکرار، تزیین کلیّ را چشم

ها به آن پویایی بخشیده است. بزرگ کردن موتیف

دهد که با ، یک صراحی کوچک را نشان می2شکل 

ۀ عنوان پرکنندها )بهتصویر حیوانات و شاخه و برگ

زمینه( تزیین شده است. یک سرِ گردن به شکم نسبتاً 

بزرگ صراحی ختم شده، سر دیگر که به دهانه می 

های دیگر اندکی بزرگ و دوباره رسد، برخلاف صراحی

تنگ شده است. این تغییراندازه در قسمت دهانه، 

چشم را به حرکت در طول محور و مقایسة اندازۀ 

های دورۀ رسی صراحیبا بر دارد.دهانه با شکم وامی

گرا و مفاهیم صفویه برمبنای اصول طراحی احساس

پردازی اشیا در هنر اسلامی، لازم است بنیادین فرم

صراحی و جام دورۀ قاجار براساس این مراجع بررسی 

 شود.

، شکده در دوران قاجار، بیشتر آثاری که وارد ایران مکی 

ی در خارج از مرزهای ایکران جنبکة مصکرفی و ککاربرد    

است، در حالی که ایکن ظکروف بعکد از ورود بکه     داشته 

سبب کیفیکت و تزیینکات مطلکوب نسکبت بکه      ایران به

های داخلکی، جکزء آثکار تجمّلکی و اشکرافی قکرار       نمونه

یابکد. قیمکت بکالای ایکن     گیرد و جنبة تزیینی مکی می

نقکل و تزیینکات   ودلیکل هزینکة حمکل   ظروف نیز که به

)خکانپور،   ککرد ا تشدید مکی زراندود بود، اشرافیت آن ر

هکای وارداتکی،   . اماّ در میان بکازار شیشکه  (221: 2522

های روسی، مصرف عام را هدف گرفته بودنکد؛ از  شیشه

این رو بهتر است ظکروف سکفره را در میکان تولیکدات     

دلیکل نزدیککی بکه    وجکو ککرد. تبریکز بکه    روسی جست

هکای  مرزهای مشترک ایران و روسیه، پکذیرای شیشکه  

موردبحث بوده است و شاید به همین دلیل در  مصرفی

موزۀ قاجار تبریز، مجموعکة ککاملی از ظکروف مصکرفی     

روسی وجود دارد که شامل صراحی و جام موردمطالعة 

  (.22ما نیز هست )شکل 
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خوری روسی، موزه قاجار تبریزصراحی و لیوان شربت -22شکل   

نگارندگان( منبع:)  

 موردمطالعهصراحی و لیوان  -22 شکل

 )منبع: نگارندگان(

 

آثاری با این فرم و کاربرد که در ایران به صراحی 

های اصیل یافت اند، در بیشتر خانهخوری معروفدوغ

مایة رنگی قرمز یا زرد که به هایی با تهشود. شیشهمی

شوند. این آثار در های شربتی نیز شناخته میاسم رنگ

شده است و بیشتر مردم بازار به قیمت پایین عرضه می

توانایی خرید و استفاده از آن را داشتند که این سبب 

)همان: شود در زمرۀ کالاهای مصرفی قرار بگیرد می

های صورتی، آبی و سبز . این صراحی در رنگ(221

 (.22شده است )شکل تولید می

 لایم ساخته شده-صراحی موردمطالعه، از شیشة سودا

است، یدن در قالب ایجاد شده که تمام آن به روش دم

قیمت و دقیق، آثار در صورتی که در یک نمونة گران

روی گردن در اثر تراش شستی )پس از دمیدن در 

(. 20آیند )شکل قالب و سرد شدن( به وجود می

درپوش صراحی در نمونة اصلی )ساخت روسیه(، توپر 

و سنگین است و به روش فشردن در قالب تولید 

محلّ تماس با بدنة صراحی، اسیدکاری  گردیده و در

های های تولیدی کارگاهشده است؛ امّا درپوش نمونه

صورت توخالی و با دمیدن در قالب ایجاد امروزی، به

های زرد، بنفش و شوند. امروزه این صراحی در رنگمی

 25های شکل شود. صراحیسبز بیدی نیز تولید می

ایران و متعلق  که با خطوط طلایی تزیین شده، ساخت

 سال پیش است. 22به حدود 

    
 مقایسة تزیین تراش )راست( با قالبی )چپ( -20 شکل

نگارندگان( منبع:)  

سال پیش، چپ: صراحی  222راست: صراحی روسی، حدود  -25 شکل

فروشی رحیمیش، آنتیکسال پی 22شده، حدود ایرانی طلاکاری  

نگارندگان( منبع:)   
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 خوری(جام )شربت

این دسته از ظروف، بیشترین حجم واردات را به خود  

داده است. ایکن ظکروف بکه روش قکالبی،     اختصاص می

شیارهایی در بدنه خود بکه شککل مکورّب دارد و دارای    

. جکام  (221)همکان:  های رنگی در شیشه اسکت  مایهته

( 20طرح پیچ، دوپکیچ و زرهکی )شککل     5این ست در 

شکده در  شده است. روش تولیکد جکام، پکرس   تولید می

  قالب است.

  
 

نگارندگان( منبع:) جام و زیرلیوانی. راست: آبی طرح پیچ و چپ: آبی طرح دوپیچ -20شکل   

 

دهککد کککه ، صککراحی و لیککوان را نشککان مککی22شکککل 

ه است. تناسباتش در راستای محور عمودی تحلیل شد

نسبت طلایی در طراحکی ایکن صکراحی رعایکت شکده      

، ارتباط کلیّ تناسبات صراحی و لیکوان  26است. شکل 

دهد. تزیین صراحی، منحصر به طرح پکیچ  را نشان می

تراش شستی در گکردن اسکت.    2بدنه در شکم و طرح 

شوند و بکا یکک   خط از نقطة میانی شکم خارج می 02

شوند. در محکلّ  ع میپیچش در نقطة مقابل دوباره جم

اتّصال گردن به شکم، یک حلقکة بکدون تکزیین وجکود     

هکای شککم را   دارد که ارتباط بین تراش گردن و پکیچ 

هکا  تر از دهانه، تراشمتر پایینمیلی 52دهد. شکل می

شوند که این باعث شده دهانه اندکی از گردن تمام می

 سکمت گشادتر باشد. دورتادور دهانه به یکک انکدازه بکه   

(. فکرم کلّکی درپکوش    25بیرون باز شده است. )شککل  

مانند صکراحی اسکت ککه سکروته شکده اسکت. حبکابِ        

تکر  ونکیم بکار کوچکک   درپوش، همان شکم است ککه دو 

شده است. مقداری از سر حباب بکا یکک صکفحه قطکع     

تر قرار دارد؛ اماّ نوک کرۀ کوچکشده، روی آن یک نیم

رار گرفتکه  این حباب درست در امتداد فرضی حباب قک 

خط با آرایش مشابه  26است. طرح پیچ درپوش نیز از 

صراحی تشکیل گردیده است. میان ریشة درپوش نیکز  

تراش شستی نازک شده است. پکایین ریشکه    6با طرح 

برای فراهم کردن یک تماس مناسب با بدنکة صکراحی،   

 (.21بدون برجستگی یا فرورفتگی است )شکل 

چ در محکور عمکودی   در جام برخلاف صراحی، طرح پی

پیچ از محکلّ اتّصکال بدنکة لیکوان بکه       26کند. رشد می

 20هکا در  شکود. پکیچ  پایه، به بالا و پکایین خکارج مکی   

شکوند تکا فضکای    متری لبة لیوان ناگهان قطع میمیلی

 (.21نوشیدن برای لب فراهم گردد )شکل 

جدارۀ کلفت شیشه در این جام و صراحی و تزیینات 

د طیفی از رنگ سبز در ظروف شده قالبی، باعث ایجا

در این مجموعه، صراحی، نقش عامل مفروض را  است. 

ها دارد که اندازه و تقارن آن سبب سازماندهی جام

ها در راستای عمود شود. محور صراحی و جاممی

تعریف شده است که نظم و تقارن را با هم فراهم 

سازد. عواملی چون وزن محصول، رنگ، تکرار می

ها و فرم آشنای صراحی از ادوار گذشته، و فرم نقوش

کنندۀ سبب ایجاد تأثیرات آنی مثبت برای استفاده

شده است. این موارد به طراحی مناسب محصول می

 محصول در سطح غریزی اشاره دارد.
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 تحلیل تناسبات عمودی صراحی و جام قاجار -22 شکل

 )منبع: نگارندگان(موردمطالعه 
تباط تناسبات عمودی و افقی جام و صراحی موردمطالعه ار -26شکل 

 )منبع: نگارندگان(

   

منبع: )صراحی موردمطالعه  -25شکل 

 نگارندگان(

 درپوش صراحی -21شکل 

 منبع: نگارندگان()

 جام موردمطالعه -22شکل 

 منبع: نگارندگان()

رغم سنگینی چنگش مناسب گردن بلند صراحی، علی

ینات در محلّ لبة جام، بیانگر توجه آن و اتمام تزی

طراح به عملکرد و کاربرد محصول است. تملّک این 

محصول در دورۀ قاجار، نشانگر اصالت صاحب اثر بوده 

است، چه طبقة ممتاز که محصول را با تزیینات 

خریدند، چه مردمان شده و تراش دستی میطلاکاری

های داخلی را با کیفیت طبقة متوسط که نمونه

کردند. فرم آشنا و تر تهیه میتر و قیمت مناسبپایین

کنندگان ای که استفادهمأنوس صراحی و پیشینه

وبیش با آن آشنا بودند، در القای این حسّ افتخار کم

اثرگذار بوده است. این محصول در همان روزگاران نیز 

 در سطح تفکّری، جزء محصولات شاخص بوده است. 
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 گیریبحث و نتیجه

شناسد، ارتباط هایی که اساساً نمیهن انسان با شکلذ

کند. وقتی پیشینة ذهنی مثبت و برقرار نمی

قدرتمندی دربارۀ شیئی وجود داشته باشد، آنچه را 

واسطة ارائة مرجعی پذیریم. فرم اصیل بهبینیم، میمی

قدرتمند قادر است سطح بالایی از پذیرش را در ذهن 

(. بر این 20: 2522 مخاطب ایجاد کند )هاشمی،

اساس، هدف این پژوهش، بازخوانی طراحی فرمی 

صراحی و جام متعلّق به دورۀ قاجار است تا با بررسی 

منشأ فرمی آن بتوان به کلیدهایی برای طراحی 

محصول مشابه برای مخاطب امروز رسید. ذهن 

مخاطب امروز با فرم صراحی آشناست؛ امّا تمایلی به 

یان مجموعه ظروف با طراحی استفاده از آن در م

عنوان مدرن خود ندارد. بنابراین باید فرم صراحی را به

 مرجع طراحی محصول جدید به کار گرفت.

با بررسی پیشینة جام و صراحی دورۀ قاجار، این نتیجه 

حاصل شد که این محصول در روسیه ساخته شده، امّا 

های مشابه فرمی آن در دورۀ صفویه مورد نمونه

ده بوده است. با مطالعة سبک طراحی اصفهانی استفا

یابیم که یابد، درمیکه در هنر دورۀ صفویه تجلّی می

ترکیب، وقتی منظمّ است که اصول ترکیب یکدیگر را 

حمایت کنند. از طرفی، پیچیدگی منظمّ، انحراف از 

هنجار است که این ویژگی، پویایی زیادی به طرح 

دهندۀ رد اصول نظامبخشد. این پیچیدگی، با کاربمی

مراتب و عامل بصری، چون تقارن، ریتم، سلسله

مفروض، علاوه بر تأمین پویایی محصول، مشارکت 

ها را در کلّیت محصول از نظر فلسفی و احساسی فرم

 سازد.میسّر می

در طراحی صراحی و جام قاجاری، تقارن حول محور 

)خط( مرکزی تعریف شده است که در طراحی 

وزی بهتر است این تقارن حول صفحه صراحی امر

تعریف شود. همچنین با عامل مفروض قرار دادن 

مراتب ها را با ریتم و سلسلهتوان جامصراحی، می

ها به وحدت مشخّص در طراحی فرم یا تزیینات آن

ای که در عین یکپارچگی، پیچیدگی رساند، به گونه

و  هایی با خصوصیات ذاتی مشابهمجموعه از طریق فرم

 نه یکسان، حاصل شود. 

از منظری دیگر، طراحی محصول براساس اصول 

گرا، نیازمند توجه به هر سه سطح طراحی احساس

طراحی غریزی، رفتاری و تفکّری است. برای 

پاسخگویی به الزامات طراحی در سطح غریزی، انتخاب 

فرم و طرح در کنار عوامل دیگر، چون رنگ، وزن 

اس حاصل از در دست محصول و اثر آن در احس

گرفتن، در انتخاب اولیة اثر از سوی مخاطب مؤثرّ 

است. رعایت اصول ارگونومی در طراحی صراحی و 

کند. جام، طراحی رفتاری محصول را تضمین می

مرجع قرار دادن فرم و تزیینات صراحی و جام دورۀ 

قاجار و به کار بستن قوانین سبکی اصفهان دورۀ 

جدید را در سطح تفکّری صفویه، طراحی محصول 

کند و حسّ اصالت و ایرانی بودن طرح را تثبیت می

 آورد. برای سفرۀ ایرانی به ارمغان می

 

 

 ها:نوشتپی

2 .Lime-Sodaشود.می استفاده غذاخوری ظروف و لیوان تخت، شیشه ها،بطری انواع ساخت برای شیشه نوع : این 
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 فهرست منابع 

 ( .هنر معماری اسلامی، جلد 2511بلر، ش. بلوم، ج ،)ترجمة یعقوب آژند، تهران: سمت.0 ، 

 ( سبک2516پیرنیا، محمّدکریم و غلامحسین معماریان ،).شناسی معماری ایرانی، تهران: سروش دانش 
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