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Abstract: 

The urban landscape is important to have effect on citizens' perception of the experience. 

Urban signs are one of the most important elements of the urban landscape known as an 

integral part of the body of cities, so that an important part of commercial activities in cities is 

dedicated to this issue. It seems that the proper use of urban advertisements causes diversity 

and visual beauty in the space and urban landscape, Shiraz advertising boards have caused 

confusion in the city and the city landscape for various reasons. In the present research, an 

attempt has been made to identify strengths, weaknesses, opportunities and threats based on 

the proposed rules and regulations for the organization of urban billboards in Iran with the 

SWOT analysis method, through field observations of advertising billboards in district one. 

They were studied from four aesthetic aspects, objective, functional, spatial and sustainable, 

so that solutions can be proposed with a pathological approach in solving the existing problems 

of advertising billboards and its effect on the Shiraz’s urban landscape. The aim of research is 

to provide strategies to improve the effective qualities of advertising billboards on the urban 

landscape of Shiraz. The analysis of the quality indicators of the advertising billboards 

obtained in the eleven districts of Shiraz was investigated and carried out with the SWOT. The 

results indicated opportunity factors have the highest weight in improving quality of the urban 

landscape through advertising billboards, and among the factors categorized in the form of 

seven components, the social-sustainability component is the first priority and then Spatial-

historical component, technical, physical-spatial, cultural-spatial, objective and functional 

aesthetics have the same effect. the first and second hypothesis that billboards have acted 

against the rules and standards of advertising in most cases, and they have damaged the urban 

landscape, it will be rejected. 
 

Keywords: Shiraz, Urban landscape, Advertising Billboards, Strategic Analysis (SWOT). 
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 1)نویسنده مسئول(سحر اتحادمحکم 

 
 استادیار، گروه ارتباط تصویری، دانشکده هنرهای تجسمی، دانشگاه هنر شیراز، شیراز، ایران. 1

 
 )تاریخ دریافت مقاله: 1403/01/19، تاریخ بازنگری: 1403/05/22، تاریخ پذیرش نهایی: 1403/05/22(

  /2024.33728.1230aaj./10.22075https://doi.org         پژوهشی-مقاله علمی
   

 

 چکیده

است که شده ناپذیر از کالبد و منظر شهرها شناختهترین عناصر سازنده و بخش جداییتابلوهای شهری یکی از مهم

تأثیر مثبتی بر منظر شهری  ی شیرازبیلبوردها جا کهشهری دارد. از آن تأثیرات مطلوب یا نامطلوبی بر کیفیت فضای

و به منظر شهری آسیب  استشده شهری طراحی و نصب تبلیغات ملی بر خلاف ضوابط و استانداردهایرند، ندا

برای بیلبوردهای تبلیغاتی در راستای ارتقاء کیفیت منظر  بهینه ؛ هدف از انجام پژوهش، تبیین راهبردهایاندرسانده

هایی از مؤلفهو منظر شهری، چه  غاتیموجود تبل یاستانداردها بتنی براست م نیپرسش اشهری شیراز است. 

کمی و از -گذارند؟ پژوهش کیفی تأثیر رازیش یمنظر شهرو ارتقاء  تیفیکبیلبوردهای تبلیغاتی و منظر شهری بر 

جهت دستیابی به هدف، سعی شد تا با مطالعه است.  و پیمایشی تحلیلی-یتوصیف ،روشحیث هدف، کاربردی، از نوع 

تبلیغات، مهندسان متخصص  10ادبیات پژوهش، استانداردهای ملی تبلیغات شهری، مشاهدات میدانی و مصاحبه با 

سازه(،  70) های میدانی و بازدید از کل بیلبوردهای شهری شیرازغاتی، برداشتپیرامون بیلبوردهای تبلی شهرسازی

گانه شیراز استخراج شود و سپس با استفاده از تکنیک های اثربخش بیلبوردهای تبلیغاتی در مناطق یازدهشاخص

حاصل از پژوهش حاکی گردند. نتایج  و تهاجمی( تحلیلرقابتی  کارانه،های تدافعی، محافظهراهبرد) سوآت راهبردی

ها بالاترین اثر را در ارتقای کیفیت منظر شهری به واسطه از آن است که در میان عوامل سوآت، عوامل فرصت

اجتماعی نخستین -پایداری مؤلفه، مؤلفهدر قالب هفت بندی شده بیلبوردهای تبلیغاتی داشته و در میان عوامل دسته

شناسی فرهنگی، زیبایی-کالبدی، فضایی-های فنی، فضاییمؤلفهتاریخی، -فضایی مؤلفهاولویت و سپس به ترتیب 

 است.عینی و عملکردی بر منظر شهری اثرگذار بوده

.شیراز، منظر شهری، بیلبوردهای تبلیغاتی، تحلیل راهبردی سوآت های کلیدی:واژه
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  مقدمه

ناپذیرترین عناصر کالبد و ترین و جدایییکی از مهم

رغم ایجاد منظر شهری، تابلوهای شهری است که علی

تجاری، تأثیرات بسیار عظیمی بر  های فعالیتزمینه

منظر شهری گذارد. می جایکیفیت فضای شهری به

تجربه  و بر ادراک شهروندان اثربخشیمطلوب با قابلیت 

    زندگی در شهر در تحقـق شـهر مطلـوب نقـش

شهر و  یهای میان انسان و پدیدای دارد و واسطهمدهع

فضا است  یهدهندتبلور بصری و معنایی اجزای تشکیل

 .هستند ی تبلیغاتیو یکـی از اجـزای آن تابلوها

عنوان جزئی از مبلمان شهری به تابلوهارغم اینکه علی

رسانی به ارتقاء کیفیت بصری محیط بر نقش اطلاععلاوه

یک  نیز گاهی، کنندمی ی شهری کمکو منظر، فضا

مند در فضای صورت نظامکه به شودمی معضل شناخته

خوردن آرامـش و برهمنشود،  کار گرفتهشهری به

آلودگی » و بروز مشکلاتی چون منظر شهریزیبـایی 

بدیهی است که در در پی خواهد داشت.  «بصری

تبلیغات ها عناصر تر و مراکز استانیافتهشهرهای توسعه

شهری استانداردهای بیشتری نسبت به سایر شهرها 

رسد این است که ضعف دارند؛ ولی آنچه مهم به نظر می

هنوز هم وجود  «طرح جامع تبلیغات شهری» در تدوین

صورت ارگانیک، پراکنده هدارد و اصول عناصر تبلیغاتی ب

کنند. ریزی مدون در شهر خودنمایی میو بدون برنامه

نقاط ضعف تبلیغات شهری سلب آسایش از جمله 

شود.  بصری است که در منظر شهری باید به آن توجه

 لذا بدین منظور، با اصلاح نظام مدیریتی و نظارتی به

 شده باید  سوی فرایندی مشارکتی و هدایت

-تدوین و با ارائه الگوها و نمونه یها و ضوابطچهارچوب

یباشناختی های مناسب سلیقه عمومی در جهت اصول ز

 های انجامپس از بررسی بصری هدایت شود. اتو کیفی

 تأثیر ، آشفتگی تحتشیرازگانه مناطق یازدهدر  شده

 گردید که در سراسر شهر ملاحظهتابلوهای تبلیغاتی 

است. بنابراین را مختل نمودهفضای شهر شیراز  کیفیت

ضرورت توجه به مسئله کیفیت بیلبوردهای تبلیغاتی در 

پژوهش  نماید.قاء منظر شهری شیراز خودنمایی میارت

تأثیر کیفیت  هایمؤلفهترین دارد تا مهمحاضر سعی 

بیلبوردهای تبلیغاتی بر منظر شهری را در شیراز مورد 

ها را بررسی قرار دهد و مبتنی بر میزان اهمیت، آن

بندی نماید. به همین منظور، ابتدا معیارهای اولویت

 تبلیغاتی در منظر شهری شناسایی کیفیت بیلبوردهای

گردد و تحلیل می 1شده و سپس با تکنیک سوآت

شوند و در نهایت بر اساس بندی میها اولویتمؤلفه

ها، راهبردهای مناسب در جهت ارتقاء بندیاولویت

کیفیت تأثیر بیلبوردهای تبلیغاتی بر منظر شهری 

ش گردد. مبتنی بر هدف اصلی، این پژوهپیشنهاد می

هایی مؤلفه»درصدد است به این سوالات پاسخ دهد که 

و ارتقاء کیفیت منظر شهری  در بیلبوردهای تبلیغاتی

رسد با در نظر گرفتن به نظر می «شیراز کدامند؟

بیلبوردها تأثیر  اکثرهای پیشنهادی پژوهش، اولویت

در شیراز،  اند.مثبتی بر منظر شهری شیراز نداشته

موارد، بر خلاف ضوابط و  بیلبوردها در اکثر

اند و در نتیجه، در کردهاستانداردهای تبلیغات عمل

  اند.بیشتر موارد، به منظر شهری آسیب رسانده

 پیشینه پژوهش

موضوع کیفیت تابلوهای تبلیغاتی و تأثیر بر منظر 

هایی شهری از اهمیت والایی برخوردار است و پژوهش

ها ترین آنبرخی از مهمگرفته که  در همین راستا انجام

 به شرح ذیل است: 

 در منابع کمتری به اثر تبلیغات بر منظر شهری اشاره

 Woo) اشاره مستقیم بوده همان منابع اندک یاشده و 

Lee & Ho Huh, 2020)  تأثیر  به صورت موردی،یا

ها بر منظر خیابان ها و فروشگاهتابلوهای تبلیغاتی مغازه

عنوان با  همکاراننویی و قلعهد محمو. پژوهش استبوده

ها در تغییر موضوع نقش تابلوهای تبلیغاتی فروشگاه»

(، 1390« )خیابان چهار باغ عباسی، شکل منظر شهری

با استفاده از روش  در نشریه مطالعات تطبیقی هنر را

را منظر شهری  تبلیغات براثر  تحلیلی،-تحقیق توصیفی

 پژوهش مزبور نشان دادنتایج  اند.مورد تحلیل قرار داده

های هماهنگی رغم برخورداری ازعلیتابلوهای تبلیغاتی 

علت استفاده  کالبدی، به هبا زمین یو چیدمان یفرم

توجهی به زمینه فرهنگی، ها و بینامناسب از رنگ

است. اصلاحاتی  نیازمندمطلوبیت بصری لازم را ندارند و 

عام کمی و تدوین ضوابط »با رویکرد در همین راستا، 

چارچوب و  «کیفی و ارائه الگوها و نمونه مناسب

دهی تابلوهای پیشنهادهایی برای طراحی و سامان

پوریا محمدیان  است.شده تبلیغاتی خیابان چهارباغ ارائه

شناسی تبلیغات آسیب»ای با عنوان در مقاله همکارانو 

محیطی از منظر ترافیک، بر مبنای ضوابط و مقررات 

دهی تابلوهای شهری در سطح پیشنهادی سامان

شهرداری منطقه یک )مطالعه موردی تلویزیون میدان 

وی، میدان ارتش و استندهای سه معبر پارک قدس،

ابتدا همه  ،(1391« )اصلی بلوار کاوه، اندرزگو و فرمانیه(
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ضوابط موجود را در خصوص اجرای تبلیغات شهری 

های شهری( از ونمقیاس و تلویزی)تابلوهای کوچک

مراجع قانونی ارائه کردند و سپس، دو نوع کالبد 

تبلیغاتی )استند، تلویزیون شهری( در سه معبر اصلی و 

 یهمحدودهای تلویزیون شهری در میدانچهار 

های شهرداری منطقه یک تهران را با ضوابط و شاخص

ا هاند. در ادامه، آنداده ارزیابی با رویکرد ترافیکی تطابق

های ممکن در حوزه ترافیک را بررسی و بروز آسیب

پیشنهادهایی درباره بهبود شرایط استندهای تبلیغاتی 

  های شهری محدوده تحت مطالعه ارائهو تلویزیون

دویران و همکاران در پژوهشی با عنوان  اند.کرده

)با  های آسایش بصری در منظر شهریمؤلفهسنجش »

(، نشریه 1391« )اعظم زنجان(تاکید بر محله حسینیه 

از منظر رعایت  کردند بیان جغرافیا و مطالعات محیطی

مصطفی اسدالهی رعایت اصول زعم بهاصول گرافیکی، 

ها، و مبانی صحیح گرافیک محیطی ما را از ناهنجاری

که اکنون در  های بصریو آلودگی هانظمیها، بیزشتی

م دور ساخته و رو هستیکلان شهرهای کشور با آن روبه

های در رسیدن به فضاهای مناسب و زیبا در محیط

شهری یاری خواهد داد. عقیده وی بر این است که هنر 

ای از هنرهای تجسمی برای گرافیک به عنوان شاخه

خلق فضاهای شهری با کیفیت برتر باید مورد استفاده 

همچنین کارایی بیشتر  .شهرسازان و معماران قرار گیرد

ها در برخی ویژگی باید محیط شهری در تبلیغات

ها مورد توجه قرار گیرد. خوانایی، طراحی و یا ارزیابی آن

تقویت چهره و هویت شهری، هماهنگی و رعایت 

 قبیل مواردمحیط از این  مراتب و تعادل درسلسله

هستند. بررسی گرافیک تبلیغات شهری از دیدگاه 

ابان موضوعی سیما و منظر خی ثیر آن درآشهرسازی و ت

 است که در ایران پژوهش زیادی در ارتباط با آن انجام

های بررسی این موضوع در است؛ یکی از نمونهنشده

( 1390) نویی و همکارانقلعه شهرهای ایران، پژوهش

وضعیت تبلیغات شهری در خیابان چهارباغ است که 

شده و با اصول و معیارهای  عباسی در اصفهان بررسی

است. در این پژوهش با مقایسه گردیدهشهرسازی 

مطالعه وضعیت تابلوهای تبلیغاتی و با در نظر گرفتن 

های طبیعی خیابان چهارباغ و همچنین فرهنگ ویژگی

و سابقه تاریخی شهر، پیشنهادهایی درباره وضعیت و 

)دویران و  استشده نحوه استفاده از این تابلوها ارائه

های پیشین بر پژوهشمروری  (.60: 1391 همکاران،

گرفته در خصوص  دهد مطالعات صورتمی نشان

کید بر شکل و طرح کلی تابلوها أتبلیغات شهری با ت

جانبه و تأثیر همه بوده و توجه کمتری به نقش

ویژه بیلبوردهای تبلیغاتی بر کیفیت منظر شهری به

وجه تمایز پژوهش  است.مناظر شهری شیراز شده

های مؤلفهبا تأکید بر  حلیل همه جانبهحاضر، مطالعه و ت

 تبلیغاتی در بستر منظر شهری اثربخش بیلبوردهای

 استفاده از تحلیل راهبردی سوآت است تا باشیراز 

ارتقاء کیفیت برای  ایهای بهینهراهکارها و استراتژی

 گردد. و منظر شهری ارائهتبلیغاتی  بیلبوردهای

 روش پژوهش

، از نوع تحقیق کاربردیحیث هدف حاضر از  پژوهش

تحلیلی  -روش توصیفیکه  شودکمی قلمداد می-کیفی

بر همین مبنا،  اسـت.شـده انجامهـا برای بررسی داده

بر تحلیل ادبیات موجود، از روش پیمایشی در علاوه

نفر از متخصصین تبلیغات محیطی و  10 اءرگردآوری آ

 های سوآتاساتید شهرسازی برای تعیین وزن داده

های حاصل از شد. در تجزیه و تحلیل یافته استفاده

افزار اکسل ها با سوآت و با استفاده از نرمنظرسنجی

ها و راهبردهای پیشنهادی مؤلفههای ،  اولویت2013

های عوامل است. در این پژوهش، اولویتدست آمدهبه

سازی داخلی و خارجی سوآت در راستای ارتقاء بهینه

مند برپایی بیلبوردهای ریزی قاعدهاستراتژیک و برنامه

 است.تبلیغاتی در منظر شهری بهره برده

های رایج برای تحلیل راهبردی سوآت یکی از تکنیک

های موجود در محیط شناسایی تهدیدها و فرصت

ها و خارجی یک سازمان یا سیستم و شناخت ضعف

و تدوین های داخلی در راستای ارزیابی وضعیت قوت

 هایی جهت کنترل و هدایت بهینه، تکنیکاستراتژی
است. در سیر تکوین  2«توس»تحلیلی سوآت یا بعضاً 

تکنیک سوآت، سه مرحله تکاملی وجود دارد که 

هایی به منظور تقویت نقاط عبارتند از: تدوین تکنیک

هایی قوت و ضعف درونی یک سیستم، تدوین تکنیک

های محیط خارجی فرصتکه به تحلیل تهدیدات و 

اند، و تدوین تکنیک سوآت که سیستم اشراف داشته

کردن این دو دسته متغیر درونی و تعامل و هماهنگ

پردازد و سرانجام تکنیک تحلیلی ماتریس بیرونی می

ها در طی سه مرحله و تحلیل سوآت با ترکیب تکنیک

عوامل درونی و محیط خارجی سازمان یا سیستم تکوین 

به این ترتیب مفاهیمی . (Weihrich, 1982: 59) یافت

محـیط »، «محـیط داخلـی»، «راهبرد» مانند
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را  «فرصت»، «تهدیـد»، «ضـعف»، «قـوت»، «خـارجی

)گلکار،  توان مفاهیم پایه این تکنیک محسوب نمودمی

بررسی محیط خارجی با فهرست نمودن (. 48: 1385

 شـودآغاز مـی 4(Oها )و فرصت 3(T) تهدیدات خارجی

 هامحیط داخلی سازمان برای شناخت قوتو بررسی 

(S)5 هاو ضعف (W)6 شود و در جـای ویـژه ارزیابی می

 گردد.خـود در جدول یا ماتریس سوآت منظور می

امکان تدوین چهار انتخاب یا  «سوآت» ماتریسنهایتاً، 

 راهبرد :آوردراهبرد متفاوت را فراهم می

       کـاهش ،«راهبرد بقاء»دفاعی/تدافعی یا 

سازی هـای سیسـتم بـه منظـور کاستن و خنثیضـعف

کاستن از ، کارانهمحافظه/راهبرد انطباقی، تهدیدات

راهبرد ، های موجودحداکثر از فرصت، استفاده هاضعف

های سیستم برای گرفتن از قوتبهره، رقابتی/اقتضایی

بـه حداکثر رساندن نقاط قوت و به  ومقابله با تهدیدات 

، استفاده راهبرد تهاجمی، حداقل رساندن تهدیدات

. بر خلاف راهبرد ها استحداکثر توأمان قوت و فرصت

اسـت راهبـرد  7«واکنشـی»حل دفاعی که یک راه

. در چنین است 8«رگکنش»حـل تهـاجمی یـک راه

جهـت وضعیتی سازمان با استفاده از نقاط قوت خویش 

 دارد.گسـترش بازار تولیدات و خدمات خود گام برمی

پذیری و ارزیابی سیستماتیک عوامل سوآت، تناسب

       هاآن عوامل با توجه به وزن پذیریقابلیت قیاس

و هدف از  (Gorener. et al, 2012: 1529) باشدمی
کارگیری این روش بهبودسازی اطلاعات کمی از به

 Kangas et) ریزی راهبردی استفرایندهای برنامه

al., 2001: 189.) 

ایجاد  پنج گام دارد که نخستین آن فرایند تحلیل سوآت

یک ساختار متشکل از معیارها و عوامل و ارتباط بین 
…. 

 
 

  )نگارنده( منبع: .شیراز بیلبورد ابتدای بلوار معالی آباد، -1صویر ت

ها( و ضعفها و )قوت ها، لیست کردن عوامل درونیآن

ریزی راهبردی و )فرصت و تهدید( برای برنامه بیرونی

ی بعدی، ساخت یک تحلیل سوآت است و چهار مرحله

)ضریب اهمیت( معیارها و )زیرمعیارها در  محاسبه وزن

ها، صورت وجود(، محاسبه وزن )ضریب اهمیت( گزینه

ها و بررسی سازگاری عوامل محاسبه امتیاز نهایی گزینه

که ماتریس پس از آن (.15:  1380 ردست،زی) است

    های سوآت به کمک های بین گروهنهایی اولویت

دهی تعیین شد با توجه به اهمیت و ضرورت وزن

ها و ها و درنظر داشتن محدودیتکردن یافتهکاربردی

های برتر در ها، اولویتامکانات اجرایی، از میان اولویت

گردد و بندی میدرجه میان کلیه عوامل سوآت تعیین و

-راهبردهای پیشنهادی از جمله راهبرد انطباقی )ضعف

ضعف( -)تهدید قوت(، دفاعی-فرصت(، تهاجمی )فرصت

 شود. قوت( تدوین می-و اقتضایی )تهدید

 ها:معرفی متغیرها و شاخص

ی دهندهعوامل سوآت از متغیرهای اصلی تشکیل

نظری  پژوهش خواهند بود. براساس مطالعات و مبانی

تبلیغاتی جهت  های کیفیت بیلبوردهایشاخص

شود و در سنجش تأثیر آنها بر منظر شهری تعیین می

تحلیل و تدوین ماتریس سوآت مورد استفاده قرار 

 خواهند گرفت.

 محدوده و قلمرو پژوهش:

محدوده خدماتی شهر شیراز براساس آخرین تقسیمات 

در یک نگاه است. محلی در قالب یازده منطقه شهرداری 

های سازمان سیما سازهتحت مالکیت  بیلبوردسازه  70

شهرداری شیراز و منظر و فضای سبز و معاونت فرهنگی 

موجود است و در پژوهش حاضر مورد بررسی قرار 

است. تصاویری از بیلبوردهای تبلیغاتی شیراز به گرفته

  (.1-4)تصاویر  استشده عنوان نمونه نشان داده

 
 

)نگارنده( منبع: .شیراز بیلبورد فلکه سنگی، -2 تصویر  
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)نگارنده( منبع: .شیراز بیلبورد پل باغ صفا، -3تصویر   

 

 مبانی نظری

منظر شهری امری عینی است که به واسطه کیفیت 

سبب  یابد و بهعوامل فیزیکی شهر موجودیت می

 گذشت زمان و تکرار شدن، به عنصر مشترک پیوند

از  (.11: 1387 )بل، گرددجامعه بدل میدهنده  افراد 

به عنوان بخشی از کالبد تابلوهای تبلیغاتی یک سو، 

تنوع، رنگ تعلق، پیچیدگی، نظم  اتی نظیرکیفیشهری، 

  فضای شهری را شکلپنهان، وحدت، معنا و هویت 

از سوی دیگر، با زمینه منظر شهری تقابل و دهند. می

به گردد بلکه نمی کالبد باززمینه تنها به دارند.  ارتباط

شامل  و قابل تعمیم است بعد فرهنگی این کالبد

)قوانین معماری و طراحی  موقعیت قرارگیری، قوانین

 ,Vinegar Golec)است گرافیک( و زمان )ماندگاری( 

توجه ، چگونگی طراحی مناسببنابراین،  .(441 :2009

قرار این تابلوها در آن  به زمینه کالبدی و فرهنگی که

-زمینه کالبدی همچنینگیرند، بسیار مهم است. می

تاریخی و فرهنگی در چگونگی مشخصات ظاهری 

تابلوها از جمله فرم، رنگ، راستا، خط و نحوه قرارگیری 

جنبه دیگری که در نقش تابلوها  نقش موثری دارد.آن 

-ای دارد، چگونگی سازماناهمیت ویژه در منظر شهری

به صورت یک  یکدیگر و با زمینهها با دهی ارتباط آن

به کیفیت محیطی  ءکل است؛ به نحوی که موجب ارتقا

بدین منظور، با بررسی اصول . شودواسطه حضور تابلوها 

نظر گرفتن اصول و  ( و با در1388زیباشناختی گروتر )

در مورد عناصر طراحی  (1387مبانی که سایمون بل )

 و  طراحی عدو قوااصول  کرده و دیگر مطرحدر منظر 

 

)نگارنده( منبع: .بیلبورد ابتدای بلوار آزادی -4تصویر   

 

 ءشهری به منظور ارتقادهی عناصر و اجزا منظر سازمان

منظر و مهندسان پردازان نظریه از دیدگاه ات،این کیفی

برای طراحی و  یعامهای شهری، قواعد و دستورالعمل

و کیفیات فضایی در تبلیغات  ساماندهی تابلوهای شهری

 است:شده شرح ذیل بیان بهمحیطی به اختصار 

 زمینه کالبدی

ها و تنوع در آرایش پویایی و سرزندگی: •

، (73: 1386 )پاکزاد، های فضاییانتظام

های پیش نشین )دامنه قرمز، استفاده از رنگ

 .(105: 1387)بل، زرد و نارنجی( 

در رنگ، شکل و  یگوناگون تنوع و گوناگونی: •

 )گروتر، تعادل با وحدت کل نیدر ع تیموقع

1388 :49). 

کاربرد سنجیده تضادها در  نظمی:نظم در بی •

(، 1387 یک ساختار بصری منسجم )بل،

ای متقابل و هماهنگ میان اجزا وجود رابطه

 . (73: 1386 )پاکزاد،

 زمینه فرهنگی

ای برای ظهور سلایق ایجاد زمینه رنگ تعلق: •

افراد با رعایت تناسب بصری و غنای حسی 

 .(66: 1386 ،ی)بنتلزمینه 

ایجاد تنش دارای تعادل و  پیچیدگی مطلوب: •

 .(49: 1388 )گروتر، ارگانیکاستفاده از نظم

 استفاده از فرم، رنگ و خط با توجه به  معنا: •

: 1388 )گروتر،مفهوم آن در زمینه فرهنگی 

 .(112: 1387 بل،؛ 50

 ایجاد تضاد و تقابل در عین ارتباط  صراحت: •
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 .(73: 1386 )پاکزاد،و هماهنگی با زمینه 

استفاده از تمام حواس در  غنای حسی:  •

 تجربه

: 1386 ،ی)بنتل بصری تضادهای فضا و حضور

66). 

 زمینه تاریخی

دارای پیوستگی تاریخی گذشته،  هویت: •

 .(73: 1386 )پاکزاد،حال و آینده 

ها در تغییر شکل و منظور بررسی تابلوها و نقش آنبه 

-ها و جنبهکیفیت منظر و فضاهای شهری باید ویژگی

با توجه  ورشود. بدین منظ های مختلفی درنظر گرفته

: 1385بندی الگوهای منظر شهری )گلکار، به تقسیم

 نیز که بخشی از منظر شهری محسوب ( تابلوها را48

تزیینی، عملکردگرا، -آرایشی شوند دارای چهار جنبهمی

-توان ویژگیگرا و پایدار دانست. به این شکل میزمینه

  های تابلوها را در این چهار جنبه مشخص کرد:

شناختی عینی؛ شامل رنگ، جنبه زیبایی .1

 خط، شکل، اندازه و موقعیت قرارگیری. 

 جنبه عملکردی؛ شامل معرفی کالا، تبلیغات، .2

 انتقال مفاهیم.

فضایی؛ شامل ارتباط با زمینه کالبدی،  هجنب .3

 فرهنگی و تاریخی. 

جنبه پایداری؛ شامل پایداری کالبدی و  .4

نویی و همکاران، پایداری اجتماعی )قلعه

1390 :31). 

و  ترین اصول زیبایی بصریمهم ،از دیدگاه محققان

که در طراحی تابلوهای تبلیغاتی باید  های فنیشاخص

 شرح ذیل است:، به در نظر گرفته شود

 عوامل مرتبط با نوشتار

پرهیز از طرح  خوانش راحت نوشتار تابلو/ •

معما، حروف و جملات فارسی بالاتر از حروف 

بندی و جلب توجه از نظر پلان خارجی/

مخاطب، حروف و جملات فارسی پلان اول و 

جملات خارجی در پلان دوم و سوم/ حروف 

فارسی بزرگتر از حروف خارجی )حمزوی، 

1389 :56.) 

تناسب فضای خالی بین حروف و اندازه  •

 .(Balkafl et al., 2005: 5)جملات 
 :Taylor et al, 2006)مختصر بودن پیام  •

30.) 

تعداد کم کلمات در پیام بیلبوردها به دلیل  •

ماندگاری بالای پیام تبلیغ/ درج اطلاعات 

مورد محصول/ بیان ساده  واضح و مختصر در

 .(Blasko, 1989: 65) پیام

 عوامل مرتبط به تصویر

سنخ بودن تصاویر با نوع کاربری مکان، هم •

 مطابقت با فرهنگ ملی و متناسب با موضوع
(Takahashi et al., 2007: 58). 

 انگیز برای جلبکارگیری تصاویر هیجانبه •

 .(Balkafl et al, 2005: 3)توجه مخاطبین 

 عوامل مرتبط با رنگ

تبلیغ با رنگ زمینه تناسب موضوع مورد  •

تابلوها/ هارمونی و کنتراست مناسب رنگ 

زمینه و رنگ تصویر و نوشتار/ تناسب ترکیب 

رنکی با هویت و ساختار بومی/ مشابهت 

ترکیبات رنگی در یک صنف برای ایجاد 

: 1389)احمدی،  هماهنگی و هویت بصری

96.) 

به یادآوری بیلبوردها با رنگ سیاه و سفید  •

 Bhargava et) وردهای رنگینسبت به بیلب

al., 1994: 50.) 
کارگیری تنوع رنگی به سبب عدم به •

پیشگیری از سردرگمی و گیجی مخاطب/ 

بکارگیری رنگ روشن به عنوان رنگ غالب/ 

 & Meurs) کارگیری رنگ سیاه برای متنبه

Aristoff, 2009: 90). 
 عوامل مرتبط با نورپردازی

پروژکتورها طراحی و اجرای منابع روشنایی  •

صورت مخفی به سبب پیشگیری از آلودگی به

)رسولی و  بصری سازه و ارتقا کیفیت سازه

 (.108: 1388خرم، دخترحیم

 عوامل مرتبط با متریال )جنس تابلو(

های متنوع برای ساخت کارگیری جنسیتبه •

تابلوها همگام با رشد و پیشرفت تکنولوژی 

نئون/ های نوری، تابلوهای مانند باکس

وساز های مشابه در ساختاستفاده از جنسیت

 (.58: 1382)حسینیون،  تابلو در یک صنف

 عوامل مرتبط با محل نصب

 راستا بودن اضلاع تراز و همهم ترازی:اصل هم •

 (.93: 1389)حمزوی، جوار هم تابلو با تابلوهای
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تراز بودن تابلوها از نظر هم آمدگی:اصل پیش •

 )همان(. جوارجلوآمدگی با تابلوهای هم

موازی بودن  اصل زاویه تابلو نسبت به مکان: •

خطوط افقی و عمودی با خطوط افقی و 

های اطراف سازه )ایجاد عمودی ساختمان

زاویه در تابلوهای یک محور باعث اغتشاش و 

       تنیدگی تابلوهاآلودگی بصری و درهم

 همان(.) شود(می

متناسب با استانداردهای تعیین  ابعاد تابلوها: •

 های بیلبوردهای تبلیغاتیشده برای سازه

، 5*3،  3*2)ابعاد استاندارد برحسب متر : 

 (.94: 1389 )احمدی،( 9*7 و 7*2

با ملاحظات  رو:اصل ارتفاع تابلو از کف پیاده •

 متر 3/2رو ترافیک پیاده، ارتفاع از کف پیاده

)این ارتفاع به عواملی نظیر واحدهای 

 . بستگی دارد(.همسایگی، خط تراز تابلوها و.

 (.93: 1389)حمزوی، 

عدم محدودیت در  شکل و فرم تابلوها: •

های مختلف هندسی متناسب کارگیری فرمبه

 1389 )احمدی، جواربا فضا و تابلوهای هم

:94.) 

ها را در هشت مؤلفهترین توان مهمطورکلی، میبه

 های فنی، عملکردی، زیبایی شناختی مؤلفهدسته 

-تاریخی، فضایی -کالبدی، فضایی-عینی، فضایی

فرهنگی، پایداری کالبدی، پایداری اجتماعی 

 (.5 بندی کرد )تصویرطبقه

 شده، در پژوهش حاضر با توجه به مباحث ارائه

سعی بر آن است مبتنی بر ادبیات پژوهش، .

00000 

 

 

 

 

 

 

بیلبوردهای تبلیغاتی شیراز از منظر  مختلفهای جنبه

و  گیرد مورد تحلیل قرار اثربخشی بر منظر شهری

 فرضیه این است:

ارد اکثر بیلبوردها تأثیر مثبتی بر منظر شهری شیراز ند

بیلبوردها در اکثر موارد، بر خلاف ضوابط و و 

 است.کرده استانداردهای تبلیغات عمل

 )بحث(های پژوهش یافته

بررسی و تحلیل عوامل داخلی و خارجی موثر بر 

کیفیت بیلبوردهای تبلیغاتی در منظر شهری 

 شیراز با استفاده از ماتریس سوآت:

های بیلبوردهای تبلیغاتی موثر پس از استخراج کیفیت

در منظر شهری، کیفیات در منظر شهری شیراز براساس 

گیرند. در ماتریس سوآت مورد تجزیه و تحلیل قرار می

 ترین نتایج تحلیل نشان داده( مهم2( و )1جدول )

 است.شده

در این تحلیل، با استفاده از آزمون آلفای کرونباخ اعتبار 

 مؤلفهها سنجیده شد؛ نتایج نشان داد مؤلفههر یک از 

های فضایی )کالبدی، مؤلفه، 786/0عینی با ضریب 

 پایداری هایمؤلفه، 844/0تاریخی و فرهنگی( با ضریب 

اعتبار لازم برای  858/0)کالبدی، اجتماعی( با ضریب 

ها مؤلفهترین ، مهم(2)و  (1)در جدول  پیمایش را دارند.

شناختی عینی، در هشت دسته فنی، عملکردی، زیبایی

فرهنگی، -تاریخی، فضایی-کالبدی، فضایی-فضایی

بندی شدند، پایداری کالبدی، پایداری اجتماعی دسته

ها و تهدیدهای منتج قاط قوت، ضعف، فرصتهمچنین ن

-شده ها بیانمؤلفهاز ماتریس سوآت مرتبط با هریک از 

 است.
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 هامؤلفه S (Strengths) هاقوت W (Weaknesses) هاضعف

W1.  :عدم رعایت ضوابط محدودیت نصب بیلبوردها در مکان
 بیلبوردها در سمت چپ مسیر  %30نصب 

W2 .ضوابط محدودیت نصب بیلبوردها در مکان؛  عدم رعایت
 روبیلبوردها در پیاده  %85نصب حدود 

W3 . عدم رعایت ضوابط محدودیت نصب بیلبوردها در مکان؛
 بیلبوردهای روی پل عابر پیاده  %21نصب حدود 

W4.  نورپردازی   %13عدم رعایت ضوابط نورپردازی در
 بیلبوردها

W5 .بیلبوردها  %21اسب در عدم رعایت ضوابط جانمایی من 

W6 . 21عدم رعایت ضوابط موقعیت قرارگیری مناسب در% 
 بیلبوردها

W7.  عدم رعایت ضوابط جهت قرارگیری مناسب نسبت به
 بیلبوردها  %22سواره در 

S1.  میانگین شاخص مساحت فضای تبلیغ بیلبوردهای
 مترمربع و بر طبق استانداردها 27/65شیراز 

S2.  رعایت استاندارد پایه و نحوه اتصال 

S3 . رعایت استاندارد امنیت و ایمنی و تعمیر و نگهداری 

S4 . رعایت استاندارد در زمینه نور و خیرگی و ایجاد
 مزاحمت

S5 . رعایت استانداردهای مربوط به فرم و گرافیک 

S6 .ها: صفحات آلومینیومی، رعایت جنس مناسب سازه
 فنداسیون فولادیقاب و پایه و 

S7 .های بیلبوردهابرخوردار از ابعاد استاندارد سازه 

S8 .بیلبوردها  %90ترازی در رعایت اصل هم 

S9. بیلبوردها  %90آمدگی در رعایت اصل پیش 

S10 .ارتباط مناسب میان تابلوهای همجوار 

شکل )فرم(/ ابعاد/ نورپردازی/ 

ترازی/ اصل جنس تابلو/ اصل هم

آمدگی/ زاویه دید تابلو پیش

نسبت به مکان/ ارتفاع مناسب/ 

ارتباط مناسب با تابلوهای 

جوار/ جانمایی مناسب/ هم

موقعیت قرارگیری/ جهت مناسب 

 وجوه تابلو

ی
فن

 

W8. از بیلبوردها  %25ها در کارگیری خط مناسب برای نوشتهعدم به 

W9 .%90 وجوه جانبی به ها فاقد زیبایی زاویه از سمت پشت، و سازه

 دارندههای نگهدلیل میله

W10 .های مناسب کارگیری فونتعدم رعایت ضوابط ارتفاع حروف و به

 های روی بیلبوردهانوشته  %60در 

W11. بیلبوردها   %48ها در عدم رعایت اصول استاندارد حجم نوشته 

W12.  35فقدان کنتراست رنگ زمینه و رنگ تصویر و نوشتار در% 

 بیلبوردها 

S12 .هاهای سفید با خاکستری سازهرنگ 

S13 .کیفیت بالای تصاویر چاپی تبلیغاتی بیلبوردها 

S14 .تناسب رنگ با موضوع تبلیغ در بیلبوردها 

زیبایی از هر  تصویر/ خط/ رنگ/

ها/ خوانایی نوشته زاویه دید/

ناسب رنگ با ت نوشتار/حجم 

موضوع تبلیغ/ کنتراست رنگ 

 زمینه و رنگ تصویر و نوشتار

ی
بای

زی
ی

ین
 ع

ی
اس

شن
 

W13 . بیلبوردها  %40فقدان صراحت در انتقال مفاهیم در 
S15. طور واضح در تبلیغات بیلبوردهامعرفی کالا به 

S16 . غلبه تبلیغات تجاری بر تبلیغات فرهنگی 

انتقال  تبلیغات/   معرفی کالا/

 مفاهیم

ی
رد

لک
عم

 

W14 . کیفیت متوسط پویایی و سرزندگی بیلبوردها از لحاظ

 های فضاییشاخص تنوع در آرایش و اننظام

W15 . رابطه متقابل و هماهنگ میان اجزا بطور متوسط در

 نظمی بیلبوردهاکیفیت فضایی نظم در بی

 

S17.  تبلیغاتی پویایی و سرزندگی فضا در بیلبوردهای

نشین )دامنه قرمز، زرد کارگیری رنگهای پیششیراز با به

 و نارنجی(

S18.  تنوع و گوناگونی در فضا همراه با وحدت کل در

 بیلبوردهای تبلیغاتی شیراز از نظر رنگ، شکل و موقعیت

S19. های بیلبوردپراکندگی منطم سازه 

S20.  هانظم در فضا به واسطه فراوانی سازه  %70رعایت 

تنوع و  پویایی و سرزندگی/

 نظمینظم و بی گوناگونی/

ی
ضای

ف
-

ی
بد

کال
 

W16. عدم رعایت رنگ تعلق در تناسب بصری تبلیغات بیلبوردها 

W17 .عدم رعایت رنگ تعلق تصویر در تناسب با فرهنگ ملی 

W18 .طور نظم ارگانیک بها بیلبورد ب تبلیغات نامطلوب پیچیدگی 

 متوسط

W20 .وری از فرم، رنگ، خطر با توجه به مفهوم فرهنگی آن عدم بهره

 در بیلبوردهای تبلیغاتی

W21 .فرهنگی تبلیغات بیلبوردها به واسطه  هعدم صراحت در زمین

 ایجاد تضاد و تقابل 

W22 .فرهنگی در تبلیغات بیلبوردها  هعدم رعایت غنای حسی از زمین

 فضا هبا استفاده از تمام حواس در تجرب

S21.  کیفیت فضایی غنای حسی از زمینه در

فرهنگی؛ تا حد زیادی به تضادهای بصری توجه 

 است.شده

S22 .فرهنگی؛  هدر کیفیت فضایی رنگ تعلق از زمین

تا حد زیادی برای ظهور سلایق افراد )با رعایت 

تناسبات بصری و غنای حسی زمینه( زمینه ایجاد 

 .استشده

رنگ تعلق/ پیچیدگی مطلوب/ 

ی صراحت/ غنای حسیمعنا/ 
نگ

ره
ف

 

W23 . پیوستگی تاریخی اندک گذشته، حال و آینده در بیلبوردهای

 تبلیغاتی 

W24 .عدم تناسب ترکیب رنگی با هویت و ساختار بومی آن محل 

 

 هویت

ی
ضای

ف
-

ی
یخ

ار
ت

 

 

)نگارنده( منبع:موثر بیلبوردهای تبلیغاتی بر منظر شهری شیراز.  هایکیفیت ضعف و قوت نقاطتحلیل عوامل داخلی؛  -1جدول   

 



  

 

14 
ی 

ارزیاب
مؤلفه

ی تأثیرگذار
ها

 
ی بر 

ی تبلیغات
بیلبوردها

ی شیراز
ت منظر شهر

ارتقاء کیفی
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

()نگارنده منبع:موثر بیلبوردهای تبلیغاتی بر منظر شهری شیراز.  هایها و تهدیدات کیفیتفرصتتحلیل عوامل خارجی؛  -2جدول   

 هامؤلفه O (Opportunitiesها)فرصت T (Threatsتهدیدها)

T1 .های قانونی اداره ارشاد اسلامی در اعمال محدودیت

 هاالشعاع قرار دادن زیبایی آنتغییر اجباری و تحت

جنس تابلو/  نورپردازی/ ابعاد/ شکل )فرم(/ 

آمدگی/ زاویه ترازی/ اصل پیشاصل هم

دید تابلو نسبت به مکان/ ارتفاع مناسب/ 

جوار/ مناسب با تابلوهای همارتباط 

جانمایی مناسب/ موقعیت قرارگیری/ 

 جهت مناسب وجوه تابلو

ی
فن

 

T2 .بیلبوردها هایجاد بافت شهری نامطبوع به واسط 

T3 .بیلبوردها هخوانایی نامناسب بافت محله به واسط 

T4. خوانایی نامناسب نمای بناها به واسطه بیلبوردها 

تناسب با  شناختی درمطبوعیت زیبایی 

بافت شهری/ میزان خوانایی مناسب بافت 

محله/ میزان خوانایی مناسب نمای بناها/ 

تناسب ترکیب رنگی تابلو با تابلوهای 

مجاور/ تناسب رنگی آن با ساختمان محل 

 نصب

ی
دار

پای
-

ی
بد

کال
 

T5.  عدم تناسب تصویر بیلبوردها تبلیغاتی با کاربری

 مکان

T6 .های هنری، فرهنگی اقتصادی تبلیغات بر جنبه هغلب

 و آموزشی

T7 .توجهی به کاربری مناطق از لحاظ تمرکز مراکز بی

درمانی، تجاری و نظامی در تبلیغات، باغات، خدمات 

 ...)گردشگری(، صنعتی و هاهتل

T8. توجهی به جلب گردشگران داخلی و خارجی در بی

 مکانتبلیغات بیلبورد بر اساس کاربری 

T9 .ای از تبلیغات فرهنگی با توجه به توجهی به پارهبی

 اجتماعی ساکنین مناطق شیراز هطبق

T10. تمرکز تبلیغات تجاری در برخی مناطق 

T11 .خانوار شهر  توجهی به تراکم جمعیت و تراکمبی

 شیراز در مناطق در اکران محتوای تبلیغات

T12 .15سنی  )گروه در نظر نداشتن سهم جمعیت جوان 

هم جمعیت سساله( در مناطق شیراز نسبت به  29 تا

ساله به بالا( در تبلیغات بیلبوردی  60سالمند )گروه سنی 

با موضوعات تجاری، اجتماعی و فرهنگی متناسب با این 

 جمعیت

T13 .توجهی نسبت جنسی )نسبت جمعیت مرد به بی

زن( در مناطق شهر شیراز و تبلیغات بیلبوردی با این 

 نسبت

T14 . تخریب کالبدهای تبلیغاتی شهر توسط شهروندان و

 مسافران

O1مساعد برای  زمینه در شیراز و ایجاد بالا ترافیک . حجم

 بیلبورد تبلیغات

O2 بازدید گردشگران و زائران در ایام نوروز، بهار و تابستان .

های تجاری، از شیراز؛ به دلیل وجود باغات، مجتمع

 مساعد برای تبلیغات بیلبورد هایجاد زمینسینماها و 

O3 بازدید گردشگران در ایام نوروز، بهار به علت وجود .

های توریستی و تلاش مسئولان در راستای بهبود جاذبه

 وضع تبلیغات در شهر و بهبود منظر شهری

O4 . ضرورت بهبود کیفیت تبلیغات و منظر شهری، برای

 زتوسعه کیفیت صنعت توریسم در شیرا

O5 . ضرورت بهبود کیفیت تبلیغات و منظر شهری شیراز

به علت بازدید نمایندگان کلان شهرها و احتمالاً دیگر 

های های موجود و جاذبهکشورها به دلیل استقرار هتل

 طبیعی

O6 .گیری از تبلیغات بیلبوردی کشورهای پتانسیل بهره

 پیشرفته با افزایش روزافزون ارتباطات و تکنولوژی در

 شیراز

O7 .زایی برای قشر جوان و خلاق، آموزشامکان اشتغال-

 تبلیغات و منظر در شیراز هدیده در عرص

O8. گانه شیراز به توجه سیما و منظر شهری مناطق یازده

 فرد مناطقهدلیل کاربردی منحصرب

O9 .کارگیری شاخص کاربری منطقه از منظر تنوع هب

در اکران تبلیغات کاربری به عنوان یک امتیاز مثبت 

 قشر هبیلبورد برای هم

O10 . ساختار جمعیت جوان همگن در اکثر مناطق شیراز

به عنوان یک مزیت در موضوعات تبلیغی بیلبوردهای 

 تبلغاتی

O11 خانوار در  جمعیت و تراکم. ساختار همگن تراکم

 هکتار در اکثر مناطق

تناسب تصویر با کاربری مکان/ حجم 

طقه/ تداخل با ترافیک عبوری من

مسیر حرکتی سواره/ ایمنی در مقابل 

 حرکت عابر پیاده
ی

دار
پای

-
ی

ماع
جت

ا
 

T15 .کارگیری طرح هتأکید برخی صاحبان صنایع برای ب

ها با طرح بیلبوردها؛ روی خودشان توسط شده طراحی

 فرهنگ مردم شهر و زمینه کالبدی تبلیغات ناهمگون است.

T16.  کورکورانه از تبلیغات کشورهای دیگر الگوبرداری

 بدون توجه به کاربری مکان

T17 . الگوبرداری کورکورانه از تبلیغات کشورهای دیگر

 بدون توجه به فرهنگ شیراز

 

رنگ تعلق/ پیچیدگی مطلوب/ معنا/ 

 صراحت/ غنای حسی

ی
ضای

ف
-

ی
نگ

ره
ف
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 ها حاصل از روش سوآتتحلیل یافته

پس از تدوین نقاط قوت، ضعف، فرصت و تهدید از 

ماتریس سوآت، در این مرحله عوامل در هر کدام 

 از..

 
 )نگارنده( منبع: گسانه شیراز.بیلبوردهای تبلیغاتی مناطق یازدهمقایسه وزن عوامل داخلی و نقاط قوت  -3جدول 

 هاقوت 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 هاوزن

0.059 0.031 0.135 0.034 0.038 0.153 0.153 0.384 0.24 0.105 0.044 S1 

0.047 0.036 0.074 0.032 0.086 0.074 0.177 0.03 0.117 0.172 0.256 S2 

0.046 0.033 0.034 0.15 0.08 0.123 0.098 0.031 0.117 0.224 0.136 S3 

0.048 0.086 0.072 0.082 0.082 0.141 0.096 0.032 0.176 0.172 0.123 S4 

0.048 0.035 0.08 0.034 0.086 0.076 0.248 0.033 0.117 0.208 0.144 S5 

0.044 0.038 0.028 0.072 0.084 0.078 0.168 0.032 0.176 0.164 0.129 S6 

0.166 0.082 0.031 0.078 0.08 0.074 0.24 0.168 0.208 0.176 2.52 S7 

0.049 0.035 0.135 0.138 0.086 0.072 0.094 0.031 0.192 0.172 0.129 S8 

0.055 0.086 0.135 0.147 0.086 0.07 0.153 0.078 0.172 0.172 0.129 S9 

0.05 0.171 0.043 0.141 0.038 0.12 0.177 0.074 0.099 0.16 0.096 S10 

0.056 0.08 0.168 0.24 0.086 0.072 0.098 0.126 0.204 0.111 0.05 S11 

فنی مؤلفه 0.668  

0.04 0.082 0.033 0.033 0.039 0.033 0.092 0.126 0.105 0.216 0.135 S12 

0.051 0.039 0.078 0.141 0.138 0.078 0.096 0.033 0.168 0.26 0.108 S13 

0.06 0.03 0.141 0.129 0.08 0.348 0.094 0.165 0.212 0.111 0.01 S14 

شناسی عینیزیبایی مؤلفه 0.151  

0.042 0.156 0.171 0.15 0.132 0 0.045 0.074 0.093 0 0.117 S15 

0.047 0.082 0.152 0.15 0.039 0 0.264 0.072 0.16 0 0.12 S16 

عملکردی مؤلفه 0.089  

0.099 0.186 0.488 0.236 0.153 0.424 0.096 0.072 0.172 0.216 0.135 S17 

0.101 0.153 0.492 0.153 0.156 0.424 0.153 0.135 0.188 0.232 0.152 S18 

0.067 0.094 0.072 0.03 0.336 0.12 0.159 0.212 0.172 0.164 0.12 S19 

0.066 0.039 0.135 0.138 0.348 0.076 0.159 0.074 0.16 0.117 0.216 S20 

کالبدی-فضایی مؤلفه 0.333  

0.139 0.18 0.086 0.144 1.77 0.074 0.096 0.135 0.208 0.24 0.144 S21 

0.113 0.372 0.135 0.236 0.288 0.448 0.159 0.165 0.276 0.184 0.224 S22 

فرهنگی مؤلفه 0.252  

 
 

شود. بندی میهای سوآت مقایسه و اولویتگروهاز 

 است.آمده (6-3ها در جداول )این تحلیل
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 )نگارنده( منبع: گانه شیراز.مقایسه وزن عوامل داخلی و نقاط ضعف بیلبوردهای تبلیغاتی مناطق یازده -4جدول 

هاوزن هاضعف 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10   

0.077 0.014 0.022 0.076 0.165 0.076 0.492 0.368 0.34 0.141 0.165 W1 

0.046 0.08 0.026 0.031 0.12 0.078 0.476 0.042 0.099 0.093 0.062 W2 

0.063 0.07 0.028 0.084 0.072 0.208 0.096 0.412 0.276 0.096 0.171 W3 

0.061 0.144 0.032 0.084 0.032 0.123 0.064 0.548 0.276 0.102 0.074 W4 

0.054 0.078 0.03 0.031 0.031 0.132 0.06 0.492 0.102 0.292 0.064 W5 

0.054 0.084 0.078 0.074 0.126 0.074 0.381 0.047 0.099 0.276 0.062 W6 

0.076 0.54 0.028 0.072 0.031 0.12 0.454 0.05 0.272 0.212 0.064 W7 

فنی مؤلفه 0.431  

0.047 0.084 0.082 0.204 0.147 0.129 0.074 0.05 0.196 0.099 0.072 W8 

0.046 0.177 0.07 0.216 0.288 0.076 0.054 0.049 0.09 0.042 0.062 W9 

0.048 0.076 0.082 0.072 0.174 0.208 0.062 0.228 0.093 0.096 0.064 W10 

0.083 0.568 0.086 0.138 0.147 0.144 0.07 0.18 0.108 0.296 0.256 W11 

0.061 0.088 0.033 0.086 0.076 0.135 0.1 0.18 0.105 0.432 0.252 W12 

شناسی عینیزیبایی مؤلفه 0.285  

0.052 0.074 0.177 0.082 0.126 0.135 0.08 0.045 0.208 0.272 0.064 W13 

عملکردی مؤلفه 0.052  

0.074 0.082 0.248 0.18 0.126 0.123 0.189 0.261 0.224 0.099 0.252 W14 

0.058 0.08 0.3 0.08 0.033 0.078 0.09 0.368 0.105 0.096 0.168 W15 

کالبدی-فضایی مؤلفه 0.132  

0.054 0.032 0.08 0.076 0.029 0.076 0.074 0.42 0.096 0.268 0.165 W16 

0.045 0.024 0.078 0.0208 0.027 0.138 0.06 0.412 0.056 0.099 0.177 W17 

0.064 0.033 0.168 0.07 0.034 0.076 0.168 0.548 0.058 0.232 0.162 W18 

0.051 0.078 0.147 0.07 0.032 0.074 0.025 0.492 0.111 0.141 0.066 W19 

0.031 0.078 0.034 0.088 0.138 0.074 0.026 0.047 0.09 0.126 0.066 W20 

0.027 0.076 0.141 0.086 0.031 0.032 0.028 0.05 0.105 0.058 0.06 W21 

0.032 0.082 0.165 0.141 0.031 0.076 0.025 0.05 0.056 0.099 0.064 W22 

فرهنگی مؤلفه 0.0304  

0.027 0.035 0.033 0.086 0.144 0.076 0.025 0.047 0.056 0.099 0.06 W23 

0.035 0.086 0.084 0.082 0.244 0.07 0.025 0.048 0.056 0.099 0.06 W24 

تاریخی-فضایی مؤلفه 2  
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)نگارنده( منبع: گانه شیراز.مناطق یازدهها بیلبوردهای تبلیغاتی مقایسه وزن عوامل خارجی فرصت -5جدول   

هاوزن هافرصت 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10   

0.332 1.3 0.208 0.272 0.303 0.092 0.348 0.258 0.236 0.38 0.255 O1 

0.274 0.273 0.363 0.033 0.184 0.165 0.748 0.294 0.26 0.444 0.255 O2 

0.39 0.166 0.208 0.168 1.268 0.332 1 0.156 0.26 0.376 0.36 O3 

0.294 0.279 0.076 0.032 0.182 0.177 0.768 0.552 0.224 0.68 0.267 O4 

0.384 0.062 0.944 0.074 0.087 0.195 0.348 0.512 0.22 1.628 0.158 O5 

0.363 0.15 0.952 0.033 0.39 0.096 0.641 0.672 0.324 0.476 0.264 O6 

0.361 0.285 0.348 0.168 0.531 0.162 1 0.279 0.3 0.52 0.38 O7 

0.228 0.051 0.208 0.032 0.281 0.207 0.35 0.138 0.454 0.641 0.154 O8 

0.252 0.279 0.303 0.074 0.187 0.174 0.603 0.255 0.04 0.289 0.572 O9 

0.448 0.34 0.258 1.292 0.329 1 0.562 0.149 0.428 0.183 0.388 O10 

0.269 0.17 0.081 0.272 0.331 0.636 0.389 0.204 0.396 0.331 0.15 O11 

یاجتماع یداریپا -یداریپا مؤلفه 3.595  

 
(1402 )نگارنده، منبع: گانه شیراز.مقایسه وزن عوامل خارجی و تهدیدات بیلبوردهای تبلیغاتی مناطق یازده -6جدول   

هاوزن  تهدیدات 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

0.064 0.026 0.07 0.123 0.126 0.12 0.106 0.106 0.182 0.054 0.176 T1 

فنی مؤلفه 0.064  

0.158 0.412 0.034 0.076 0.952 0.072 0.102 0.336 0.24 0.368 0.108 T2 

0.144 0.532 0.138 0.129 0.09 0.078 0.168 0.292 0.248 0.36 0.42 T3 

0.146 0.09 0.135 0.031 0.952 0.12 0.108 0.336 0.24 0.372 0.114 T4 

کالبدی-پایداری مؤلفه 0.448  

0.112 0.177 0.344 0.07 0.112 0.034 0.244 0.207 0.244 0.368 0.108 T5 

0.105 0.034 0.144 0.317 0.032 0.12 0.268 0.116 0.093 0.476 0.2 T6 

0.067 0.068 0.074 0.031 0.086 0.508 0.045 0.104 0.09 0.044 0.096 T7 

0.046 0.074 0.07 0.031 0.09 0.074 0.044 0.11 0.09 0.108 0.099 T8 

0.082 0.084 0.028 0.032 0.255 0.135 0.196 0.189 0.172 0.114 0.196 T9 

0.059 0.153 0.0156 0.032 0.084 0.076 0.108 0.198 0.102 0.044 0.204 T10 

0.083 0.096 0.082 0.123 0.094 0.074 0.236 0.104 0.16 0.05 0.392 T11 

0.075 0.328 0.126 0.208 0.132 0.032 0.044 120.1  0.117 0.044 0.147 T12 

0.076 0.316 0.292 0.074 0.012 0.034 0.145 0.116 0.114 0.044 0.15 T13 

0.11 0.074 0.3 0.132 0.096 0.0851 0.044 0.114 0.1 0.52 0.408 T14 

اجتماعی-پایداری مؤلفه 0.815  

0.116 0.084 0.162 0.123 0.952 0.123 0.1 0.092 0.117 0.123 0.099 T15 

0.062 0.078 0.084 0.076 0.096 0.072 0.171 0.088 0.168 0.138 0.099 T16 

0.098 0.086 0.073 0.129 0.56 0.14 0.166 0.094 0.111 0.216 0.099 T17 

فرهنگی-فضایی مؤلفه 0.276  
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از ابعاد  یبرخوردار»ها بر این اساس در گروه قوت

 تیفیدر ک»، «یغاتیتبل یلبوردهایب یهااستاندارد سازه

 یلبوردهایب ،یفرهنگ یهنیاز زم یحس یغنا ییفضا

 یبصر یبه حضور تضادها ادیدر حد ز شیراز یغاتیتبل

-هنیرنگ تعلق از زم ییفضا تیفیدر ک»، «دانکردهتوجه

ظهور  یبرا یادیتا حد ز رازیش یلبوردهایب ،یفرهنگ ی

 یحس یو غنا یتناسبات بصر تیافراد )با رعا قیسلا

در فضا  یتنوع و گوناگون»، «دانکرده جادیا نهی( زمنهیزم

با  شیراز یغاتیتبل یلبوردهایهمراه با وحدت کل در ب

فضا در  یو سرزندگ ییایپو»، «تیرنگ، شکل و موقع

 یهارنگ یریکارگهبا بشیراز  یغاتیتبل یلبوردهایب

 یپراکندگ»، «(ی)دامنه قرمز، زرد و نارنج نینش شیپ

 تیرعا»، «شیراز یغاتیتبل یلبوردهایب هایمنظم سازه

 هایسازه ینظم در فضا به واسطه فراوان 70%

تناسب رنگ با موضوع » ،«شیراز یغاتیتبل یلبوردهایب

به ترتیب از بالاترین « شیراز یلبوردهایدر ب غیتبل

اولویت برخوردار بودند و در مجموع در گروه نقاط قوت 

بالاترین اولویت را در کیفیت  50% فنی با وزن مؤلفه

تأثیر بیلبوردهای تبلیغاتی بر منظر شهری شیراز و پس 

 مؤلفه، و %18/18کالبدی با وزن -فضایی مؤلفهاز آن 

 است.داشته %63/13زن شناسی عینی با وزیبایی

عدم »در گروه نقاط ضعف بهبود و اصلاح عواملی نظیر 

 %48 ها دراصول استاندارد حجم نوشته تیرعا

 تیضوابط محدود تیعدم رعا»، «یغاتیتبلیلبوردهایب

در سمت  لبوردهایب %30در مکان؛ نصب  لبوردهاینصب ب

 یریضوابط جهت قرارگ تیعدم رعا»، «ریچپ مس

، «ی شیرازلبوردهایب %22مناسب نسبت به سواره در 

 یلبوردهایب یو سرزندگ ییایمتوسط پو تیفیک»

 هایو انتظام شیاز لحاظ شاخص تنوع در آرا یغاتیتبل

و  لبوردهایب غاتینامطلوب تبل یدگیچیپ»، «ییفضا

به ترتیب « طور متوسطهتعادل ب یتنش دارا جادیا

بیشترین اهمیت را در تأثیر کیفیت بیلبوردهای 

های مؤلفهتبلیغاتی بر منظر شهری داشتند و در مجموع 

اولین اولویت،  %16/29فنی و فرهنگی با وزن مساوی 

شناسی عینی با وزن زیبایی مؤلفهسپس به ترتیب 

کالبدی -تاریخی و فضایی -های فضاییمؤلفه، 83/22%

  %16/4عملکردی با وزن  مؤلفه و %33/8با وزن مساوی  

 

 

در این گروه در جهت ارتقاء تأثیر کیفیت بیلبوردهای 

در گروه  شدند. تبلیغاتی بر منظر شهری تشخیص داده

ساختار جمعیت جوان همگن در اکثر مناطق »ها فرصت

 یغیدر موضوعات تبل تیمز کیبه عنوان  رازیش

 امیگردشگران در ا دیبازد»، «یغاتیتبل یلبوردهایب

و تلاش  یستیتور یهانوروز، بهار به علت وجود جاذبه

در شهر و  غاتیبهبود وضع تبل یمسئولان در راستا

و  غاتیتبل تیفیضرورت بهبود ک»، «یبهبود منظر شهر

کلان  ندگانینما دیعلت بازد به شیراز یمنظر شهر

-استقرار هتل لیکشورها به دل گریشهرها و احتمالاً د

 یریگبهره لیپتانس»، «یعیطب یهاموجود و جاذبه یها

 شیبا افزا شرفتهیپ یکشورها یلبوردیب غاتیاز تبل

امکان » ،«رازیدر ش یروزافزون ارتباطات و تکنولوژ

در  دهید قشر جوان و خلاق، آموزش یبرا ییزااشتغال

بالا  کیحجم تراف»، «رازیو منظر در ش غاتیتبل هعرص

« لبوردیب غاتیتبل یمساعد برا نهیزم جادیو ا رازیدر ش

 مؤلفهها بوده و ها در گروه فرصتترین اولویتمهم

برای  مؤلفهبالاترین  %100اجتماعی با وزن -پایداری

ارتقاء تأثیر کیفیت بیلبوردهای تبلیغاتی بر منظر شهری 

 شدند. تشخیص داده

نامطبوع به واسطه  یبافت شهر جادیا»در گروه تهدیدها 

 عیصاحبان صنا یبرخ دیتأک»، «یغاتیتبل یلبوردهایب

 یخودشان رو یهشد یطرح طراح یریکارگهب یبرا

 یکالبد هنیکه با فرهنگ مردم شهر و زم لبوردهایب

 ریعدم تناسب تصو»، «ناهمگون است غاتیتبل

 بیتخر»، «مکان یبا کاربر یغاتیتبل یلبوردهایب

، «سافرانشهر توسط شهروندان و م یغاتیتبل یکالبدها

بدون  گرید یکشورها غاتیکورکورانه از تبل یالگوبردار»

کورکورانه از  یالگوبردار»، «مکان یتوجه به کاربر

« رازیبدون توجه به فرهنگ ش گرید یکشورها غاتیتبل

تواند در کیفیت به ترتیب اهمیت بالاترین اثر را می

 بیلبوردهای تبلیغاتی بر منظر شهری شیراز داشته

 %82/58پایداری اجتماعی با وزن  مؤلفهباشند و در کل، 

های فرهنگی و پایداری کالبدی مؤلفهترین اولویت، مهم

به  %88/5فنی با وزن  مؤلفهو  %64/17با وزن مساوی 

 ترتیب در گروه عوامل تهدید موثر خواهند بود.
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هانتایج و تحلیل حاصل از تجزیه و تحلیل داده  

 ()نگارنده منبع: .سوآت اولویت های عوامل -7جدول 

اولویت درون 

 گروهی عامل
 عوامل سوآت

های اولویت

 هر گروه

-گروه

های 

 سوآت

 S1 مترمربع و بر طبق استانداردها 65/27 رازیش یلبوردهایب غیتبل یشاخص مساحت فضا نیانگیم 0.059

 هاقوت 1.493

 S7 یغاتیتبل یلبوردهایب یهابرخوردار از ابعاد استاندارد سازه 0.166

 S14 شیراز یلبوردهایدر ب غیتناسب رنگ با موضوع تبل 0.06

0.099 
)دامنه قرمز، زرد و  نینششیپ یهارنگ یریبا بکارگ شیراز یغاتیتبل یلبوردهایفضا در ب یو سرزندگ ییایپو

 (ینارنج
S17 

 S18 تیبا رنگ، شکل و موقع شیراز یغاتیتبل یلبوردهایدر فضا همراه با وحدت کل در ب یو گوناگونتنوع  0.101

 S19 شیراز یغاتیتبل یلبوردهایب هایمنظم سازه یپراکندگ 0.067

 S20 شیراز یغاتیتبل یلبوردهایب هایسازه ینظم در فضا به واسطه فراوان  %70 تیرعا 0.066

0.139 
 یبه حضور تضادها ادیدر حد ز شیراز یغاتیتبل یلبوردهایب ،یفرهنگ هنیاز زم یحس یغنا ییفضا تیفیدر ک

 دانتوجه کرده یبصر
S21 

0.113 
افراد )با  قیظهور سلا یبرا یادیتا حد ز رازیش یلبوردهایب ،یفرهنگ هنیرنگ تعلق از زم ییفضا تیفیدر ک

 دانکرده جادیا نهی( زمنهیزم یحس یو غنا یتناسبات بصر تیرعا
S22 

 W1 ریدر سمت چپ مس لبوردهایب  %30در مکان؛ نصب  لبوردهاینصب ب تیضوابط محدود تیعدم رعا 0.077

 هاضعف 3.152

 W7 ی شیرازلبوردهایب  %22مناسب نسبت به سواره در  یریضوابط جهت قرارگ تیعدم رعا 0.076

 W11 یغاتیتبل یلبوردهایب %40 در هااصول استاندارد حجم نوشته تیعدم رعا 0.083

 W14 ییفضا هایو انتظام شیاز لحاظ شاخص تنوع در آرا یغاتیتبل یلبوردهایب یو سرزندگ ییایمتوسط پو تیفیک 0.074

 W18 طور متوسطهتعادل ب یتنش دارا جادیو ا لبوردهایب غاتینامطلوب تبل یدگیچیپ 0.064

0.448 
 یلبوردهایب یغیدر موضوعات تبل تیمز کیبه عنوان  رازیدر اکثر مناطق شساختار جمعیت جوان همگن 

 یغاتیتبل
O10 

3.595 
-فرصت

 ها

0.384 
 گریکلان شهرها و احتمالاً د ندگانینما دیبه علت بازد شیراز یو منظر شهر غاتیتبل تیفیضرورت بهبود ک

 یعیطب یهاموجود و جاذبه یهااستقرار هتل لیکشورها به دل
O5 

0.39 
بهبود  یو تلاش مسئولان در راستا یستیتور یهانوروز، بهار به علت وجود جاذبه امیگردشگران در ا دیبازد

 یدر شهر و بهبود منظر شهر غاتیوضع تبل
O3 

 O6 رازیدر ش یروزافزون ارتباطات و تکنولوژ شیبا افزا شرفتهیپ یکشورها یلبوردیب غاتیاز تبل یریگبهره لیپتانس 0.363

 O7 رازیو منظر در ش غاتیتبل یهدر عرص دهیدقشر جوان و خلاق، آموزش یبرا ییزاامکان اشتغال 0.361

 O1 لبوردیب غاتیتبل یمساعد برا نهیزم جادیو ا رازیبالا در ش کیحجم تراف 0.332

 T2 یغاتیتبل یلبوردهاینامطبوع به واسطه ب یبافت شهر جادیا 0.158

 تهدیدها 1.603

 T5 مکان یبا کاربر یغاتیتبل یلبوردهایب ریعدم تناسب تصو 0.112

 T14 شهر توسط شهروندان و مسافران یغاتیتبل یکالبدها بیتخر 0.11

 T6 مکان یبدون توجه به کاربر گرید یکشورها غاتیکورکورانه از تبل یالگوبردار 0.105

0.116 
که با فرهنگ مردم  لبوردهایب یخودشان رو هشد یطرح طراح یریکارگهب یبرا عیصاحبان صنا یبرخ دیتأک

 ناهمگون است غاتیتبل یکالبد هنیشهر و زم
T15 

 T17 رازیبدون توجه به فرهنگ ش گرید یکشورها غاتیکورکورانه از تبل یالگوبردار 0.098
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ارتقاء کیفی
 

 
آمده ذکر دستهای بهترین اولویت( مهم7در جدول )

شده در  عامل تشخیص داده 74است. در میان شده

تحلیل سوآت در جهت ارتقاء تأثیر کیفیت بیلبوردهای 

عامل با بالاترین  26تبلیغاتی بر منظر شهری شیراز، 

ضریب اهمیت انتخاب شدند. مبتنی بر اولویت نهایی 

ها، از نخستین عوامل سوآت، عوامل گروه فرصت

گردند بدین تعبیر که پیش از ها برخوردار میاولویت

 شوند. همه عوامل باید در نظر گرفته

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ها و عوامل در مؤلفهها و مقایسه همه بر اساس تحلیل

رسد آمد. به نظر میدست( به8) ماتریس سوآت، جدول

-مؤلفهپایداری اجتماعی اولین اولویت، پس از آن  مؤلفه

کالبدی، فرهنگی، -فضاییفنی،  تاریخی،-فضایی های

در آخر عملکردی به ترتیب تأثیر  و شناسی عینیزیبایی

-کیفیت بیلبوردهای تبلیغاتی بر منظر شهری شیراز می

ها در ارائه باشند که این اولویت تواند نقش داشته

 .گرفت خواهند راهبردها موردتوجه قرار

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(نگارنده) :منبع ها.مؤلفهبندی اولویت -8جدول   

-پایداری

 اجتماعی
کالبدی-فضایی تاریخی-فضایی   عملکردی فرهنگی 

شناسی زیبایی

 عینی
 فنی

هایگروه  

های موثر سوآت/ مؤلفه

در کیفیت بیلبوردهای 

 تبلیغاتی

 قوت 0.668 0.151 0.089 0.252 0 0.333 0

 ضعف 0.443 0.285 0.052 0.304 2 0.132 0

 فرصت 0 0 0 0 0 0 3.595

 تهدید 0.064 0 0 0.276 0 0.448 0.815

 میانگین وزن 0.290 0.109 0.035 0.208 0.5 0.228 1.102

 

راهبردها، تغییر در جا که هدف اصلی تدوین از آن

وضعیت موجود منظر شهری به واسطه کیفیات 

 های بهبیلبوردهای تبلیغاتی است، مبتنی بر اولویت

توان راهبردهایی را ارائه می آمده از ماتریس سوآتدست

داد. بر اساس ماتریس، امکان انتخاب چهار نوع راهبرد 

-ظه)محاف است که عبارتند از: راهبرد انطباقیایجاد شده

، راهبرد تدافعی یا (WO)حداکثر -کارانه( یا حداقل

راهبرد اقتضایی )رقابتی( یا ( WT)حداکثر -حداقل

 -، راهبرد تهاجمی یا حداکثر(ST)حداقل -حداکثر

های ماتریس . برای هر راهبرد، اولویت(SO)حداکثر 

 است.سوآت تعریف شده که در مقابل آن قرار گرفته

  :(WO)کارانه راهبرد محافظه

رعایت ضوابط برای نصب بیلبوردها در سمت  -

راست، عدم نصب بر روی پل عابر پیاده به منظور 

-حفظ کیفیت فضایی منظم، پیشگیری از بی

نظمی، پیچیدگی نامطلوب و کاهش حجم ترافیک 

 .(O1,W1,W2,W3,W18,W19)بالا در شیراز 

گرفتن پیوستگی تاریخی گذشته، حال و  نظر در -

بیلبوردهای تبلیغاتی در راستای ارتقاء آینده در 

 هایگردشگران و کیفیت جاذبه آشناسازی

 توریستی

 .(W23,O3,O4) توریستی

رعایت رنگ تعلق تصویر در تناسب با فرهنگ ملی  -

بیلبوردهای تبلیغاتی شیراز، و ایجاد تناسب رنگی با 

هویت و ساختار بومی مناطق شیراز در راستای حفظ 

ساختار ذهنی شهروندان و گردشگران از شهر 

(W22,W24,W17,O4,O5). 
ارتقاء کیفیت پویایی، سرزندگی بیلبوردهای تبلیغاتی  -

شیراز از لحاظ آرایش و انتظام فضایی متناسب با 

خانوار ساختار همگن جمعیتی و تراکم جمعیت و 

 .(W14, O4,O10)شیراز 

گانه شیراز در توجه به تنوع کاربری مناطق یازده -

راستای صراحت در انتقال مفاهیم تبلیغات 

 .(O9,W13)ز بیلبوردهای شیرا

رعایت ضوابط نورپردازی، جانمایی مناسب 

گیری مناسب بیلبوردهای قرارگیری و جهت

      در جهت پیشگیری از حجم تبلیغاتی شیراز
 (.W4,W5,W6,W7,O1)ترافیک بالا 

کارگیری ها، بهرعایت اصول استاندارد حجم نوشته -

های مناسب، کنتراست رنگ زمینه، تصویر و فونت

تسریع انتقال مفاهیم در راستای  نوشتار در

 پیشگیری از حجم ترافیک بالا
(W10,W11,W12,W13,O1). 
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          (W10,W11,W12,W13,O1). 

  :(WT)راهبرد تدافعی 

تدوین چارچوب جامع در جهت حفظ کالبدهای  -

تبلیغاتی و پیشگیری از آسیب به بافت شهری، 

نما و خوانایی مناسب بناهای شیراز در راستای 

حفظ رنگ تعلق به شهر و تناسب با فرهنگ 

 .(T14,T8,T4,T2,W17) ملی شیراز

توجه به نسبت جنسی و سهم جمعیت جوان در  -

 تبلیغات بیلبوردی شیراز در جهت حفظ آرایش

 (.T13,T12,W14) بیلبوردها فضایی انتظام و

در نظر داشتن مسئله فرهنگی طبقه اجتماعی  -

ساکنین مناطق شیراز در تبلیغات بیلبوردها در 

 .(W21,W13,T9) شهروندان سازیفرهنگ راستای

  :(ST()راهبرد اقتضایی )رقابتی

پراکندگی، فراوانی، چیدمان حفظ نظم در  -

های بیلبوردهای آمدگی( سازهترازی و پیش)هم

تبلیغاتی در راستای پیشگیری از تخریب 

 .(S19,S9,S8,T14)کالبدهای تبلیغاتی 

اکران تبلیغات بیلبورد با موضوعات مختلف  -

اجتماعی، آموزشی و تجاری برای -فرهنگی

بعدی شدن عملکرد تبلیغات پیشگیری از یک

بیلبورد متناسب با کاربری مکان، تراکم جمعیت، 

سهم جمعیت جوان، حفظ وحدت کل در عین 

تنوع و گوناگونی، پویای و سرزندگی فضای 

 (.S18,S17,S16,T6,T8,T11,T12) شهری

گیری از ارتباط مناسب میان تابلوهای بهره -

ها در راستای همجوار، استانداردهای فنی سازه

ارتقاء کیفیت منظر شهری 
(T2,T3,T4,S4,S5,S8.) 
 الزام برخی تغییر ضوابط اداره ارشاد اسلامی در -

جهت انطباق با سلیقه و فرهنگ مردم شیراز 

(S21,S22,T1). 

  :(SO) راهبرد تهاجمی

 تبلیغات هدفمند در راستای کاربری مکان -

 (O11,O10,O9,S15). 

های گردشگری و مذهبی کارگیری پتانسیلبه -

در تبلیغات بیلبوردهای شیراز در جلب 

گردشگران و افزایش تعاملات اجتماعی 

 .(O2,O3,O5,O7,S22)شهروندان شیراز 

زایی در عرصه تبلیغات محیطی امکان اشتغال -

کارگیری افراد آموزش دیده قشر جوان و با به

 های فنی، اجرایی و طراحیخلاق در بخش

 و تخصصی الگرافیک ایده

(O7,S15,S14,S12,S6,S5). 

 گیرینتیجه

در این پژوهش، کیفیات مطلوب بیلبوردهای تبلیغاتی و 

گانه بر تأثیر آن بر منظر شهری شیراز در مناطق یازده

اساس ادبیات موضوع و مشاهده میدانی تعیین و 

استخراج گردیدند. این کیفیات با استفاده از در قالب 

شناسی کیفیت فنی، عملکردی، زیبایی مؤلفههفت 

کالبدی و -تاریخی، فضایی-عینی، فرهنگی، فضایی

ها مؤلفهبندی شدند. هرکدام از پایداری اجتماعی دسته

شامل زیر معیارهایی هستند که برای هر کدام در تحلیل 

نقاط قوت، ضعف، فرصت و تهدید وضعیت موجود تأثیر 

ی شیراز در همه بیلبوردهای تبلیغاتی بر منظر شهر

شدند.  کار گرفتهمناطق و تشکیل ماتریس سوآت به

سپس در راستای تعیین راهبردهای مناسب و دارای 

بیشتر و محقق شدن هدف پژوهش، میزان اولویت 

 ارزش، اهمیت و اولویت هر کدام از عوامل سوآت به

آمده با روش تحلیل استراتژیک مورد ارزیابی قرار دست

 مؤلفهداد  ها نشاناصل از سنجشگرفت. نتایج ح

پایداری اجتماعی بیشترین تأثیر را در کیفیت 

بیلبوردهای تبلیغاتی بر منظر شهری شیراز دارد. 

همچنین در ارزیابی اولویت درون گروهی عوامل سوآت، 

 یهاابعاد استاندارد سازه»در گروه نقاط قوت توجه به 

اصلاح ، در گروه نقاط ضعف «یغاتیتبل یلبوردهایب

 یلبوردهایب ها دراصول استاندارد حجم نوشته»

ساختار »وری از ها بهره، در گروه فرصت«یغاتیتبل

به عنوان  رازیجمعیت جوان همگن در اکثر مناطق ش

« یغاتیتبل یلبوردهایب یغیوضوعات تبلمدر  تیمز کی

نامطبوع به  یبافت شهر جادیا»و در گروه تهدیدها، 

بالاترین وزن را در ارتقاء « یغاتیتبل یلبوردهایواسطه ب

تأثیر کیفیت بیلبوردهای تبلیغاتی بر منظر شهری 

 بندی نهایی نیز گروه نقاطشیراز را داشتند. در اولویت
 ضعف، قوت، فرصت و تهدید در محقق شدن هدف به 
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مطابق با  شدند. ترتیب دارای اولویت تشخیص داده

سه، هفت( از مناطق )یک،  %30تحلیل راهبردی سوآت، 

مناطق )پنج، شش، هشت( به  %40به راهبرد رقابتی، 

مناطق )دو، ده( به راهبرد  %20راهبرد تهاجمی، 

مناطق )منطقه چهار( به راهبرد  %10تدافعی، و 

کارانه نیاز دارد. همچنین نتایج نشان داد محافظه

 طورکلی با توجه به فراوانی و پراکندگی بالایبه

 از بیلبوردهای  %5ر مناطق، در بیلبوردهای تبلیغاتی د
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دیگر مطابق  %95شده و این منطقه استانداردها رعایت

اکثراً فرضیه پژوهش که  با ضوابط نیستند. بنابراین

 اندبیلبوردها تأثیر مثبتی بر منظر شهری شیراز نداشته

و بیلبوردها در اکثر موارد، بر خلاف ضوابط و 

اند و در نتیجه، در استانداردهای تبلیغات عمل کرده

تأیید اند، بیشتر موارد، به منظر شهری آسیب رسانده

 خواهد شد.
 

 

 

 

 

 

 

1. SWOT 

2. TOWS 

3. Threats 

4. Opportunities 

5. Strengths 

6. Weaknesses 

7. Reactive 

8. Proactive 
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 منابع    

 . موسسه انتشارات فرازاندیش سبزتهران:  ،مهندسی تبلیغات شهری )مهندسی تبلیغات شهری(، (1389احمدی، تقی ) -

 تهران: انتشارات دانشگاه تهران. ،محمدرضا مثنوی ،عناصر طراحی بصری در منظر(، 1387بل، سایمون ) -

 .تهران: انتشارات دانشگاه علم و صنعت، های پاسخدهمحیط ،(1386بنتلی، ین. و همکاران ) -

 چاپ اول، تهران: شرکت طرح و نشر پیام سیما. ،راهنمای طراحی فضاهای شهری ایران ،(1384پاکزاد، جهانشاه ) -

 :شیراز سازمان زیباسازی شهر آرشیو ،گانه شیرازهای تبلیغاتی مناطق یازدهسازه ،(1400کلایی، افشین ) ؛پورکاظمی، هادی -

 شهرداری شیراز.

 .56-60، 55، شماره هامجله شهرداری ،ساماندهی تابلوها و علائم شهری ،(1382حسینیون، سولماز ) -

، گزارش سازمان نظام مهندسی ساختمان استان فارس ،تابلوهای تبلیغاتی و تاثیر روانی آن در شهر ،(1389حمزوی، راضیه ) -

 .60-52(، 65-64)سال نوزدهم 
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 .12 (،5، سال اول)مجله آرمانشهر ،ایجاد منظر شهری مطلوب در مسیرهای پیاده ،(1388خرم، سمیرا )دخترحیم ؛رسولی، سارا -

ها در تغییر شکل منظر شـهری، هنقش تابلوهای تبلیغاتی فروشگا ،(1390نویی، محمود؛ بهرامیان، آرمین؛ مدنی، فروغ )قلعه -

-39دوم، پاییز،  ه، سال اول، شمارعلمی پژوهشی مطالعات تطبیقی هنر هدو فصلناممـورد مطالعاتی: خیابان چهارباغ عباسی، 

29. 

شناسی تبلیغات محیطی از منظر ترافیک بر مبنای ضوابط و آسیب ،(1391پور، مریم )محمدیان، پوریا؛ مبینی، زهرا؛ نخعی -

المللی مهندسی حمل دوازدهمین کنفرانس بین ،یک همقررات پیشنهادی ساماندهی تابلوهای شهری در سطح شهرداری منطق
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Abstract: 

Postmodernism is an ambiguous and challenging term in various intellectual and cultural 

fields that has been widely used since the second half of the 20th century. This term is such a 

complex concept that there is no agreement among theorists in its definition, principles and 

components; while some have considered it a continuation of modernism and its 

complement, some believe postmodernism is a reaction against it. The manifestations of 

postmodernism in cultural and artistic fields like itself have been different and even 

contradictory. The present study tries to study some manifestations of this thought in 

contemporary graphics of Iran and to answer this question that with which mechanisms 

postmodernism has appeared in different branches of Iranian contemporary graphics. In 

order to answer this question, data was collected via library sources and then analyzed by 

descriptive-analytical method. In the sense that, firstly, the examples of Iranian 

contemporary graphics were selected, and secondly, among the works of contemporary 

Iranian graphic design, examples were selected that had more prominent elements of 

postmodernism in them. The purpose of this article is to describe and explain some of the 

components of postmodernism and their reflection in Iranian contemporary graphics. The 

results indicate that five components of postmodernism can be traced in Iranian 

contemporary graphics and these components are more visible than others. These five 

components are: 

- Presence of the author 

- Eclecticism 

- Hyperreality 

- Popular taste 

- Decline of grand narratives  

These components are more visible in contemporary Iranian graphics, especially since the 

40s, compared to other components of postmodernism and graphic designers, knowingly or 

unknowingly, have used these components more than other components in design. These 

components can be seen in branches of contemporary Iranian graphics such as poster design, 

advertisement design and logo design.   

Keywords: Modernism, Postmodernism, Graphic Design, Iranian Contemporary Graphics, 

Postmodern Graphics.   
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مدرنیسم در گرافیک معاصر ایرانهایی از پساواکاوی مؤلفه  

  1 )نویسنده مسئول( زادهحسام حسن
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 چکیده

فرهنگی _های مختلف فکریی دوم قرن بیستم در حوزهاست که از نیمه پسامدرنیسم اصطلاحی مبهم و چالشی

های آن توافقی ای است که در تعریف، تاریخ شروع، اصول و مؤلفهیافت. این اصطلاح چنان مفهوم پیچیده گسترش

ند، برخی آن را دانمدرنیسم و مکمل آن می های پسامدرنیسم را ادامکه عده پردازان وجود ندارد؛ در حالیبین نظریه

های مدرنیسم نیز مثل خودش در حوزهگیرند. نمودهای پسامی نظر واکنشی علیه مدرنیسم و در تقابل با آن در

شد برخی از نمودهای پسامدرنیسم در  است. در پژوهش حاضر تلاش هنری متفاوت و حتی متناقض_فرهنگی

های مدرنیسم با چه سازوکارهایی در شاخهشود که پسا به این پرسش پرداخته وگرافیک معاصر ایران واکاوی 

 اسنادیهایی با استفاده از منابع به منظور پاسخ به این پرسش داده ؟استمختلف گرافیک معاصر ایرانی نمایان شده

شد. جامعه آماری پژوهش حاضر پوسترها، لوگوها و تبلیغات  تحلیلی بررسی_گردآوری و سپس با روش توصیفی

است؛ به این مفهوم که اولاً شده ها حجم نمونه به روش هدفمند انتخابی معاصر ایران است که از بین آنگرافیک

شد  هایی انتخابشد و ثانیاً از بین آثار طراحی گرافیک معاصر ایران، نمونه ها از گرافیک معاصر ایرانی انتخابنمونه

شد که اشباع نظری  ها داشتند. حجم نمونه به تعدادی انتخابهایی از پسامدرنیسم نمود بارزتری در آنکه مؤلفه

کند. هدف از  مدرنیسم را در گرافیک معاصر ایران را پیگیریهای پستها مولفهشود و مخاطب با تکیه بر آن حاصل

ست. نتایج ها در گرافیک معاصر ایران امدرنیسم و بازتاب آنهای پسای حاضر تشریح و تبیین برخی از مؤلفهمقاله

گرایی، های پسامدرنیسم از جمله حضور مؤلف، التقاطحاکی از آن است که در گرافیک معاصر ایران برخی از مؤلفه

های ها بیشتر از سایر مؤلفهاست و این مؤلفه پیگیری ها قابلروایتی عامه و افول کلانسلیقه واقعیت،فوق

 .است پسامدرنیسم در گرافیک معاصر ایرانی نمایان

 

مدرن.گرافیک پست ،مدرنیسم، طراحی گرافیک، گرافیک معاصر ایرانتمدرنیسم، پس های کلیدی:واژه  
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  مقدمه

پس از ورود مدرنیسم و زمانی که هنوز این جریان 

ی فکری جایگاه خود را به صورت کامل در جامعه

بود، ظهور جریان فکری دیگری با  ایرانی پیدا نکرده

افتاد. این اصطلاح چنان  پسامدرنیسم اتفاقعنوان 

مفهوم چندبعدی، چالشی و مبهم است که با گذشت 

های ی فعالیتسال سیطره  بر کلیه 60قریب به 

فرهنگی، هنوز هم در مورد تعریف، ماهیت و _فکری

نظری وجود ندارد. حتی زمان شروع کارکرد آن اتفاق

هایش ها و ویژگیپسامدرنیسم نیز همچون مؤلفه

چالشی است؛ در حالی که برخی شروع آن را قرن 

دانند، برخی همچون چارلز تر میهجدهم و حتی پیش

معتقد است پسامدرنیسم دقیقاً در ساعت سه  1جنکس

آغاز شد؛ زمانی  1972جولای  15روز  هودو دقیقو سی

در شهر سنت  2ایگو_که مجتمع مسکونی پروئیت

شد که نمادی از  بلوئیس ایالت میسوری آمریکا تخری

های ی حوزهمعماری مدرن بود. پسامدرنیسم همه

هایی فرهنگی را دگرگون کرد و باعث شد مؤلفه_فکری

های مختلف شکل گیرد. متفاوت از مدرنیسم در عرصه

های متأثر از پسامدرنیسم معماری یکی از اولین حوزه

های هنری حوزه هبود، اما بعدها این جنبش فکری هم

سازی، ل نقاشی، عکاسی، گرافیک، مجسمهاز قبی

های تجسمی را نیز هنرهای مفهومی و سایر شاخه

های مختلف هنری که متأثر ساخت. هنرمندان شاخه

هایی را در آثار خود به متأثر از این جریان شدند، مؤلفه

ی های دورهکار بستند که آشکارا متفاوت از مؤلفه

جوامع و حتی  پیش بود. با این حال درک و دریافت

 هنرمندان از پسامدرنیسم یکسان و واحد نبود؛ از 

های رو بازتاب این جنبش فکری در جوامع و حوزهاین

 مختلف نیز متفاوت بود.

در ایران نیز این جریان فکری علاوه بر فرهنگ و 

های مختلف هنری از قبیل معماری، سیاست در حوزه

شد، اما  های هنرهای تجسمی نمایانادبیات و شاخه

هایش شد مؤلفه ماهیت مبهم و چندبعدی آن باعث

باشد؛ برای نمونه بازتاب  های متفاوتی داشتهنیز جلوه

ادبیات و هنرهای  هاین جریان فکری در دو حوز

های آشکاری نیز تفاوت _هارغم مشابهتبه_ تجسمی

 های متفاوت آن یکی از داشت. گرافیک و شاخه

امدرنیسم بود. هنرمندان این از پس های متأثرحوزه

ها و سازوکارهایی را در حوزه آگاهانه یا ناآگاهانه شیوه

تر بستند که پیش کارتولید و طراحی آثار گرافیکی به

توان های معدودی را مییا سابقه نداشت و یا نمونه

پیدا کرد. پژوهش حاضر در پی پاسخ به این پرسش 

در گرافیک های پسامدرنیسم است که کدام مولفه

پیگیری است؟ به منظور تدقیق در معاصر ایرانی قابل

ها و سازوکارهای بازتاب پسامدرنیسم در گرافیک شیوه

شود پس از می رو تلاشی پیشمعاصر ایران در مقاله

ی این جریان فکری، تبیین برخی از مفاهیم پایه

وجوهی از آن تشریح شود که بازتاب بارزتری در 

اند. به این منظور آثاری از ایرانی داشتهگرافیک معاصر 

های طراحان گرافیک معاصر ایرانی در زیرشاخه

های تبلیغاتی به گرافیک مانند پوستر، لوگو و آگهی

  شود.روشی هدفمند انتخاب می

 پیشینه پژوهش

 _های مختلف فرهنگیبازتاب پسامدرنیسم در عرصه

یر های اخهای زیادی در سالهنری موضوع پژوهش

ای با عنوان است. مستعلی پارسا و اسدیان در مقالهبوده

 «های ادبیات داستانی در آثار نادر ابراهیمیمؤلفه»

های پسامدرنی نادر ابراهیمی به مؤلفه  ،(1387)

ی خوانشی جدید از آثار این نویسنده پرداخته، با ارائه

اند که سبک نوشتاری ابراهیمی متأثر از داده نشان

های دبی پسامدرن بوده و بسیاری از مؤلفهمکتب ا

توان در آثار وی ردیابی و ادبیات پسامدرن را می

های رمان نظریه»جستجو کرد. لاج و دیگران در کتاب 

به این پرسش  ،(1394) «از رئالیسم تا پسامدرنیسم

مدرن از چه زمانی شکل امان پساند که رپرداخته

های بر حوزه دارد. علاوه هاییگرفت و چه ویژگی

هایی های اخیر پژوهشکلامی و نوشتاری، در سال

تجسمی با رویکرد پسامدرن انجام  هزیادی نیز در حوز

تحلیل » هاحمدآباد و دیگران در مقالاست. صفاریشده

رویداد پسامدرنیسم در هنرهای تجسمی از نگاه 

چاپ شده در نشریه باغ  ،(1396) «داگلاس کریمپ

اعتقاد کریمپ بر این اند که رسیده نظر، به این نتیجه

ریزی شده که پسامدرنیسم هنری اصل مهم پی
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ی لاگسست اساسی با مدرنیسم هنری و عصر استی

ای با عنوان زاده و دیگران در مقالهدارد. بانکینقاشی 

 ،(1400) «مدرنیسم و تأثیر آن در هنردرمانیپست»

ای ههنرهای تجسمی، مؤلفه در نشریه هنرهای زیبا:

پسامدرن در هنردرمانی را کاویده، به این نتیجه 

های اجتماعی، اهمیت اند که ساختارشکنی سازهرسیده

اجتماعی هنر،  هچندگانه، اهمیت وجه هایواقعیت

گرایی، فعالیت گروهی و مبتنی بر گفتمان، کثرت

اهمیت تأویل مخاطب، استفاده از استعاره، ایهام و 

   ر خلق آثار هنری از های مختلف دکاربرد رسانه

     هایی است که در هنردرمانیترین ویژگیمهم

شدند. طاهری و  گرفته کارمدرن مطرح و بهپست

ازتعریف عدالت ب» ای با عنواندیگران نیز در مقاله

مدرن با رویکرد انتقادی اجتماعی در هنر پست

فرهنگی؛ مطالعات موردی: چیدمان شیبولث  مطالعات

در نشریه هنرهای  ،(1401) «نش درونیو پرفرمنس ت

هنرهای تجسمی، متمرکز بر عدالت اجتماعی در  زیبا:

طیفی از اند مدرن شده، نتیجه گرفتههنر دوران پسا

مدرن، آرمان ستدر بطن هنر پ هات و انتقادلامداخ

کند که بازنگری در را دنبال می خواهیعدالتجمعی 

که بر طرد  های اجتماعی مدرنیته بودهپارادوکس

های قومیتی و غیره متمرکز های جنسی و اقلیتهویت

است و دوگانه فرادست و فرودست در خوانش مطالعات 

ارد. تفاوت جستار حاضر با گذفرهنگی را به نمایش می

های یادشده در این است که این پژوهش پژوهش

های ها و ویژگیمنحصراً متمرکز بر آن دسته از مؤلفه

ست که نمود بارزتری در آثار گرافیک پسامدرنیسم ا

 اند.معاصر ایران داشته

 روش پژوهش

رو از نظر هدف، بنیادی و به لحاظ روش، پیش همقال

های آن با تحلیلی است که داده_پژوهشی توصیفی

 و شد. روش تجزیه گردآوریاسنادی مراجعه به منابع 

منظور تحلیل اطلاعات در این مقاله کیفی است. به

های پسامدرنیسم در گرافیک عه و شناسایی مؤلفهمطال

 هها تشریح و در مرحلمعاصر ایران، ابتدا برخی از آن

های گویی به سؤالهایی با هدف پاسخبعد نمونه

ها هدفمند شد. روش انتخاب نمونه پژوهش انتخاب

ها از گرافیک معاصر است؛ به این مفهوم که اولاً نمونه

ثانیاً از بین آثار طراحی گرافیک شد و  ایرانی انتخاب

های شد که مؤلفه هایی انتخابمعاصر ایران، نمونه

ها داشتند. حجم پسامدرنیسم نمود بارزتری در آن

شد که اشباع نظری حاصل  نمونه به تعدادی انتخاب

 شود.

 مبانی نظری

 گرافیک معاصر ایران _

ط با به اعتقاد برخی با اولین علامتی که بشر برای ارتبا

شکل  دیگری به وجود آورد، گرافیک به معنای سنتی

توان مدعی شد با اولین گرفت. به طریق اولی می

جغرافیایی ایران با هدف  یههایی که در حوزنشانه

ارتباط با دیگری ایجاد شده، گرافیک ایرانی شکل 

توان از نقوشی که بر روی است. بر این مبنا میگرفته

ی مختلف تاریخی ایران از جمله هاهای دورهسفالینه

عنوان اولین اند، به های نیشابور نقش بستهسفالینه

های آثار گرافیک ایرانی یاد کرد. این آثار هنری نمونه

توان با های گرافیک معاصر است و میدر واقع ریشه

عنوان گرافیک سنتی از آن یاد کرد. اما آنچه مدنظر 

نوع آثار است. در  نوشتار حاضر است، متفاوت از این

جستار حاضر مشخصاً آن نوع آثار گرافیکی مدنظر 

است که پس از انقلاب صنعتی شکل گرفته و متفاوت 

گیری گرافیک به شکل هزمین» گرافیک سنتی است؛ از

معنی امروزی آن پس از انقلاب صنعتی با نیاز به 

مناسب تولیدات جهت  هتبلیغات و بازاریابی و عرض

ها ایجاد شد و طراحی گرافیک از آغاز مصرف بیشتر آن

های هنر مدرن و نیازهای قرن بیستم بر اثر جنبش

 «ارتباطی در دوران دو جنگ جهانی متحول شد

(. این نوع آثار گرافیکی که در 8: 1393)افشارمهاجر، 

از آن یاد « گرافیک معاصر»جستار حاضر با عنوان 

آثار شود، از نظر ماهیت و کارکرد متفاوت از می

منظور ارتباط با دیگری خلق است که صرفاً به گرافیکی

های اخیر و با ظهور فضای مجازی، شد. در دههمی

رو داشته، تا های جدیدی پیشگرافیک نیز چالش

جایی که حیطه، تعریف و کارکرد آن کلاً تغییر 

توان گفت منظور از است. بنابر آنچه گفته شد، مییافته
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تار آثاری است که در صدسال گرافیک در این نوش

 اند.اخیر طراحی شده

 مدرنیسمپسا _

بیه   م 1917ظاهراً اولیین بیار در سیال    » پسامدرنیسم

برای توصیف  3فیلسوف آلمانی رودولف پانویتس هوسیل

فرهنگ غربی قرن بیستم کیه مضیمونی    4انگارینیست

 «اسییترفتییه کییارگرفتییه از آرا ن نیچییه بییود، بییه  وام

(Pannwitz, 1917: 64). کیه ایین نظرییه    جاییآن از

 های مختلفیخاصی نبوده و در عرصه همحدود به حوز

 _از فلسفه گرفته تا سیاست، هنر، ادبیات و معمیاری _

پردازان تیوافقی در میورد آن   نمود پیداکرد، بین نظریه

توان از پسامدرنی واحد صحبت کرد، وجود ندارد و نمی

پسامدرنیسیم  » ؛هاسیت بلکه سخن از انیواع پسیامدرن  

اقتصادی جان کیارلوس رو،  _انتقادی و اجتماعیادبی، 

پالین  هاندیشانپسامدرنیسم ایجابی و پسامدرنیسم شک

روز ناو، پسامدرنیسم سازنده یا بازنگرانه و پسامدرنیسم 

گریفین، پسامدرنیسیم تیاریخی،    هواسازنده یا بر اندازند

شناختی و مثبیت لارنیس کیوهن، پسامدرنیسیم     روش

محیور  دانش_ پسامدرنیته قدرت انگارانه دریدایی وتنم

 هفوکییویی، پسامدرنیسییم بوالهوسییانه یییا بازیگوشییان    

آمیز بست و مخالفت و پسامدرنیسم بودریایی _لیوتاری

پسامدرنیسیم بیدبین    بیین و کلنر، پسامدرنیسم خیوش 

بییوریمر و تمییایلات گونییاگون فمنیسییتی،    گیبینییز و

... کیه یییل    ح سیبز و گرا، صیل آنارشیستی، جهان سوم

)احمدیان و نوری،  «گیرندمفهوم پسامدرنیسم قرار می

(. علاوه بیر انیواع پساندرنیسیم، در میورد     114: 1389

 یافت؛ توان به تعریف واحدی دستماهیت آن نیز نمی

بود، در حالی که « لحظه»پسامدرن برای برخی فقط »

 آمد.تری به شمار میعمومی« وضعیت»از نظر دیگران 

فرو کاستند، در حالی کیه  « سبک»برخی آن را به حد 

 «تیاریخی بیالا بردنید   « یهدور»دیگران آن را تا مقیام  

 (193: 1394)ملپس و وِیک، 

   یاست که پسامدرنیسم ابتدا در حوزه اعتقاد بر این 

 معماری شکل گرفت، اما بعدها در هنرهای دیگری نیز

علائم بروز » 5نمود یافت؛ به اعتقاد استیون کانور

اَشکال هنری  یهتوان در همپسامدرنیسم را تقریباً می

های عمل فرهنگی بازجست، اما در بحث از و عرصه

ظهور واکنشی پسامدرنیستی به یک حرکت 

ترین و مدرنیستی پیشین معمولاً این واکنش روشن

هایی )برای مثال توانمندترین نمود خود را در عرصه

یابد که و ادبیات( میمعماری، هنرهای تجسمی 

   ترین وها روشنتر در آن عرصهمدرنیسم پیش

(. 189: 1394)پین،  «استترین سلطه را داشتهنمایان

 هرغم گستردگی و تنوع مفاهیم و اصول در این حوزبه

توان پسامدرنیسم که می فکری، آنچه مسلم است این

ها در هر یک از ها و ویژگیاساس برخی مؤلفه را بر

های هنری بازشناخت. از این منظر محدود شاخه

گرایی ای خاص نوعی تقلیلکردن آن به دوره یا رشته

شود. به منظور است که منجر به شناخت ناقص آن می

های مختلف پسامدرنیسم در شناخت ابعاد و مؤلفه

های ای خاص از فرهنگ و هنر کشف مؤلفهشاخه

توجه به  اصلی آن ضروری است. بر این اساس و با

هایی از پسامدرنیسم موضوع نوشتار حاضر به مؤلفه

شود که نمود بارزتری در گرافیک معاصر می پرداخته

 است.ایران داشته

مدرنیسم در گرافیک های پسابازتاب مؤلفه

 معاصر ایران

هایی از پسامدرنیسم در معماری، پس از ظهور جلوه

 های مختلف هنرهای تجسمیهنرمندان شاخه

هایی از آن را در خلق آثار مؤلفه _آگاهانه یا ناآگاهانه_

کار بستند، اما با توجه به سازوکارهای متفاوت هنری به

یک از این  های پسامدرن نیز در هرها، جلوهاین رسانه

ها متفاوت بود. در این بخش از مقاله به بازتاب و حوزه

های پسامدرنیسم در طراحی گرافیک ظهور مؤلفه

شود. با این توضیح که برخی می صر ایران پرداختهمعا

 تر از ظهور رسمیها پیشها سالاز این مؤلفه

 پسامدرنیسم در گرافیک معاصر ایرانی وجود داشته

 شود.می ها پرداختهاست که متعاقباً به آن
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های متأثر از پسامدرن یکی از حوزه حضور مؤلف: _

ان پسامدرن به طرق نویسنویسی است. داستانداستان

بودگیِ نوشته را کنند داستانمی مختلف تلاش

بودن آن آگاه  برجسته کرده، مخاطب را از تصنعی

   رکاسازند. به این منظور شگردهای مختلفی را به

هاست. گیرند که حضور مؤلف در داستان یکی از آنمی

 شودمی گفته 6که به آن فراداستان این نوع روایت

چند  نویسی است که هرودآگاهانه از داستانشکلی خ»

های پیشامدرن )حتی قرن هایش را در دورهنمونه

توان یافت، اما در ادبیات پسامدرن به هجدهم( می

-نویسی نظریههای اصلی داستانعنوان یکی از شکل

(. در 185: 1397)پاینده،  «استپردازی و تجویز شده

های اصلی یتفراداستان نویسنده گاهی یکی از شخص

بودگیِ روایت را داستان است تا از این طریق داستان

فراداستان آگاهانه بر »شود؛ بنابراین متذکر می

« ورزدکند، تأکید میمی ساختگی بودن آنچه روایت

(Waugh, 2001: 2).  ،برای نمونه نادر ابراهیمی

های پسامدرن در داستان ایرانی داستان یهنویسند

خود در داستان « هرمان یلیل منقهرمان من، ق»

 زند.اش حرف میحضور دارد و با قهرمان قصه

ای این شگرد پسامدرنیستی منجر به ایجاد زیرشاخه

 7پوستر_است که با عنوان سلفدر طراحی پوستر شده

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

برخی از طراحان  های اخیرشود. در سالمی شناخته

اند که موضوع کردهگرافیک پوسترهایی از خود طراحی

 ها خودن طراح است. این نوع پوسترها سفارشآن

ای ندارد، بلکه طراح به روایتی تصویری از دهنده

این طراحان  هپردازد. رضا عابدینی از جملخویشتن می

است که اغلب با ترکیب تصویری از خود و عناصر 

هایی از هایی به روایتو نیز نوشته تصویری دیگر

پردازد. تاریخ طراحی پوستر در ایران خویشتن می

ای ندارد و دهد این نوع از پوسترها سابقهمی نشان

ای نوظهور در طراحی گرافیک معاصر ایران پدیده

است. در این پوسترها تصویرِخود طراح نقش اصلی را 

که طراح  دارد و سایر عناصر در خدمت روایتی است

-طور که حضور مؤلف در داستاناست. همانکرده بیان

ای آگاهانه و البته تصنعی به های پسامدرن جنبه

های تصویری دهد، طراح در این روایتداستان می

کند. به تبعیت می از خویشتن را بیانآگاهانه حکایتی 

در ادبیات داستانی پسامدرن « فراداستان»از اصطلاح 

را برای این نوع از آثار « فراگرافیک»لاح توان اصطمی

( دو نمونه از 2( و )1برد. تصاویر ) کارگرافیکی به

ها طراح نقش پوسترهای رضا عابدینی است که در آن

 اصلی روایت تصویری را دارد.   
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یکی از انتقادهای اساسی به معماری  گرایی:التقاط _

درن در آن بود؛ به عناصر پیشام یهمدرن طرد کلی

ای از هنر پیش از ای که اثر مدرن دیگر نشانهگونه

توجه به خود نداشت. در این نوع آثار هنرمند اغلب بی

کند که پیوندی با آثار هنری آثاری خلق می هپیشین

پیشین ندارد. این نوع گسست در هنر مدرن موردتوجه 

د است. وی معتقگرفته اندیشمندانی چون آدورنو قرار

ای، آیینی، مناسکی اسطوره ههنر باید از زمین» است

شده، جدا شود و مسیر تکامل درونی  که در آن پرورده

(؛ دیدگاهی که 226: 1385)احمدی،  «خود را بیابد

 بعدها اندیشمندانی چون دریدا بر آن ایراد گرفتند؛

هنر فقط با توجه به نسبت آن با دنیای خارج از اثر »

 «استشود و این نسبت قطع شدهمی هنری شناخته

 (.229)همان: 

تابند طرفداران پسامدرنیسم چنین دیدگاهی را برنمی

و معتقد به گفتگوی اثر هنری با آثار پیشین هستند. 

هم  در»گرایی عبارت است از در معماری التقاط

های معماری پیشامدرن با آمیختن عناصری از سبک

(. این 177: 1397)پاینده، « عناصر سبک پسامدرن

ای مهم است که برخی نوع روابط بینامتنی به اندازه

 مدرن و پسامدرن  یهپردازان یکی از وجوه ممیزنظریه

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

هنر مدرن و »دانند؛ را همین ارتباط با گذشته می

شان با آثار مدرن توسط روابطهمچنین هنر پست

میل  هپایشوند. اولی بر می گذشته مشخص و تعریف

 به گذار و گسست حتی انکار آثار گذشته استوار شده

گذشته و تلاش برای  هاست. برعکس، دومی بر پای

تواند عامل و برقراری رابطه میان حال و آن چیزی می

 «گرددیا مانع بازتولید آن شود، استوار می

(Benghozi, 2010: 38 266: 1395نامور مطلق، ؛ .)

متنی خود نشانی از جریان از طرف دیگر روابط بینا

یکی از عناصر  بینامتنی»فکری پسامدرن است؛ 

پسامدرنیسم  هتاز هساز دورفروپاشی مدرنیسم و زمینه

 (.270)همان:  «است

های مختلف بینامتنی در اقتباس و استفاده از شیوه

ای دیرینه دارد و هنرهای گرافیک در ایران سابقه

گیری از آثار پیشین بسیاری از طراحان گرافیک با وام

توان زنند. از این منظر میهای جدید دست میبه خلق

تر از پسامدرنیسم درگرافیک ایرانی را بسیار قدیمی

( 4( و )3زمان ظهور رسمی آن درنظر گرفت. تصاویر )

هایی از این نوع آثار است که در آن طراح با نمونه

هخامنشی و ساسانی  هاستفاده از عناصر معماری دور

کرده که آشکارا روابط  پوستر و لوگویی را طراحی

 های پیشین دارد.بینامتنی با عناصر معماری دوره
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های که از مؤلفه_ چنین رویکردی به آثار هنری

تر ها پیشسال _اساسی پسامدرنیسم در معماری است

مرسوم  از ظهور رسمی پسامدرنیسم، در گرافیک ایرانی

شد  توان مدعیاست. بر این اساس میبوده

-ای خاص نیست؛ همانپسامدرنیسم منحصر به دوره

-مجازیم بی»بر آن تأکید دارد؛  9ملپسطور که سایمن

هیچ تردیدی قاطعانه بگوییم که متون و آثار هنری 

چنانچه مجموعه تمهیدهای _ های پیشین رادوره

 فتهر کارها بهصوری مربوط به پسامدرنیسم در آن

 «توان آثاری پسامدرن محسوب کردمی _باشند

توان شد، می (. بنابر آنچه گفته164: 1397)پاینده، 

استدلال کرد هرچند روابط بینامتنی و استفاده از 

های پیشین در گرافیک عناصر تصویری هنر دوره

ای بیش از ظهور رسمی پسامدرن معاصر ایرانی سابقه

گراییِ پسامدرنیستی التقاط هی از مؤلفدارد، اما مصداق

 این شاخه از هنرهای تجسمی است.  

فیلسوف فرانسوی، از  ،11ژان بودریار: 10 واقعیتفوق _

پردازان اصلی پسامدرنیسم است که نظریات وی نظریه

-ای دارد. فوقدر مورد این جنبش فکری اصالت ویژه

یژگی واقعیت یکی از مفاهیمی است که بودریار آن را و

ای را پسامدرن جامعه»داند. وی بارز پسامدرنیسم می

های تصویری از اشیا  و سازیداند که شبیهمی

شوند و جریان دارند و رویدادها دائماً در آن منتشر می

به همین سبب اهمیتی به مراتب بیشتر از خودن آن 

-سازیاند. بودریار این شبیهکرده اشیا  و رویدادها پیدا

نامد و برای توصیف می 12«وانموده»طلاحاً ها را اص

 اند،تر از خودن واقعیت شدهها مهموضعیتی که وانموده

 :1397)پاینده،  «بردکار میواقعیت را بهاصطلاح فوق

 

 

 

 

 

 

 

های بودیار در جوامع پسامدرن وانموده (. امروزه188

ها از خودن واقعیت یز آنیاند که تمیافته سترشچنان گ

در شرایط وانمودگی مرز میان امر »کاری دشوار است؛ 

ای که در گونهشود، بهواقعی و غیرواقعی شکسته می

 «شودآن تشخیص درستی و نادرستی غیرممکن می

های ارتباطی (. گسترش رسانه89: 1392)بودریار، 

های هور دوربینفضاهای مجازی، ظ همختلف، توسع

هایپررئالیسم  هعکاسی پیشرفته و نیز نقاشی به شیو

نامد، هموار می آنچه بودریار وانموده هراه را برای توسع

توان تبلیغات زیادی را در است. امروزه میکرده

های مختلف فضاهای مجازی و واقعی دید که با شیوه

 تنها جهان واقعی،اند. این نوع تبلیغات نهخلق شده

گذارند که به قول بلکه جهانی آرمانی را به نمایش می

بودریار اهمیتی به مراتب بیشتر از خودن اشیا  و 

بازتاب این مؤلفه از  اند.رویدادها پیدا کرده

های تبلیغاتی دید که توان در آگهیپسامدرنیسم را می

( 5شوند. تصاویر )وفور طراحی میهای اخیر بهدر سال

ها از ی از تبلیغاتی است که در آنهای( نمونه6و )

شده و واقعیتی فراتر از  عکاسی استفاده یهشیو

های در این آگهی است.شده واقعیت به نمایش گذاشته

های عالیس در موقعیتی جدید قرار تبلیغاتی نوشیدنی

« دوغ عالیس»( طراح بطری 5است. در تصویر )گرفته

بوهی از گیاهان لای انرا با چیدمانی متفاوت در لابه

قرار داده تا ضمن اشاره به تازگی محصول، جهانی 

واقعیتی را خلق کند که جدید یا به قول بودریار فوق

باشد.  ممکن است در جهان واقعی مصداقی نداشته

( نیز آگهی تبلیغاتی دیگری از نوشیدنی 6تصویر )

بندی و عناصر آن عالیس است که چیدمان، ترکیب

 کند.نی فراواقعی دعوت میمخاطب را به جها
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گرایی نخبه یهمدرنیسم داعیی عامه: سلیقه _

اصطلاح در پی مخاطبانی خاص  داشت و متون آن به

به نظر بسیاری از هنرمندان و نویسندگان »بود؛ 

مدرنیست، ارزش هنر صرفاً بر اساس تعابیر خاص خود 

-به شد. توجیه این برخورد مدرنیستی،هنر تعریف می

ویژه در نقادی هنرهای تجسمی، توجیهی بود که 

( ارائه 1790) «حکم یهنقد قو»ایمانوئل کانت در 

شناسانه که احساسات زیبائیبود، مبتنی بر این کرده

طرفانه، یعنی مستقل از امیال، علایق، و کلاً بی

)پین،  «تعارضات زندگی روزمره بوده یا باید باشد

 مدرن پیوندهای خود هدور(. هنرمند در 190: 1394

به طور کلی، مدرنیسم در »کرده؛  را با گذشته قطع

هنرها و ادبیات، به معنای گسستن خودآگاهانه از 

 های جدید برای بیانوجوی قالبگذشته و جست

(. در تقابل با این 16: 1391)افشارمهاجر،  «است

دادند عامه اهمیت  یهها به سلیقاندیشه، پسامدرنیست

ی کردند نمودهای آن را در آثار هنری خود و سع

توان به پسامدرنیسم هنری را می» بازتاب دهند؛

نفی آرمان استقلال هنر و _ انکار این انکار یهمنزل

: 1394)پین،  «در نظر گرفت _اش از جهانجدابودگی

طور که ملپس نیز بر این نکته تأکید دارد (؛ همان190

هنر متعالی و فرهنگ ها بر تمایز و اصرار مدرنیست

مصرفی را یکی از عوامل گسست مدرنیسم از 

 هپسامدرن آزادانه از سه انگار» داند؛پسامدرنیسم می

بسیار مدرنیستی گسست یافت؛ تمرکز بر فرم، باور به 

خودمختاریِ اثر هنری و در نتیجه قائل شدن جدایشی 

خودخواسته میان هنر و جهان اجتماعی و تاریخی، و 

 بر تفاوت مبرم میان هنر متعالی و فرهنگپافشاری 

 (.199: 1394)ملپس و وِیک،  «مصرفی یا توده

 

 

 

 

 

 

 

 

 

این مؤلفه از پسامدرنیسم در طراحی گرافیک معاصر 

است. گرافیک معاصر ایرانی در بدو  پیگیری ایران قابل

ها و منظور طراحی مجلات، روزنامهپیدایش اغلب به

صنعتی  هگیری جامعرفت، اما با شکلر میکاها بهکتاب

گرفت. آثار  عامه نیز قرار هایران در اختیار سلیق

-های تبلیغاتی طراح تلاش میویژه آگهیگرافیکی به

عامه پیام خود را به مردم  هکرد با در نظر گرفتن سلیق

( دو نمونه از تبلیغات 8( و )7عادی برساند. تصاویر )

است که به بیانی ساده و شمسی در ایران  40ی دهه

عاری از هر نوع تکلفی مخاطبی عام را در نظر دارد. در 

عنوان نانی به« نان سوخاری ویتانا( »7تصویر )

شده و مخاطب عام به  خوشمزه برای صبحانه معرفی

کند.  تواند با دیدن آن، پیام آگهی را دریافتراحتی می

تصویر  عناصر تصویری مانند کره، چای و شیر در این

برای  14صریح 13هایی مستقیم و به قول بارتنشانه

صبحانه است و طراح سعی کرده فارغ از  هوعد

عامه  ههای بیانی و با در نظر گرفتن سلیقپیچیدگی

( نیز سه 8دهد. تصویر ) پیامی را به مخاطب ارائه

ویژگی نرمی، لیز نخوردن و استفاده از چرم طبیعی در 

سه تصویر به مخاطب ارائه  را با« کفش بلاّ»تولید 

شود این نوع تبلیغات است. چنانکه ملاحظه میکرده

رسد در بیانی صریح و عاری از تکلف دارند و به نظر می

است. عامه مدنظر طراح بوده هها سلیقطراحی آن

توان مصداقی از چنین رویکردی به آثار گرافیکی را می

نظر گرفت عامه در طراحی گرافیک در  یهانعمال سلیق

 های اصلی پسامدرنیسم است.  که از مؤلفه
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لیوتار  ها:روایتها و ظهور پارهروایتافول کلان _

 مدرنیته را عصری به»از شارحان اصلی پسامدرنیسم 

رسیده، ادعاهای مدرنیته را منسوخ و معتقد به  پایان

تاجیک ) «مدرنیته استشروع عصر جدید به نام پست

(. وی پسامدرنیسم را با 26: 1388اشاکاسین، و پورپ

ها و روایتکند که افول کلانمی هایی مشخصویژگی

در »هاست؛ لیوتار ها یکی از آنروایتمتقابلاً ظهور پاره

-بی همدرنیسم را به منزلتعریف مشهور خود پست

کند و ها توصیف میاعتقادی و عدم ایمان به فراروایت

ایمانی بدون شک اعتقادی و بیمعتقد است که این بی

(. 54: 1384)لیوتار،  «محصول پیشرفت در علوم است

ها یا روایتها شاهد ظهور پارهروایتبا افول کلان

-های خرد هستیم. در پسامدرنیسم دیگر کلانروایت

ها یا روایتروایتی نداریم و آنچه هست، همانا پاره

امعه، فارغ یک از افراد ج های خردی است که هرروایت

 ها نقش داشتهتوانند در ساختن آناز مکان و زمان می

های طولانی طی شود تا باشند. دیگر لزومی ندارد سال

کنار  و روایتی شکل گیرد، بلکه هرروز در گوشهکلان

هایی را خلق کند و روایتتواند پارهجهان هر فردی می

-گیری جهانی جدید با ویژگیبه این طریق در شکل

-بارز چنین پاره های پسامدرنیستی سهیم باشد. نمونه

توان هر روز در فضاهای مجازی دید. هایی را میروایت

مجازی  هتواند با ایجاد یک صفحکسی می امروزه هر

هایی خرد خلق کرده و در فضای مجازی منتشر روایت

 کند.
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

هنری، از _های فرهنگیی شاخهاین وضعیت در همه

های راحی گرافیک نیز مصداق دارد. در سالجمله ط

اند که اخیر طراحانی در فضای مجازی ظهور کرده

تر بستری برای به نمایش گذاشتن آثار خود پیش

روایتی بود نداشتند. پیش از این گرافیک ایرانی کلان

که منحصر به تعداد معدودی از طراحان گرافیک 

گذاران این پیشکسوت و برجسته بود؛ طراحانی که پایه

های روایتهای هنری بودند. اما پارهرشته در دانشگاه

عصر پسامدرن وضعیت را تغییر داد. امروزه با یک 

 هایسآژانتوان وجو در فضای مجازی میجست

 هتبلیغاتی و طراحان مستقلی را یافت و نمون

کرد. این نسل از طراحان با  کارهایشان را مشاهده

دید ارتباطی از جمله تلگرام های جدسترسی به رسانه

روایت گرافیک ایرانی و اینستاگرام توانستند بر کلان

های جدیدی خلق کنند. با ظهور روایتغلبه کرده، پاره

های تنها تجربهها گرافیک ایرانی نهروایتاین پاره

جدیدتری کرد، بلکه توانست مرزهای جغرافیایی را 

. امروزه بسیاری کند ای فرامرزی پیدادرنوردد و وجهه

از طراحان گرافیک جوان با سراسر جهان ارتباط دارند 

دهند؛ امری که می مهای گرافیکی را انجاو پروژه

توان استدلال کرد تر میسر نبود. به این ترتیب میپیش

ها بستری روایتها و بروز پارهروایتافول کلا هکه مؤلف

جدید برای ظهور طراحان گرافیک در این پاردایم 

های ( بازتاب برخی از مؤلفه1ایجاد کرد. جدول )

      پسامدرنیسم در گرافیک معاصر ایرانی را نشان

 دهد: می
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مطالعاتیی پیکره   سازوکار بازتاب مؤلفه در اثر گرافیکی 

1 همؤلف  تصویر مؤلف به عنوان عنصر اصلی پوستر پوستر حضور مؤلف 

2 همؤلف گراییالتقاط  در روایت  های پیشیناستفاده از عناصر دوره پوستر/ لوگو 

 تصویری

3 همؤلف تواقعیفوق  واقعیاستفاده از تصاویر فوق آگهی تبلیغاتی   

4 همؤلف عامه یهقیسل   تأکید بر معنای صریح و پرهیز از معنای ضمنی آگهی تبلیغاتی 

5 همؤلف و ظهور پاره هاتروایافول کلان 

اهتروای  

 ظهور طراحان گرافیک جوان در فضای مجازی -
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 گیرینتیجه

نظریات متفاوت و حتی گاهی متناقض  یهرغم همعلی

 _در مورد پسامدرنیسم، این تفکر جریان فکری

 هیهای اخیر بر کلفرهنگی پویایی است که در سال

شئون زندگی انسان معاصر سیطره داشته و بشر امروز 

های متفاوت ست. جلوهاناخواه متأثر از آن شدهخواه

های مختلف هنر، ادبیات، توان در حوزهاین تفکر را می

سیاست و فرهنگ جوامع دید. گرافیک معاصر ایران 

های فرهنگی متأثر از این جریان حوزه هنیز مثل هم

که در نوشتار حاضر تلاش شد  فرهنگی بود_فکری

هایی از طراحان گرافیک هایی از آن با نمونهجلوه

های متفاوت رغم مؤلفهشود. به داده معاصر ایران نشان

حضور  هاین جریان فکری، در نوشتار حاضر پنج مؤلف

عامه و  هواقعیت، سلیقگرایی، فوقمؤلف در اثر، التقاط

گرفت؛ با این  رارها مورد بررسی قروایتافول کلان

شد که نمودهای پسامدرن در  توان مدعیحال نمی

گرافیک معاصر ایران منحصر به همین موارد است، اما 

های شده نسبت به دیگر مؤلفه توان گفت موارد یادمی

پسامدرنیسم نمود بیشتری در گرافیک معاصر ایرانی 

اند، از طرف دیگر این مدعا دلیلی بر داشته

تلقی کردنِ صرف گرافیک معاصر ایران پسامدرنیسم 

هایی نیست؛ بلکه پژوهش حاضر صرفاً بر معرفی جلوه

از بازتاب پسامدرنیسم در گرافیک معاصر ایران تاکید 

 های پسامدرن در گرافیک معاصر داشت. بازتاب مؤلفه

 

 

ایران مبین این واقعیت است که گرافیک، از یک طرف 

فرهنگی _های فکریانپیوندی ناگسستنی با دیگر جری

گذارد و می ها تأثیرپذیرفته، بر آن ها تأثیردارد و از آن

  از طرف دیگر جریان پویای گرافیک معاصر ایرانی

های زمانی مؤثر گیری برخی پارادایمتواند در شکلمی

گراییِ پسامدرن که التقاط هواقع شود؛ برای نمونه مؤلف

ر گرافیک تر از ظهور رسمی پسامدرنیسم، دپیش

بود. از طرف دیگر، با وجود  معاصر ایرانی تجربه شده

توان انتقادهایی که بر پسامدرنیسم وارد است، می

ها را در روایتهای آن از جمله افول کلانبرخی مؤلفه

گرافیک به فال نیک گرفت و آن را فرصتی  هحوز

مغتنم برای طراحان نوظهوری دانست که فارغ از 

توانند ین بازار گرافیک ایران، میهای پیشمحدودیت

علاوه بر بازار داخلی، در بازارهای جهانی نیز به فعالیت 

های تبلیغاتی که بپردازند. گردش مالی برخی آژانس

المللی دارند، همچنین طراحان های بینفعالیت

کنند، می المللی فعالیتهای بینمستقلی که با شرکت

ند موضوع پژوهش توامؤید این ادعاست که خود می

مستقلی باشد. از طرف دیگر فعالیت طراحان گرافیک 

تواند حداقل دو المللی میهای بینایرانی در عرصه

 نتیجه برای طراحان گرافیک و گرافیک ایرانی داشته

     باشد: اول اینکه زمینه و بستری برای اشتغال 

   آورد و دوم اینکهالتحصیلان این رشته فراهم میفارغ

المللی تواند گرافیک ایرانی را در بازارهای بینیم

.بشناساند
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Abstract: 

The discourse of Ashura is one of the Shia discourses in the social-political framework of 

Iranian society. The semantic system of this discourse is based on the uprising of Imam 

Hussein (AS), religious and Islamic values, the culture of martyrdom and sacrifice, the 

confrontation between right and wrong, and the victory of right over wrong. This discourse 

has caused the emergence of many texts in different fields of culture and art; from literary 

and written texts to cinematic and musical texts. The field of contemporary graphic design in 

Iran is one of the fields in which visual texts - especially posters with the theme of Ashura - 

have been developed in recent years and festivals have been formed with this theme. In this 

article, with the discourse theory of Laclau and Mouffe, the reading and formulation of the 

discourse of Ashura in contemporary Iranian posters was discussed, the semantic system of 

these works based on the ideology of Ashura and its governing values was studied.  For this 

purpose, first, posters were selected with a purposeful method with the theme of Ashura. In 

the next stage, by using the concepts of Laclau and Mouffe, these posters were discussed in 

the semantic formation of these posters. The general method of this research is analytical-

descriptive and its data was collected via library sources. The results of the research indicate 

that the discourse of Ashura by changing the symbolic system has been able to emerge from 

the ideological background of the contemporary Iranian society in the form of images and 

symbols and led to the production of texts based on Ashura culture and its values which 

indicates a deep belief in the values of Ashura culture in Iranian society.  

 
   
Keywords: Ashura Discourse, Contemporary Iranian Graphics, Ashura Posters, Laclau and 

Mouffe.   
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40
 

ک معاصر ایران با 
ب گفتمان عاشورا در گرافی

بازتا

نظریه
ف
ی گفتمان لاکلائو و مو

 

ی گفتمان با نظریه گفتمان عاشورا در گرافیک معاصر ایران بازتاب

 لاکلائو و موف
 

 
 1  )نویسنده مسئول( چیآتشزهرا باقرزاده

 

 استادیار، گروه ارتباط تصویری، دانشکده ادبیات و علوم انسانی، دانشگاه محقق اردبیلی، اردبیل، ایران. 1
  

( 71/11/3140 تاریخ پذیرش نهایی: ،06/60/3140 تاریخ بازنگری: ،29/01/2140 فت مقاله:تاریخ دریا ) 

  /2025.33034.1201aaj./10.22075https://doi.org   پژوهشی-مقاله علمی

 

 چکیده

ی معنایی این ی ایرانی است. منظومهاجتماعی جامعه_ر سیاسیدر بستشیعی های گفتمان عاشورا یکی از گفتمان

های دینی و اسلامی، فرهنگ شهادت و ایثار، تقابل حق و باطل و )ع(، ارزش حسین گفتمان مبتنی بر قیام امام

های مختلف آمدن متون بسیاری در حوزه است. این گفتمان موجب پدیدبندی شدهی حق بر باطل صورتغلبه

ی طراحی گرافیک معاصر هنر شده؛ از متون ادبی و نوشتاری گرفته تا متون سینمایی و موسیقایی. حوزه فرهنگ و

در آن  _ویژه پوسترهایی با موضوع عاشورابه_ های اخیر متونی تصویریها است که در سالاز عرصهایران نیز یکی 

 ی انش و نحوهواین مقاله، پرداختن به خهدف از  است.گرفتههایی با این موضوع شکلشده و جشنواره تولید

ی بندی گفتمان عاشورا در پوسترهای معاصر ایران با نظریه گفتمان لاکلائو و موف، و در کنار آن مطالعهصورت

های حاکم بر آن است. به این منظور ابتدا پوسترهایی با ی معنایی آثار مبتنی بر ایدئولوژی عاشورا و ارزشمنظومه

دال ی بعد با استفاده از مفاهیم لاکلائو و موف از جمله شد و در مرحله انتخاب _با موضوع عاشورا_ روش هدفمند

قلمروی گفتمانیت/ ، سازیو برجسته رانیهیحاش ،ارزیی همزنجیرهی، ضدیت و غیریت، بندمفصل، قیدقای، مرکز

سوال پژوهش این است  شد. سترها پرداختهبندی معنایی این پوای به صورتو موقعیت سوژه گونگیگفتمانی حوزه

روش  ؟تحلیل استقابل ی گفتمان لاکلائو و موفبا نظریه چگونه گفتمان عاشورا در گرافیک معاصر ایران بازتابکه 

. نتایج استهآوری شدجمع اسنادیهای آن با استفاده از منابع توصیفی است و داده_کلی این پژوهش تحلیلی

ی معاصر ای توانسته از بستر ایدئولوژیک جامعهاست که گفتمان عاشورا با تغییر نظام نشانهپژوهش حاکی از آن 

های مبتنی بر آن ها درآید و منجر به تولید متونی مبتنی بر فرهنگ عاشورا و ارزشایرانی در قالب تصاویر و نشانه

ی های فرهنگ عاشورایی در جامعهارزشی طراحی گرافیک معاصر ایران شود که حاکی از اعتقاد عمیق به در حوزه

 ایرانی است. 

 
 

 گفتمان عاشورا، گرافیک معاصر ایران، پوسترهای عاشورایی، لاکلائو و موف. های کلیدی:واژه
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 مقدمه

شـده بازتـاب گفتمـان عاشـورا در      در این مقاله تلاش

 شـود. عاشـورا یکـی از    گرافیک معاصـر ایـران بررسـی   

م و مذهب تشـیع اسـت کـه بـر     اسلادین های گفتمان

تقابل حق و باطل تأکید دارد. این گفتمـان نیـز ماننـد    

هـا در زیربنـای جامعـه و در بســترهای    سـایر گفتمـان  

ــر  اجتمــاعی آن شــکل_سیاســی ــا ب گرفــت و در روبن

-ها شـکل گفتمان»فرهنگ و هنر ایران تأثیر گذاشت؛ 

ی فرهنگ و ایدئولوژی خـا  خـود   دهنده و القاکننده

(. بــر ایــن 8: 1385زاده، )آقاگــل «امعــه هســتنددر ج

هـا و  ی اسلامی، فراخواناساس با تبعیت از این اندیشه

ی گرافیک معاصر ایران شکل مسابقات هنری در حوزه

ها ترویج فرهنگ عاشورایی و گرفت که هدف اصلی آن

ــه ــاهیم آن در بدن ــود.  مف ــر کشــور ب ــگ و هن ی فرهن

متـونی   ن ایـدئولوژی ای ـمتـاثر از  طراحان گرافیک نیز 

ای ایــن هـای سـوژه  تولیـد کـرده و موقعیــت   تصـویری 

ی گرافیک معاصر اشغال کردند. بـا  گفتمان را در حوزه

ی گرافیک ی در حوزهداری معناتولید این آثار منظومه

گرافیـک  »توان با عنـوان  بندی شد که از آن میصورت

سـاالاتی کـه پـژوهش حاضـر بـه آن       نام برد. «عاشورا

 یخته عبارتند از: گفتمان عاشورا در متون گرافیک ـپردا

اسـت؟  ی معنـادار شـده  منجر به تولیـد یـک منظومـه   

بازتـاب فرهنــگ عاشـورا در گرافیــک معاصـر ایــران از    

است؟ بـرای پاسـخ بـه    شده هایی انجامطریق چه نشانه

های عاشـورایی  پوسـتر  هـایی از هـا نمونـه  این پرسـش 

این پـژوهش در  رفت. گ شد و مورد تحلیل قرار انتخاب

سه بخش اصلیِ مبانی نظری، بازتاب گفتمـان عاشـورا   

ی معنـایی گرافیـک   در آثار گرافیک و تکوین منظومـه 

است. در بخـش مبـانی نظـری، بـه     شده عاشورا تدوین

 1ی گفتمان ارنستو لاکلائو و شانتال موفتشریح نظریه

ی آثـار گرافیک ـ  ابزارهای آن، در بخش دوم به معرفیو 

که تحتِ ایدئولوژی گفتمان عاشورا تولید  شد اختهپرد

ی تکـوین گفتمـان   اند و در بخش سوم به مطالعـه شده

شـود و سـ     مـی  در آثار گرافیـک عاشـورا پرداختـه   

 گردد.می گیری ارائهنتیجه

 پژوهش پیشینه

 ای در ارتباط با بازتاب گفتمان عاشورا در کتاب یا مقاله

از هـای تجسـمی   ر حـوزه ی گرافیک و حتی سـای حوزه

امـا  نشـد.   محور یافـت نقاشی با چارچوبی نظریه جمله

 «اولــین جشــنواره پوســترهای عاشــورایی   »کتــاب 

تـوان از جملـه   مهـر را مـی  از انتشارات سوره، (1388)

عــد منــابع تصــویری هــای ایــن پــژوهش در بُپیشــینه

تـوان  شده می های انجاماز دیگر پژوهشکرد.  محسوب

 آثـار  بررسـی »ارشـد بـا عنـوان    امه کارشناسینبه پایان

 تـا  ایده از عاشورایی پوسترهای یسوگواره در برگزیده

 خانزاده اشارهاکرم  (، از1395) «(اخیر یدهه در) اجرا

 پردازیایده هاینامه به روشکرد. خانزاده در این پایان

اجـرای   هـای تکنیک و هاپوسترهای عاشورا و روش در

بـا   خـود نامـه  نیز در پایـان  زاهدی است.ها پرداختهآن

 بـر  ایـران  عاشورایی پوسترهای در فرم بررسی»عنوان 

ــاس ــی اس ــتالت روانشناس ــه) گش : مــوردی یمطالع

 عاشـورایی  یسـوگواره  ششمین و پنجمین پوسترهای

 اسـاس  پوسـترهای عاشـورایی را بـر    (،1399) «(ایران

 مــورد طراحـی  در گشـتالت  روانشناسـی  قـانون  دوازده

هـا  بندی پیشـینه جمع است.داده قرار بررسی و لیلتح

ی دهد با توجه به کمبـود پـژوهش در حـوزه   نشان می

گرافیک معاصـر ایـران در ارتبـاط بـا گفتمـان       طراحی

هایی مبتنـی بـر تحلیـل بازتـاب     عاشورا و نبود پژوهش

اجتمــاعی بــا رویکردهــای علمــی، _سیاســیبسـترهای  

 دهـد می را نشان چنینیهای اینانجام پژوهشاهمیت 

ی علوم سیاسـی را در  نظریات جدید از حوزهدر آن که 

طور عـام  ی هنر بهها در حوزهی تکوین گفتمانمطالعه

منظور شناسـاییِ  طور خا  بهی گرافیک بهو در حوزه

 .کند ی معنایی بررسییک منظومه

 روش پژوهش

توصیفی و با اسـتفاده  _تحلیلیبه روش پژوهش حاضر 

پـذیرد.  مـی  ی گفتمان لاکلائـو و مـوف انجـام   از نظریه

ی گــردآوری اطلاعــات بــه روش اســنادی و    شــیوه

ها و تطبیـق  ی اسناد گرافیک موجود در کتابمشاهده

پوسـتر عاشـورایی، بـا     12های مطالعاتی، شـامل  نمونه

مطالعاتی این پژوهش  هایی مذکور است. پیکرهنظریه

پاسـخ بـرای    به روش هدفمند و در راستای رسیدن به

انـد. وجـه اشـترای ایـن     شـده  سوالات تحقیق انتخاب

این آثار از کتـاب   اغلب پوسترها موضوع عاشورا است و
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که توسـ  مرکـز    اندشده انتخاب پوسترهای عاشورایی

اسـت.  شـده  گردآوریی هنری هنرهای تجسمی حوزه

تحلیـل ایـن   وی تجزیـه لازم به ذکـر اسـت کـه شـیوه    

 است.فی پوسترها به روش کی

ی گفتمان لاکلائو نظری پژوهش: نظریه چارچوب

 و موف

ی این پژوهش آثار گرافیک معاصـر ایـران را بـا نظریـه    

 دهـد. مـی  گفتمان لاکلائو و مـوف مـورد بررسـی قـرار    

ی گفتمان لاکلائو و مـوف بـه تحلیـل چگـونگی     نظریه

ها در بسـتر  شدن و تغییرات ساختاری گفتمان ساخته

ایــن نظریــه  پــردازد.مــیجامعــه  اجتمــاعی و سیاســی

را در بستر پیدایشی و تکوینی آن و در ارتباط  «2متن»

کند کـدام  می و مشخص قرار داده «3شرای  بیرونی»با 

هـا  بنـدی گفتمـان  فرامتنـی در صـورت  متنی و  عواملِ

ی هــر دوره اجتمــاعیِ_و بافــت سیاســی نقــش داشــته

ایـن   انـد. دهبو ماثرتاریخی تا چه اندازه در تولید متون 

های مـاثر بـر متـون گرافیـک     امر به شناسایی گفتمان

ی محصـولاتِ  رساند و ایـن آثـار را بـه مثابـه    یاری می

 کند.می گفتمانی جامعه معرفی

واقع مـدلی ذهنـی    در ی گفتمان لاکلائو و موفنظریه

 .در ارتباط با چرایی و چگونگی تغییرات اجتماعی است

هـای  با شناخت بهتـر زمینـه   و با استفاده از این نظریه

توان عوامـل مـاثر   میی ایران جامعهاجتماعی _سیاسی

های معنایی متفاوت در گرافیـک  بندی دلالتصورتبر 

کرد و به نقش ایـن عوامـل در تولیـد متـون      را مطالعه

ایـن نظریـه دارای ابزارهـا و مفـاهیم      بـرد.  گرافیک پی

شده کـه   استفاده هامتعددی است که از شماری از آن

-ی هنر مـی مناسب تحلیل متون تصویری و آثار حوزه

برای تکوین بازتاب گفتمان عاشـورا در گرافیـک    ،باشد

تـوان بـه دال مرکـزی،    ی این ابزارها میاست. از جمله

-ی هـم بندی، ضدیت و غیریت، زنجیـره دقایق، مفصل

سازی، قلمروی گفتمانیـت  رانی و برجستهارزی، حاشیه

کرد. در ادامه به اختصـار بـه    ای اشارهو موقعیت سوژه

 شود.می تعاریف هر یک پرداخته

 ی کانونینقطه /4دال مرکزی. 1

اولین ابزار و مفهوم مورد استفاده در این پـژوهش دال  

ی کـانونی یکـی از   دال مرکزی یـا نقطـه  مرکزی است. 

ترین ابزارهای لاکلائو و موف برای تکـوین یـک   کلیدی

ی هسـته توان این مفهوم را می قع در وا گفتمان است.

ها در ارتبـاط بـا   نشانه سایرمرکزی گفتمان دانست که 

و تشــکیل یــک  شــوندبنــدی مــیآن مرتــب و مفصــل

یک گفتمان با تثبیـتِ  »دهند؛ ی معنادار را میمنظومه

ی نقطـه  .گیـرد می نسبیِ معنا حول نقاط کانونی شکل

ای دیگـر  ه ـی ممتاز است کـه نشـانه  کانونی یک نشانه

دیگر معنایشـان را   هایِاند؛ نشانهشده اطراف آن مرتب

ــا نقطــه ــهاز ارتبــاط ب ــدمــی دســتی کــانونی ب  «آورن

(Laclau & Mouffe, 1985: 112.)   

 5دقایق. 2

صـورت   هدقیق ـدومین مفهـوم دقـایق گفتمـان اسـت.     

هرگـاه   دیگـر  عبـارت به است؛ «عناصر»ی یافته تکامل

یل معنا به ثباتِ معنـایی برسـند و   عناصر بتوانند با تقل

 قـرار ی یـک گفتمـان   شـده در راستایِ معناهای تولیده

عناصـر   یابنـد و مـی  راه آن گفتمـان  ، بـه داخـل  گیرند

و بـه هژمـونی دال    شـوند ها میتبدیل به دقایق یا وقته

دقایق عناصری هسـتند کـه   » رسانند؛مرکزی یاری می

 ــ بنــدیِ لمعنایشــان در درون گفتمــان و توســ  مفص

است؛ با استفاده از مفهـوم عنصـر و دقیقـه    شده تثبیت

وسـیله  کنـد تـا بـه   گفت که گفتمان تلاش می توانمی

را بـه   «6عناصـر »کاهش چندمعنایی به یـک معنـایی،   

  .(Ibid: 110) «کندتبدیل «هادقیقه»

 7بندیمفصل. 3

لاکلائـو و  بندی است. سومین مفهوم این نظریه، مفصل

مـا  »کننـد:  مـی  گونـه تعریـف  ندی را اینبموف مفصل

آورد کـه   شمار خواهیمبندی را هرگونه عملی بهمفصل

کـه   نحـوی به ؛کندها تثبیت میای را میان مالفهرابطه

بنـدی دسـتخوش   ی عمـلِ مفصـل  نتیجه هویتشان در

. بـه  (56: 1389)یورگنسـن و فیلیـ  ،    «تغییر شـود 

بنــدی مفصــلبیــانی دیگــر منظــور لاکلائــو و مــوف از 

هـایی  ی مالفـه ی آن رابطهاست که در نتیجه فرایندی

شود و به این طریـق  تر ناپایدار بود، تثبیت میکه پیش

 گیرد.  می گفتمانی با هویت جدید شکل
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 8ضدیت و غیریت. 4

ضـدیت و   ده این پـژوهش چهارمین مفهوم مورد استفا

ی گفتمـان  غیریت است. اساسِ ایـن مفهـوم از نظریـه   

 «9تقابـل دوجزئـی  »ئو و موف مبتنـی بـر مفهـوم    لاکلا

های دوجزئی تقابل»است که سوسور آن را مطرح کرد؛ 

ی امـور،  گیری ذهنیت ما دربـاره چهارچوبی برای شکل

هـا، روابـ  انسـانی، اشـیا  و     ها، رخدادها، انسـان پدیده

: 1397)پاینده،  «البته آثار هنری و متون ادبی هستند

ی فهـمِ نظریـه  شد  توان مدعی(. بر این اساس می165

 «غیریــت»و  «ضـدیت »گفتمـان بـدون فهــمِ مفـاهیم    

ها اساساً در ضدیت و تفـاوت بـا   ناممکن است. گفتمان

 سـازند؛ مـی  و خـود را نمایـان   گیرندمی یکدیگر شکل

-یابی یک گفتمان، صرفاً در تعارض با گفتمـان هویت»

ض بـا  پذیر است. روز را تنهـا در تعـار  های دیگر امکان

ها منوط کرد. هویت تمامی گفتمان توان دریشب می

هـا،  رو گفتمـان و مشروط به وجود غیـر اسـت. از ایـن   

)سلطانی،  «کنندسازی میهمواره در برابر خود غیریت

1397 :111.) 

  10ارزیی همزنجیره. 5

ارزی اسـت.  ی هـم پنجمین مفهوم این نظریه، زنجیـره 

لاکلائـو و مـوف بـر آن     یارزی در اندیشههم یزنجیره

است تا بر تمایزات میان یک گـروه مشـتری سـرپوش    

ارزی برای اهداف ی همها را در یک زنجیرهگذارد و آن

ی هـا از طریـق زنجیـره   گفتمـان »؛ مشتری حفظ کند

هـا را  پوشانند و تکثرها و تفاوتها را میارزی تفاوتهم

بی صـورت نس ـ به ،کنددر معنایی که گفتمان ایجاد می

  .(Laclau, 134-127 :1990) نمایندمنحل می

 سازیو برجسته 11رانیحاشیه. 6

از ششمین مفهـوم و   «سازیبرجسته»و  «رانیحاشیه»

هـا  گفتمـان  میـان ی مفاهیمی است که به رواب  جمله

حفـظ و اسـتمرار   منظور ها به گفتمانشود. مربوط می

ی خـود  هـا ، نقاط قوت و تواناییقدرت و تداوم هژمونی

-رانی میسازی و نقاط ضعف خود را حاشیهرا برجسته

رانی و کنند. متقابلاً نقاط قوت گفتمان رقیب را حاشیه

کننـد. ایـن کـار    سـازی مـی  نقاط ضعف آن را برجسته

ای برای حفظ و استمرار قدرت و تداوم هژمونی شیوه»

 :1388 شیرازی،و پوزش )کسرایی «یک گفتمان است

 348.)   

 12گونگیی گفتمانوی گفتمانیت/ حوزهقلمر. 7

ای حـوزه قلمروی گفتمانیـت  یا  گونگیی گفتمانحوزه

ی دقـایق گفتمـان وارد آن   است که معانی طـرد شـده  

شود و هفتمین ابـزار مـورد اسـتفاده ایـن پـژوهش      می

 انیِ سیالعناصر در هر گفتمان واجد معاست. در واقع 

 نشـده و  تمـان گف وارد، نشـود  و تا تثبیت معناییاست 

لاکلائــو و مــوف معــانی »؛ شــودنمــی وقتــهتبــدیل بــه

شـوند،  هـا را کـه از گفتمـان طـرد مـی     احتمالی نشانه

-ی گفتمـان نامنـد. حـوزه  گـونگی مـی  ی گفتمانحوزه

اسـت کـه از یـک گفتمـان      ناهـایی واقع مع گونگی در

کـه یـک نشـانه در     ناهـایی شوند؛ یعنـی مع سرریز می

است، ولـی از گفتمـان   یا داشتهگفتمان دیگری دارد و 

دستی معنـایی در  اند تا یکشده موردنظر حذف و طرد

   (.78: 1397)سلطانی،  «آن گفتمان حاصل شود

 13ایموقعیت سوژه. 8

ای است. یکـی  آخرین ابزار این پژوهش، موقعیت سوژه

-ها مطـرح مـی  از مباحثی که در خلالِ تکوینِ گفتمان

هاست. در واقع زمانی که ی گفتمان و سوژهشود، رابطه

 دهــد، گفتمــانبنــدی هژمونیــک ر  مــییــک مفصــل

چـه  »و « هـا چـه گفـتن  »مرز و  و حدها موقعیت سوژه

سـوژه  در ایـن صـورت   کنـد و  مـی  را تعیین« هانگفتن

؛ ای اسـت شـده تعیین محکوم به پذیرش جایگاه ازپیش

بنـدی  هنگامی کـه سـوژه در چـارچوب یـک مفصـل     »

گــردد و گرفــت، در آن محــمحل مــیهژمونیــک قــرار 

شـود. در ایـن حالـت ایـن     آزادی عملـش محـدود مـی   

گفتمان است که جایگـاه سـوژه و الگـوی عمـل وی را     

 & Stavrakakis, Howarth) «نمایــدمــیمعــین

13: 2000.) 

 گفتمان عاشورا

چگـونگی تولیـد و سـامان    »در تعریفی کلی گفتمان را 

از جانـب   _چه کتبـی و چـه شـفاهی   _ یافتن یک متن

-تولیدکننده و فرآیند دری آن از سوی مخاطـب مـی  

-گوینـد، مـی  دانند. به عبارتی هرگاه مردم سـخن مـی  

 «انـد خوانند متـأثر از جامعـه  نویسند یا میشنوند، می

های ترین گفتمان(. یکی از مهم249: 1387خانیکی، )
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 ـاجتماعی جامعه_موجود در بسترهای سیاسی ی ی ایران

ــورا ا  ــان عاش ــتگفتم ــأت    س ــلام نش ــن اس ــه از دی ک

 ورود اسلام و مذهب تشیع به ایرانپ  از است. گرفته

هــای آن نیــز در اعتقــادات، باورهــا و مفــاهیم و ارزش

تـرین  فرهنگ و هنر جامعه رسو  کرد. یکـی از بـزر   

های اسـلام در جوامـع، مسـجد، منبـر و خطابـه      پایگاه

هـای اسـلامی و مفـاهیم    است که از طریق آن اندیشـه 

ی عاشـورا و  حماسـه »یابـد؛  می مربوط به آن گسترش

و یارانشان کـارکرد و نقـش    )ع( یعلبنشهادت حسین

-)سـعیدی  «زیربنایی منبر و خطابه را محـاعف نمـود  

روحانیون شـیعه بـا اسـتفاده از    (. 9: 1397شاهرودی، 

-گیـری از ارزش ی عاشورا و وقایع کربلا و بهرهحماسه

ی حسینی و مذهب تشیع های آن توانستند از حماسه

بـا   هنرمنـدان مسـلمان نیـز    . در ادامـه پاسداری کنند

ی های هنری این منظومهها و فراخوانبرپایی نمایشگاه

، از جمله حوزه معنایی را در ابعاد مختلف ادبی و هنری

 نشر و گسترش دهند. گرافیک نیز

 بازتاب گفتمان عاشورا در آثار گرافیک

ی گرافیـک معاصـر ایـران در    گفتمان عاشورا در حوزه

رسـد  بـه نظـر مـی   های مختلفی ظهور کرد، امـا  شاخه

در گسترش ایدئولوژی یشتری ی پوستر توانایی بشاخه

تــری از ایــن داشــت و بازتــاب گســترده ایــن گفتمــان

ی هشـتاد شمسـی   گذارد. از دهـه  نمایش مفاهیم را به

ای با عنـوان پوسـترهای   ی گرافیک، جشنوارهدر حوزه

ــکل ــورایی ش ــه در  عاش ــت ک ــا  آنگرف ــترهایی ب پوس

طراحی  و شدمحوریت فرهنگ عاشورا طراحی و تولید 

های عاشورایی و مفـاهیم آن  پوستر با محوریت اندیشه

 رونق گرفت.  

ی پوسـتر عاشـورا در   برگزاری اولین نمایشـگاه سـالانه  

به همـت مرکـز هنرهـای تجسـمی     هـ.ش  1384سال 

مشـتمل  ی کتابی کـه  هنری آغاز شد. در مقدمه وزهح

پوسترهای عاشـورایی ایـن نمایشـگاه اسـت، آمـده:       بر

-هاست بر سبیل رضـایت مرکز هنرهای تجسمی سال»

)ع( گـام   اشبیت گرامـی ) ( و اهل اکرممندی رسول

ی های هنری رشتهجا که در رشتهاز آن است. برداشته

رسـانی بـه مخاطـب    عگرافیک در ایجاد ارتباط و اطـلا 

 ســت کــه در ا هــااســت و سـال  بسـتر بســیار مناســبی 

طور که باید در ای آنی پوسترسازی کار شایستهحیطه

- بـار ننشسـته  ی تقوی و رأفت بـه اکرام بزرگان عرصه

شد تا با استفاده از ابـزار خـا     این مرکز بر آن ،است

اطر آورد تا با مشق نام لیلی خ این رشته، فحایی فراهم

(. در 10: 1388نـا،  )بـی  «کنـد  خود را بـه تسـلی آرام  

هایی از پوسـترهای عاشـورایی کـه    به نمونه (1جدول )

 .گشته اشارهاست،  ی آماری این پژوهشجز  جامعه

ای منظومهتوان می( 1شده جدول ) در پوسترهای ارائه

در ساختار گرافیک معاصر را معنایی ایدئولوژی عاشورا 

تـوان ابزارهـای   مـی  کرد و بر این اساس دهمشاهایران 

 کـار هـا بـه  ی تکـوین آن ی گفتمان را در مطالعهنظریه

ای نوشـتاری بـر نظـام    نظـام نشـانه  در این آثـار   14.برد

ای تصویری غلبه دارد و ایـن امـر مایـد قداسـت     نشانه

در گفتمان عاشورا و دین  «تصویر»در تقابل با « کلمه»

ن در ان قداست را شـاید بتـو  اسلام است. علت اصلی ای

ن »کـرد؛  قداست قلم و نوشتن در قرآن کریم پیگیـری 

(. از منظـر  1 قلـم، آیـه   )سـوره  15«نوالقلم و مایسطرو

طـابق بـا   کـه م _ پژوهشگران هنر اسلامی، خوشنویسی

شأن و مقام والایی دارد؛  _قداست کلمات در هنر است

ین پـذیرتر هنر خطاطی از نظر اکثر محققـین قابلیـت  »

ی هنرهای اسلامی است. اگرچه این هنر به کـل  شاخه

ترین هنرهـا  جهان اسلام تعلق دارد، اما به عنوان اصیل

رؤیت به بیان شود. زیرا تصویری قابلمی در نظر گرفته

ی ای به انـدازه هیچ هنر یا پدیده بخشد.کلام قرآن می

ــایی  ــراد خوشنویســی حــاکی از حــ  زیب شناســی اف

(. تیتوس بورکهارت 6: 1386شیمل، ) «مسلمان نیست

دانـد  نیز خوشنویسی را برترین نوع از هنر اسلامی مـی 

خوشنویسی یک هنر فرعـی  »ی والایی دارد؛ که مرتبه

-نیست، زیرا حروف عربی برای کتابت قرآن به کار می

ی هنرهای دیگر در ی همهاش از مرتبهرود و لذا مرتبه

ر هنر دیگری آزادتر اسلام بالاتر است. خوشنویسی از ه

در هیچ یـک از   است و دارای قواعد بسیار دقیق است...

چنـین  هنرهای بصری دیگر نیست که روحِ اسلام ایـن 

 (.12: 1361)بورکهارت،  «پرده تجلی کندبی

تأثیر اندیشه و ایدئولوژی اسلامی و گفتمان عاشـورا در  

ی ی گرافیک منجر بـه تولیـد آثـاری بـه واسـطه     حوزه

د که عنصر اصلی آن، اغلـب نوشـتار عربـی و    کلمات ش
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قرآنی بود. به بیانی دیگر عنصـر اصـلی ایـن پوسـترها     

 کار رفته در برخی پوسترهااست و تصاویر به «نوشتار»

هـای مـذهبی و   (، شـمایل 12و  2تصـاویر  )برای نمونه 

پـردازی و  شـباهت نمادین است کـه مبتنـی بـر اصـل     

 کشی نیامـده شمایل از هنر صورت»؛ تصویرگری نیست

دلیـل ماهیـت   است، و اگر شباهتی وجود دارد فق  به 

اســت، زیـرا تصــویر در شـمایل، بــا   آرمـانگرای شـمایل  

شـود و بـه منظـور القـای     مـی  حقیقت الهـی همسـان  

)شـوالیه و گربـران،    «اسـت شـده  حقیقت الهی کشیده

1385: 81      .) 
 

)نگارنده( بع:هایی از پوستر در گفتمان عاشورا. مننمونه -1 جدول

 ی معنایی گرافیک عاشوراتکوین منظومه

شـده در   در این مرحله با استناد به آثار گرافیک ارائـه 

ی گفتمان لاکلائو و موف بخش پیشین و برطبق نظریه

ی تکـوین گفتمـان   بـه مطالعـه   آنو ابزارها و مفـاهیم  

 شود. می عاشورا در گرافیک معاصر ایران پرداخته

با بررسی آثار گرافیک تولیدشده در  دال مرکزی:

توان دال مرکزی گرافیک عاشورا را می گفتمان عاشورا،

ای یا به عبارتی در نظام نشانه )ع( حسین امام

گرفت. این  رنظ را در )ع( ی اباعبداللهنوشتاری، واژه

ی گفتمان عاشورا در آثار ی عمود خیمهمفهوم به مثابه

ای و در نظام نشانه گرافیک خود را متجلی ساخته

و در نظام  آن ححرتتصویری به صورت شمایلی از 

والوتر » ، «اباعبدالله» ای نوشتاری با کلماتی چوننشانه

  16«ثارهیا ثارالله و ابن» ، «العطشانذبیح» ، «الموتور
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 است.شده مشخص

توان به از میان دقایق گرافیک عاشورا می دقایق:

 نحسی فحل و یاران امامابوال نقوش شمایلی ححرت

خون )به نشانه ، 18(اسب )کنایه از ذوالجناح، 17)ع(، ابر

علامت پنجه )نماد  ،هاشم(شهادت(، ماه )نماد قمر بنی

 19های ایدئولوژیک مانند سر عبا( و رنگتن آلپنج

د اندوه و )گروه حق(، سیاه )نما 20)گروه باطل(، سبز

 کرد. اشاره عزاداری(

بندی گفتمان عاشـورا بـر اسـاس    مفصل بندی:مفصل

 گِردآمدن دقایق تصویری حول محور دال مرکزی امـام 

گرفته و معنای خود را از همجواری  حسین )ع( صورت

شده در  دقایق معرفی اند.آورده دست با دال مرکزی به

شده و هژمونی  در اطراف دال مرکزی جمع بند پیشین

کـه از گردآمـدن ایـن    طـوری  به اند؛کرده آن را تقویت

 گرفتـه  ی معنـاییِ جدیـد شـکل   یک منظومـه  هانشانه

بندی دقایق گفتمان عاشـورا را  ( مفصل1) تصویراست. 

 دهد.  می در آثار گرافیک نشان

 

بندی دقایق گفتمان عاشورا حول دال مرکزی مفصل -1تصویر 

 )نگارنده( منبع: .در گرافیک عاشورا

هـا را  وف هویت گفتمانلاکلائو و م ضدیت و غیریت:

شناسند. بر این اساس در تقابل و ضدیت با یکدیگر می

ــا گفتمــان  ــل ب هــای هویــت گرافیــک عاشــورا در تقاب

است. آثار گرافیک این  گرفته غیراسلامی و مادی شکل

 هـا گفتمـان  سـایر  گفتمان در ضدیت با آثار گرافیـک 

 است. )برای نمونه گفتمان مدرنیته(

های تصویری و نوشتاری در نشانه :ارزیی همزنجیره

یابی بـه هـویتی ثابـت،    منظور دستگرافیک عاشورا به 

های معنایی را کنار گذاشته، با یکـدیگر در یـک   تفاوت

اند. برای نمونه، قرارگیری گرفته ارزی قراری همزنجیره

ای بـا عنـوان عاشـورا    در کنار نوشـته  «اسب»ی دقیقه

و فرهنگ عاشورا در هنـر   )ع( حسین یادآور اسب امام

شیعی است. دقایقی چون ابر، اسب، نیزه، رنگ سـر  و  

رغم تکثرهای معنایی برای تشـکیل مفـاهیم   سبز، علی

ی عاشـورا بـر معـانی مشـابهی     اسلامی و بازتاب واقعـه 

 دارند. تأکید

جریـان گرافیـک    سیازی: رانیی و برجسیته  حاشیه

منظـور  ی محصولِ گفتمان عاشورا، بـه عاشورا به منزله

های مادی و رانیِ گفتمانتداوم هژمونی خود، به حاشیه

پـردازد. بـرای نمونـه، در پوسـترهای     غیر اسلامی مـی 

سـازی و متقـابلاً   عاشورایی نگاه معنوی و الهی برجسته

 شود. رانی مینگاه مادی و تصاویر مربوط به آن حاشیه

در قلمـروی گفتمانیـت، سـایر     قلمروی گفتمانییت: 

سـرریز  های گفتمان به قلمروی گفتمانیـت  تهمعانی وق

ن دال و مـدلول  که همـا _ شده، تنها یک دال و مدلول

نشـیند.  در کنـار یکـدیگر مـی    _موردنظر گفتمان است

ی اسب بـر  برای نمونه، در پوسترهای عاشورایی دقیقه

کند و سایر معانی نمادین آن چون می ذوالجناح دلالت

سـرعت بـه قلمـروی    ی حیوان بـومی ایـران یـا مقولـه    

شود. همچنـین رنـگ سـر  نیـز     گفتمانیت سرریز می

مفاهیمی چون عشق و قدرت را به قلمروی گفتمانیـت  

سرریز کرده تا در بسـتر ایـن گفتمـان نمایـانگر گـروه      

 باطل، خونریزی، انتقام، خشم و... باشد.

هـای گرافیـک عاشـورا    موقعیـت  :ایموقعیت سیوژه 

غالبـاً در اکثـر   ه که توس  طراحان گرافیکی اشغال شد

های مذهبی دارنـد. از میـان طراحـان    آثار خود گرایش

توان به مسعود نجابتی، علـی وزیریـان،   این گفتمان می

جبـاری، سیدحسـن   هاشـم، صـداقت  آلحمید شـریفی 

( 2جـدول )  کـرد.  زاده، محمد احصایی و... اشارهموسی

گرافیـک   ی معنـایی صورت خلاصه تکـوین منظومـه  به

 دهد.می ا با ابزارهای لاکلائو و موف نشانعاشورا ر
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)نگارنده( منبع:. با ابزارهای لاکلائو و موف عاشورا در گرافیک گفتمان تکوین -2جدول 

 

 گیرینتیجه

از آن یاد شد، بازتاب  «گرافیک عاشورا»چه با عنوان آن

 _گرافیکی گفتمان عاشورا در بسترهای سیاسی

های این گفتمان است. ریشه ی ایراناجتماعی جامعه

با تغییر نظام از پهلوی به جمهوری اسلامی آغاز و پ  

 هایهای التهاب انقلاب و جنگ در دههاز گذر از سال

نمود این گفتمان در گرافیک  هشتاد هژمونیک شد.

گیری جریانی در طراحی پوستر شد که موجب شکل

ی بارز آن قداست خوشنویسی و تقدم کلمات مشخصه

بر تصاویر بود. آثار گفتمانی این جریان از طریق 

های های مختلف و در پاسداشت ارزشجشنواره

 و ی شهادت، دفاع از حقعاشورایی، اسلام، مسئله

شود. دال مرکزی این می تقابل ظالم و مظلوم تولید

)ع(  حسین گفتمان در آثار گرافیک معاصر ایران، امام

ن، ماه، خورشید، نیزه یاران ایشااست که دقایقی چون 

است. این دقایق شده اسب در اطراف ایشان نمایان و

گیرد. یمعنای خود را از همجواری با دال مرکزی م

های گفتمانآثار گرافیک این گفتمان در تقابل با 

 کاراست. تصاویر بهگفتمان مدرنیته مادی از جمله 

 ایدر آثار این گفتمان، نمادین و نظام نشانهرفته 

ای تصویری غلبه دارد. نوشتاری در آن بر نظام نشانه

دارد و هر ساله  این گفتمان در گرافیک همچنان ادامه

 شود.می شده در آن تولید های یادآثاری با ایدئولوژی

ی در پاسخ به ساال اول، گفتمان عاشورا در حوزه

است تبدیل به یک  گرافیک معاصر ایران توانسته

شود که عناصر گفتمانی آن با  ی معناییمنظومه

شد. در  ی گفتمان لاکلائو و موف بیاناستناد به نظریه

توان عنوان کرد که فرهنگ پاسخ به ساال دوم می

عاشورا با استفاده از عبارات قرآنی و عربی مرتب  با 

 حسین ی عاشورا و تصاویری چون شمایل امامواقعه

خورشید، دریا، (، ماه، )ع ابوالفحل )ع(، اسب، ححرت

است وارد آثار گرافیک  خیمه توانسته خون، نیزه و

بندی ای معنایی را صورتمعاصر ایران شود و منظومه

ی دیگر آثار هنری با وقایع کند. به عبارت

اجتماعی جامعه در ارتباطی تنگاتنگ است و _سیاسی

 ای درتوان عرصهی گرافیک معاصر ایران را میحوزه

ع متغیرهایی چون تحولات سیاسی گرفت که تاب نظر

های دینی و فرهنگی در ابعاد مذهب و سیاست

...........................................است.حکومت
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1. Ernesto Laclau & Chantal Mouffe 

2. Text 

3. Context 

4. Nodal point 

5. Moment 

ای دارند. برای هایی هستند که معانیِ چندگانهدیگر نشانه عبارتیا به است،هایی هستند که معنایشان هنوز تثبیت نشدهعناصر نشانه» .6

گردند و راه به داخل بندی نمیکانونی مفصل ینظر معنایی تثبیت نگردند، حول نقطه شناسایی عناصر باید توجه نمود تا عناصر از

 (.54 :1392)قجری و نظری،  «گفتمان پیدا نخواهند کرد

7. Articulation 

8. Antagonism & Otherness 

9. Binary Opposition 

10. Chain of equivalence 

11. Marginalization 

12. Field of discoursivity 

13. Subject positions 

 «تمایز»و  «تشابه»، «تعدد»ی های ماثر بر ساختار معناییِ گرافیک ایران و همچنین گفتمان عاشورا، سه مالفهدر معرفی گفتمان .14

ی ملی، تشابه به مفهوم شباهت میان آثار یک توجهی از آثار در گسترهن، تعدد به مفهوم تعداد قابلاست. در این میامدنظر بوده

 ها است.مجموعه و تمایز به مفهوم آثاری متمایز از سایر گفتمان

 نویسند.مى [با آن] چهآن و قلم به سوگند .15

 دارد. ه)ع( اشار حسین کلماتی از زیارت عاشورا که به صورت نمادین به امام .16

 قبل «الله» از شناخت غیرقابل و ماهوی ایمرحله( العما ) ابر اسلامی عرفان در. انددانسته خداوند درآمدن جامه به یوسیله را ابَر» .17

 : 1379گربران، و شوالیه) «کنندمی جدا هم از را عالم یطبقه دو که هستند نازکی یپرده ابرها عرفانی تفسیر بنابر. است ظهور از

30.) 

علی )ع( است. در اخبار بنذوالجناح نام اسب ححرت سیدالشهدا  حسین»شود؛ اسب در گفتمان عاشورا اغلب به ذوالجناح تعبیر می .18

 (.378 :1386 )یاحقی، «استهای متداول در ایران، ذوالجناح نقش مهمی بر عهده داشتهمقاتل و در تعزیه

 (.173 :1382 )کوپر، «ریزی، قدرت، خشم، انتقام استخون قرمز رنگ خون، شهوت»نماد شمر و س اه باطل.  .19

 (.171 :1382 )کوپر، «سبز رنگ مقدس است»در فرهنگ اسلامی، حسین )ع( و یاران ایشان.  نماد امام .20
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Abstract: 
With the evolution of industrial design from the 20th century to the present, the role of product form 

has shifted from merely serving functional and aesthetic purposes to becoming a key medium of 

emotional communication between users and products. In this context, it is essential for designers to 

understand how users perceive and emotionally interact with the form of industrial products. The 

ability of form to evoke meaning and emotion in the user transforms it into more than a visual 

construct it becomes a communicative element that fosters a dynamic relationship between the 

designer, the product, and the user. This research focuses on analyzing the role of form in emotional 

product design from the early 20th century till today, with a particular emphasis on human centered 

design approaches. The central hypothesis proposes that a deeper understanding of emotional 

responses to visual elements when studied through the lens of human perception and design principles 

can lead to greater user satisfaction and more effective designer user interaction in future products. 

The emotional impact of design is not viewed as secondary, but as integral to how individuals engage 

with products and interpret their value and usability. The study employs an applied methodology, both 

in its objectives and in its qualitative descriptive nature. The questions posed are: How will the 

analysis of form in products designed through an emotion-oriented approach from the twentieth 

century to the present within a human-centered design framework influence the quality of interactions 

grounded in the central relationship among the designer, the product, and the user? Furthermore, how 

does this research, by elucidating the cultural and social effects on human behavior and interactions, 

generate different emotional responses to the product? Data collection was conducted through a field 

based survey method, incorporating both verbal visual tools such as structured questionnaires and 

researcher designed interviews and non verbal assessments. These tools were specifically developed 

to identify not only the conscious responses of users but also the subconscious emotional cues 

triggered by different product forms. To evaluate these emotional and interactional dimensions, the 

study selected thirteen industrial products representing various categories and time periods. Each 

product was examined using a detailed questionnaire consisting of 25 questions, organized into twelve 

categories that address different aspects of human interaction and emotional response. Forty 

participants, both male and female, aged over twenty, were invited to participate in this research. 

Their responses provided insights into the emotional language of form how design elements can carry 

hidden meanings and influence the user’s perception and connection to the product. Data analysis was 

performed using the hierarchical analysis method combined with principles from interaction design 

and user centered methodologies. The results emphasize the critical importance of form in shaping 

user experience. When users emotionally connect with a product’s form, their interaction becomes 

deeper, more intuitive, and more meaningful. This emotional engagement not only enhances trust and 

usability but also contributes to long term attachment and personal identification with the product. 

Ultimately, the findings support the argument that emotionally resonant design rooted in a sensitive 

understanding of form, feeling, and user psychology enables the creation of products that transcend 

mere functionality. Designers who embrace this perspective are more likely to develop products that 

are not only efficient and attractive but also emotionally enriching, human centered, and enduring in 

their appeal. 
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حورمگرا از قرن بیستم تا کنون با محوریت طراحی انسانتحلیل فرم در محصول احساس  
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 چکیده

گیری فرم در محصول، لازم است که طراحان کاشف کاربه با توجه به تحولات صنعتی از قرن بیستم تاکنون و

تعاملی مفید و موثر با کاربران محصولات صنعتی در انعکاس فرم به شیوه احساس باشند تا معنای فرم در مخاطب 

 هدفشود.  گذاری عناصر احساس میان طراح، محصول و کاربر بیش از پیش بررسیشود و چگونگی اثر برانگیخته

محور بوده و گرا از قرن بیستم تاکنون با محوریت طراحی انسانتحلیل فرم در محصول احساساضر ح پژوهش

در بستر  با تأثیرگذاری بر رفتار و تعاملات انسانیبر مبنی چگونگی سازوکارهای تحلیل فرم در محصولات  هیفرض

در راستای تعامل و ت های احساسی متنوع نسبت به محصولاگیری واکنششکلواکاوی  و عوامل انسانی

از دیدگاه هدف  پژوهش یوهیش .رضایتمندی طراحان و کاربران بر اساس تبیین قرن بیستم تاکنون خواهد بود

گونه تحلیل فرم در محصول با چسوالاتی که مطرح است کاربردی و از نقطه نظر ماهیت، کیفی توصیفی است. 

بر پایه  تلامحور بر کیفیت تعامت با محوریت طراحی انسانلااز قرن بیستم تا کنون در محصوگرا احساسطراحی 

چگونه موضوع پژوهش بر تبیین اثرات  همچنین؟ بودمیان طراح، محصول و کاربر تاثیرگذار خواهد  محوریت

برای ؟ کندهای احساسی متفاوت در برابر محصول ایجاد میفرهنگی و اجتماعی در رفتار و تعاملات انسانی، واکنش

ترین ابزار آن به صورت میدانی، به دو صورت کلامی شود که مهممی ی استفادهها از روش پیمایشی دادهآورجمع

ساخته و غیر کلامی بوده و با کاربرد روش طراحی تعاملات و کاربرمحور و  تصویری، پرسشنامه و مصاحبه محقق

مبتنی بر  جهینت است.شده پژوهش بیان مراتبی به منظور ارزیابی در مراحل مختلفگیری تحلیل سلسلهکاربه

اهمیت عناصر فرم در طراحی، تعامل انسان با محصول و واکنش احساسی عاطفی کاربر بوده و پرسشنامه سیزده 

سوال در دوازده دسته تعاملات انسانی با تمرکز بر احساس در اختیار گروه هدف،  25محصول که برای هر محصول 

مردان بالاتر از بیست سال قرار داده شد و احتمالات و معانی پنهان فرم و احساس در بطن  نفر از کاربران زنان و 40

 است. دست آمدهمحصول با محوریت انسان در راستای غنای تاثیرگذاری در طراحی محصول به 

 
 

 .قرن بیستم، طراحی صنعتی، گراطراحی احساس، محصول، فرم های کلیدی:واژه
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 مقدمه

صنعتی امروزه تاویل فرم در محصول یکی از  در دنیای

هایی است که با تجزیه و تحلیل عناصر بصری در جنبه

های احساس اهمیت بسیار دارد. اولین فهم جنبه

تعریف اساسی از طراحی صنعتی در گردهمایی انجمن 

شد  بیان 1المللی ملی جوامع طراحان صنعتیبین

ی مختلف هاطراحی صنعتی فعالیتی خلاق در دوره«

های قراردادی کالاهای صنعتی را است که ویژگی

های قراردادی کالا نه شود. در بررسی ویژگیشامل می

تنها به مفهوم خصوصیات بیرونی آن بلکه بیشتر به 

رابطه ساختاری موجود در یک کالا یا سیستمی از 

ای از صورت مجموعه بریم که بهمی کالاها پی

 »کنندمی و مشتری، عملتولیدکننده  هایدیدگاه

ترین قرن بیستم شاهد بیش (.4: 1376)هسکت، 

 تغییرات در نوآوری و نواندیشی در دنیای هنر بوده

آخرین «است. ادوارد لوسی اسمیت در کتاب 

است که، به نظر آورده »های هنری قرن بیستمجنبش

رسد اشیاء و آثار پیام و مضمونی را به تماشاگر می

جان هسکت در (. 13: 1380)اسمیت، کنندمنتقل می

جا آن از«بیان کرده  »تاریخ طراحی صنعتی«کتاب 

ای است که دست ها به گونهکه دقت تکرار در ماشین

ها نیست، شکل و ترکیب انسان قادر به رقابت با آن

های صنعتی به ندرت شخصیت و مشارکت فرآورده

 و بهدهند، به همین دلیل ها را نشان میسازندگان آن

علت چندگانگی، فراگیر بودن و پیچیدگی زیادشان، 

ها اصولا با رسد که این فرآوردهنظر میگاهی به

کند و تاثیر و قدرت خاص های دستی فرق میفرآورده

ها تجلی فرآیند طراحی خود را ندارند، اما همه آن

انسان، یعنی تصور، قضاوت و تعیین مشخصاتی هستند 

 »اندملموس تبدیل شده که به واقعیتی مادی و

در خلق محصول برای طراح (. 11: 1376 )هسکت،

عوامل بسیاری وجود خواهد داشت که با برانگیختن 

ارتباطات احساسی در کاربر، تعامل میان محصول و 

کاربر را قدرت خواهد بخشید و لذت بیشتری برای 

آور است که اشیاء زیبا . شگفتکردانسان خلق خواهد 

 )نورمن، که عملکرد انسان بهتر شود شودباعث می

خاطر اینکه با (. اشیاء حسی نه لزوما به16: 1396

ها ثروت و موقعیت اجتماعی خود را نشان آن

ها به زندگی ما خاطر معنایی که آندهیم، بلکه بهمی

رو این کنیم. ازها را وارد زندگی خود میدهند آنمی

احی شناخت اهمیت فرم با توجه به اصول طر

و ایجاد معنا در جهت رضایت و  2گرااحساس

برانگیختگی در کاربر، که با احساس آمیخته باشد 

را برانگیخته و سطوح غریزی، تفکری و رفتاری 

احساس و دانش را در هم تنیده خواهد کرد و 

ترین تعامل را میان اشیاء و کاربران برقرار خواهد بیش

طراحی  کرد. در پژوهش حاضر با تحلیل فرم در

محور گرا محصول از منظر طراحی انساناحساس

بستری مناسب در جهت آشنایی طراحان محصول در 

استفاده از فرم و ایجاد احساس در تعامل با انسان 

است ابتدا این پژوهش تلاش شدهایجاد خواهد شد. در 

گونه تحلیل فرم در چ شود که به این سوال پاسخ داده

از قرن بیستم تا کنون را گاحساسمحصول با طراحی 

محور بر ت با محوریت طراحی انسانلادر محصو

میان طراح، محصول  بر پایه محوریت تلاکیفیت تعام

چگونه موضوع  همچنین .بودو کاربر تاثیرگذار خواهد 

پژوهش بر تبیین اثرات فرهنگی و اجتماعی در رفتار و 

 های احساسی متفاوت در برابرتعاملات انسانی، واکنش

 کند.محصول ایجاد می

 پیشینه پژوهش

محصول  ییشناسا ندآیفر»در پژوهش مقدم در مقاله 

در  ،(1388) «محصول یشناسیو معن یشناسنشانه

موفقیت کالا در بازار  استفصلنامه هنرهای زیبا آمده

معنای  فرم با بودن ظاهر مقبول و به مفید و کاربردی

استفاده از و  . شناخت زبان اشیااست وابستهمحصولات 

و  هادر طراحی برای موفقیت در تجارت این مفهوم

کلینی . استهویت محصول ضروری شخصیت و ایجاد 

و نقش احساس در  یاثرگذار»ممقانی و خرم در مقاله 

 هینشر در ،(1387) «محصول یطراح ندآیفر

امروزه محصول اند بیان کرده ی مهندسعلوم یالمللنیب

 درونیعواطف و احساسات  حضورو تولید نیازمند 

هر محصول را از  ارزش و تفاوتتا بتوان  استکاربر 

 کاربرو با خرید آن رضایتمندی  بازشناسی کرد یدیگر

در حوزه زبان و بیان آثار، تنر در مقاله داده شود.  بروز
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شناختی و خاص بودگی شناسی، فرم زیباییجامعه»

ب  بیان (، در ماهنامه فرهنگی هنری بینا1388)« هنر

های هنری کامیابی هنرمندان و جنبش که استکرده

شناختی و طنین آثار های زیباییویژگی خاص نه به

-هنری بلکه به قدرت اقتصادی و سیاسی تعیین

شود. های اصلی در عالم هنر نسبت داده میکننده

حتی در مواردی که هنر به منزله تجسم نوعی معنای 

ن محمودی و لزگی در همچنی شد.فرهنگی تفسیر می

در  ،(1397) «محصول یدر طراح یشناسنشانه»مقاله 

توان اند که چگونه میآورده فصلنامه هنرهای زیبا 

کار گرفت. زبان و بیان محصول را برای بیان ارتباط به

شناسی از نظر پیرس و سوسور ها به نشانهآن

اند و چگونگی فهم ارتباط را بیان کرده و به پرداخته

رائه هویت و ساختار و تاثیر گشتالت بر احساس ا

در حیطه روان و محصول نورمن در کتاب  اند.پرداخته

مبتنی بر  ،(1396« )طراحی اشیاء روزمره»

شناسی اعمال روزمره بیان کرده دو خصوصیت روان

پذیری و فهم هستند و اصلی طراحی خوب، کشف

داشتنی تبدیل اشیاء روزمره به محصولات دوست

بزاری قوی برای ایجاد لذت و رضایت در دست ا

طراحان است. از منظر احساس، نورمن در طراحی 

طور است که اکثر رفتارهای انسان بهحسی بیان شده

ناخوآگاه اما تحت آگاهی و دانش خودآگاه است. در 

مبانی »شناسی و ابعاد آن در کتاب زمینه زیبایی

ابوالقاسمی تالیف سوانه و  ،(1402« )شناسیزیبایی

شناسی قابلیتی برای درک زیباییاست که آورده شده

 نگرش و یا عدد طلایی در اصولمانند  یهایبهتر پدیده

تنیده شدن در مفاهیمی . زیبایی با استفرد  شخصی

و حتی  هنرو  علوم، شناسیجامعه، علوم انسانی مانند

 تا اخلاق و فلسفه های علمیدستاوردموضوعاتی چون 

در همین حوزه سلیمانی و حلیمی در  دارد. گستردگی

و  یبه مثابه طراح یشناسییبایز یهاافتیره»مقاله 

در رابطه  نظرباغدر ماهنامه  ،(1390« )توسعه محصول

برای طراحی کارفرمایان و خریداران با چگونگی نظرات 

شناسی به زیباییو توسعه محصول و همچنین درباره 

ده و نظریه ویکستروم عنوان زبان محصول صحبت نمو

 اند.و عملکرد معنایی در طراحی صنعتی را بیان کرده

معنا محور در  یهاتیفیک»در پژوهش مرتضایی 

و  یتجسم ینامه هنرهانشریه در، (1393) «یطراح

محصول چگونه  است که در طراحیآمدهی کاربرد

های بصری و عملکردی و سازوکارهایی که معنا کیفیت

ای دارند و همچنین ند جایگاه ویژهکنرا ایجاد می

تواند به شدت است که محصول میدست یافته شده

اصول فرم و »تحت تاثیر فرهنگ قرار گیرد. در کتاب 

در مورد کلید ، دستاوردی ونگتالیف  ،(1402« )طرح

های عناصر ذهنی، خط، سطح و حجم و ارتباطات واژه

ورد ای در مبندی شدهها داشته و مطالب دستهآن

است. ها و رنگ در طراحی بیان کردهروابط متقابل فرم

 استیونسون و همکاران در کتابدر حیطه شناخت فرم 

در نظر گرفتن  با ،(1390« )بر مؤلفه فرم مبانی هنر»

رویکرد ساختارگرایانه عملکرد عناصر و اصول سازمان 

ذکر شده که فرم . استنموده را تشریح  بخش تصویر

توا یا چرایی و موضوع یا چه چیز در یا چگونگی، مح

و  سازندوار را میاتحاد با یکدیگر وحدتی اندام

دهند. در های بصری در اختیار مخاطب قرار میجاذبه

 ،گردد که فرم و احساسراستای پژوهش مشاهده می

رابطه تنگاتنگی در تعاملات محصول داشته و این 

شناسی، ارتباط ساختارهای مختلفی را در حوزه معنی

شناسی، عملکرد انسان، طراحی و توسعه ایجاد زیبایی

کند. چنانچه ایران سرزمینی است با پیشینه غنی می

فرهنگی، اجتماعی و هنری که در تعاملات جهانی از 

محور و کارایی مختلف محصولات بر دیدگاه انسان

ها و انتخابات به صورت احساس انعکاس خواهد دیدگاه

ن فرم، اولین تعامل را با بودش خود داشت. در این میا

در مقابل دیدگان برقرار کرده، کنش و واکنش را ایجاد 

تر و کند. این عوامل پس از قرن بیستم گستردهمی

تر شدند. بررسی این اثرات، تلاشی در جهت عمیق

توسعه شناخت و تعاملات موفق طراحان صنعتی در 

و تبیین ها است. شناسایی آینده با توجه به داشته

جایگاه فرم در محصول در حوزه احساس از قرن 

محور تلاشی بیستم تاکنون با محوریت طراحی انسان

با  کاربرمحورطراحی های مؤلفهاست در جهت بررسی 

، چنانچه این تأکید بر تعامل عاطفی و تجربه کاربری

 وفاداری  در بستر زندگی و و محصول کاربر میانپیوند 



 

 

مه
نا

صل
ف

 
ها

نر
ه

 ی
رد

ارب
ک

ی
ره 

دو
 

م،
هار

چ
 

ره
ما

ش
 4، 

ان
ست

زم
 

14
03

 
55

 

 کرد. خواهدرا بررسی کاربران 

 روش پژوهش

این پژوهش به منظور تبین مدل دریافت ذهنی کاربر 

از طریق مقوله فرم است. بررسی در محصولاتی که 

های روانی و درک و احساس انسان عمدتا حاوی جنبه

هایی ارتباط گیرد. چنانچه در گامهستند، صورت می

فرم، محصول و احساس در کاربر را مورد مطالعه قرار 

است تا از روش هد. بر همین حسب سعی شدهدمی

مستندسازی و آنچه که دستاورد پرسشنامه و تحلیل 

شود. گروهی به عنوان گروه هدف  آن بوده استفاده

و محصولاتی منتخب برای سنجش استفاده انتخاب 

دهی آوری و سازمانها جمعشود. همچنین دادهمی

ر خواهند شد. پژوهش حاضر با استفاده از عناص

گرا با محوریت احساس در انسان از طراحی احساس

کاربردی و از نقطه نظر ماهیت کیفی  ،دیدگاه هدف

ها از روش آوری دادهتوصیفی است. برای جمع

به ترین ابزار آن شود که مهماستفاده می 3پیمایشی

، 4میدانی، به دو صورت کلامی تصویری صورت

 5میمصاحبه محقق ساخته و غیر کلا و پرسشنامه

روش طراحی تعاملات و بود. با کاربرد  خواهد

به  6مراتبیبا استفاده از تحلیل سلسله کاربرمحور و

شود و منظور ارزیابی در مراحل مختلف پروژه بیان می

های مختلف فرم در ارتباط تنگاتنگ با احساس جنبه

هایی بیان و برای ارزیابی نهایی استفاده را در نمونه

 . کنندمی

 نظری مبانی

آفرینش محصول همیشه با دو مقوله کنش و واکنش 

طراح و کاربر مرتبط بوده و در طراحی محصول نقش 

میانجی و کلیدی داشته و مستلزم استفاده از عناصر 

که  7بصری است. فرم در اصطلاحات قدیمی ایدوس

یونانی بوده، به معنی نمای چیزی و یا آنچه که با آن 

ست. چیزی که شخصیت دهیم اچیزی را تشخیص می

 دهدیک شیء را از طریق نمای شیء نشان می

(. افلاطون اولین کسی بود که 16: 1381)ظفرمند، 

(. فرم به معنی 6)همان:  اصطلاح ایدوس را بیان کرد

اندام، صورت، هیکل، هیئت، چیز، قالب، صورت و 

فرم در هنر، زیبایی   (.302: 1387 )لرنرز، ظاهر است

دهد و تجلی عوامل ا نشان میو ساختار اثر ر

دهنده اثر بوده و مفهومی کلی است. فرم تشکیل

همچنین کمپوزیسیون عناصر را نمایان کرده و در 

کند و ممکن است درک ذهن مخاطب تداوم پیدا می

جدیدی از آنچه که ارائه شده در ذهن مخاطب ایجاد 

گردد. انواع ساختارهای فرمی، مانند نقطه، خط، سطح 

توانند در کنار ریتم، هستند و این عوامل می و حجم

نظم، تناسبات، شکل و رنگ، موقعیت و اندازه دارای 

تواند ابعاد عملکردی، کیفیات و کمیتی شوند. فرم می

ای، نمادین و فنی و انسانی باشد و بیان انتزاعی، نشانه

(. در 20: 1381 )ظفرمند، یا سمبولیک داشته باشد

است فرم به تجسمی آمده فرهنگ واژگان هنرهای

 )کرامتی، معنای شکل، حجم، صورت و قالب است

(. در فرهنگ مصور هنرهای تجسمی 162: 1391

است که معنی فرم، صورت، قالب و شکل آورده شده

: 1380 )مرزبان، بعدی و همچنین شکل استسه

(. فرم، سازماندهی یا همان آرایش خلاقانه همه و 107

ر طبق اصولی است که منجر یا برخی عناصر بصری ب

 )اوکویرک و همکاران، شودبه وحدت در اثر هنری می

(. عناصر ذهنی نامرئی هستند و وقتی که 52: 1395

گردد. شوند فرم ایجاد مینقطه، خط و سطح مرئی می

 9و یا ارگانیک 8صورت سطوح هندسیتواند بهفرم می

ر بگیرند توانند در کنار یکدیگر قراها میارائه شود. فرم

پوشانی و یا اینکه بخشی از یکدیگر را بپوشانند. هم

صورت شفاف باشد و گاهی سطوح فرم ممکن است به

 به یکدیگر اضافه شده و یا از یکدیگر تفریق شوند

(. فرم از طریق محصول قابلیت 51: 1380 )ونگ،

گیری انتقال بیان، ایجاد ارتباط، درک مفهوم و شکل

ل ارتباطی ایده طراح و معنا عواطف داشته و نقش پ

  (.1 )جدول برای کاربر است

 منبع: )نگارندگان(. .روند دستاورد پژوهش -1جدول 
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 گراطراحی احساس

همه محصولات فرم ظاهری داشته که بر روی روان 

های احساسی، شوند. جنبهانسان موثر واقع می

ده های روانی را فراهم کرده و ذهن مخاطب را آماابزار

ای برای درک کند تا قضاوت مثبت و نگاه مقبولانهمی

محصول ایجاد شود. ذهن مخاطب از طریق احساس و 

های دیداری، شنیداری و عواطف مرتبط با کارکرد

کند. قضاوتی که لمسی شناختی احساسی ایجاد می

مبنای آن احساس است و تجزیه و تحلیل و منطق را 

حساس حقایق را زمینه احساس قرار خواهد داد. ا

کند مانند ریزی میکنترل کرده و ساختار توجه را پایه

تجربه خریدکردن چیزی برای یادآوری اتفاقی. فرم و 

های واکنشی را حمل و شامل عناصر گشتالت، پیام

های روانی و درک احساس انسان پس از مشاهده جنبه

کنم این محصول هستند. کلماتی مانند احساس می

دست نتایج تر، زشت یا زیبا است ازاینخوب یا قشنگ

یک نمایشگر رنگی قرض »گوید هستند. نورمن می

کردم، تا ببینم چه چیز آن باعث این همه هیاهو و 

زودی به این نتیجه رسیدم که است. بهسروصدا شده

است، رنگ ارزش قابل ارزیابی اولیه من درست بوده

حال من این کند، باکار روزمره اضافه نمیفهمی را به

توانم آن را فراموش کنم و کنار بگذارم. هنوز نمی

گوید که رنگ مهم نیست، اما احساس استدلالم می

(. 17: 1396 )نورمن، «گویدمن چیز دیگری می

عوامل عجیب و رمزآلود زبان محصول  فرهنگ نیز از

فرهنگ » استدر فرهنگ دهخدا آمده است چنانچه

ها، ر برگیرنده دانستنیای است که دمجموعه پیچیده

اعتقادات، هنرها، اخلاقیات، قوانین، عادات و هرگونه 

وسیله انسان به عنوان عضو  توانایی دیگری است که به

(. فرم 491: 1370 )دهخدا، «استجامعه کسب شده

ای تمام و کمال از معنای نهان در محصول رسانه

 . (3 )جدول احساس است

)نگارندگان( منبع: .گرا و محصولسارتباط طراحی احسا -3جدول   

 

 محورطراحی انسان

فرآیندی است که از ( »4 محور )جدولطراحی انسان

های مردمی که هدف تطابق طراحی با نیازها و توانایی

: 1397 )نورمن، «شوداند، مطمئن میآن طراحی بوده

محور و ایجاد (. بر این مبنا اساس طراحی انسان31

کردن  کز روی انسان، مشخصاحساس مطلوب، تمر

، توجه به تمام جزییات طراحی و آزمایش لهئمسحل 

شویی، انواع فر و کردن طرح است. ماشین لباس

هایی، علاوه بر یخچال را در نظر بگیرید که در موقعیت

زن، از شدن چراغ چشمککاربرد حس بینایی و روشن

حس شنوایی نیز کمک گرفته و آژیرهای صوتی را نیز 

کنند. این طراحی تمایل دارد تا احساس تفاده میاس

های مختلف در نظر رضایت کاربر را از طریق روش

های فردی نقطه مشترکی بگیرد. حتی با وجود تفاوت

برای گروهی از افراد در کاربرد و کارآیی محصول 

وجود دارد. نقطه مشترک بسیاری از افراد کارآمدی و 

از خریدن یک  مطلوبیت عملکرد است. قطعا هدف

بودن کاربر پس از مدتی نشستن بر  صندلی، راحت

روی آن و ارگونومی مناسب بوده و در نهایت احساس 

ارگونومی عبارت از »خوشایندی ایجاد خواهد کرد. 

تطابق علمی کار و محیط کار با مشخصات فیزیکی و 

(. 2: 1393 )موعودی و چوبینه، «روانی انسان است

منبع: )نگارندگان( .م، احساس و طراحی انسان محورتعاملات محصول با توجه به فر -2جدول   
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از محصول و احساس آسایش و ثمره استفاده آسان 

تعاملی ایمن برای کاربران با محصولات احساس 

بخشی و کارایی است. واکنش و تعاملی که در لذت

سطح رفتاری قرار دارد و اصولا با عملکرد محصول 

مرتبط است. قلمرو کارایی و عملکرد مناسب از 

محصولات نسبت به ادبیات زندگی افراد در جوامع 

بوده و این سطح از احساس بر کارایی مختلف، متفاوت 

و کارآمدی متمرکز است که در احساس رضایت و 

 شود.تعامل با محصول منعکس می

 منبع: )نگارندگان( .تعامل محصول و طراحی انسان محور -4جدول 

 

 فرم و احساس )محصولات نیمه اول قرن بیستم( 

سازی و عملکرد کردن و بهینه قوانین استاندارد

 رؤیت ( قابل5 ت در آغاز قرن بیستم )جدولمحصولا
سازی، جنبش صنایع دستی بوده و به موازات استاندارد

نیز در انگلستان در حال رخ دادن بود. با این حال در 

نهایت تغییرات از تزیین به دو سویه ساختارگرایی و 

 عملکردی، تقاضا و توقعات مشتری در حال دگرگون

آلمان به سمت شدن بود. سبک دی استیل در 

ریزی رفت و در اروپا از روش قالبکارکردگرایی می

شد و در هنر نو، افرادی چون پیتر بهرنس استفاده می

کردند. آلمانی از خطوط منحنی و ترکیبی استفاده می

یوزف هوفمان اتریشی از اشکال مستطیلی و زاویه دار 

در اشیاء مشبک و آهنی استفاده کرد ]...[ تا جایی که 

ه هوفمان قائمه معروف شد. هنرمندان سبک نو در ب

دنبال سبکی عمومی و های موجود بهبرابر آشفتگی

دنبال وحدت های بصری را داشته باشد. بهشامل جنبه

خواستند وحدتی اجتماعی و احساس عموم بودند و می

و فرهنگی ایجاد کنند. هنری وان دولده بلژیکی 

عقولانه در بیان هدف و دنبال طراحی و تولید انبوه مبه

ماهیت شیء و رفع نیازهای انسانی بود. سبک مدپسند 

شده و تولید مکرر شیء به شیوه و استفاده از فلز پرس

: 1376 )هسکت، های این دوره استسنتی از ویژگی

های ارگانیک (. یوگند استایل به استفاده از فرم101

 دتر شدنروی آورد و به سبک و مدل انگلیسی نزدیک

هایی (. در عرصه چنین رقابت22: 1390 )هوف،

ها را محصولاتی که احساس را در اولویت دادند و فرم

 سازی کردند ماندگارتر شدند. برای انسان شخصی

منبع: )نگارندگان( .گراتعامل فرم و طراحی احساس -5جدول   

 

 فرم و احساس )نیمه دوم قرن بیستم( 

هه پنجاه پر نوسان ( د6 نیمه دوم قرن بیستم )جدول

شد. این دوران پس از  نامیده« 10سوینینگ فیفتیز»یا 

جنگ جهانی دوم بوده و کشورهایی چون آلمان، ایتالیا 

ها از های آنو ژاپن در حال بازسازی بودند و کارخانه

بین رفته بود. به موازات این کشورها، آمریکا از آسیب 

طراحی  در امان مانده بود و رویکرد آمریکایی به

ها و نمادهای آمریکایی تبدیل گسترش پیدا کرد و فرم

(. 50: 1390 )هوف، به نماد سبک نوین شدند

هایی که نیرو و احساس  قدرت، توانایی و فرم

کردند. آموزش گسترش پیدا ماندگاری را تزریق می

 50 ای که در آمریکا در تولید انبوه،کرد به گونه

: 1376 )هسکت، ه شدمیلیون دلار میز و صندلی تهی

مثابه سفر و محصولات (. احساس آسایش به197

ها که مرتبط مورد تاکید قرار گرفت. اتاقک لوکوموتیو

هم بود به نوعی مانند کابین های شلوغ و دردارای فرم

خلبان در جنگ جهانی دوم طراحی شد و راننده 

باشد.  های سریع داشتهالعملتوانست عکسمی

ها اجرا شد های طراحیومیک در فرممطالعات ارگون

-ای راههای گلولهچنانچه طراحی ارگونومیک در قطار

السیر ژاپن کاملا آهن ملی ژاپن برای خط سریع

(. طراحی برای فرم 197-201 )همان: مشهود است

محصولات فقط به گشتالت معطوف نگردید بلکه 

کردن و هایی مانند زمینه و محیط و حتی لمسویژگی

دن در نظر گرفته شد و تمایلات روحی و روانی چشی

  شد. مشتری بیشتر برآورده
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)نیمه دوم قرن گرا احساستعاملات فرم و طراحی  -6جدول 

 منبع: )نگارندگان( .بیستم(

 

  فرم و احساس )محصولات بعد از قرن بیستم(

پس از قرن بیستم عوامل احساس، ارگونومی و عملکرد 

ول در رویکردی جدید قرار در راستای ارزیابی محص

گرفتند. تزیینات جای خود را به عملکرد دادند و 

اصالت، معنا و احساس بیش از پیش در فرم محصولات 

(. تنوع بیشتر از هر عصر 7 )جدول تولیدی نمایان شد

های دیگر بوده و در کنار محصولات عملکردی نیاز

معنای  عاطفی انسان وسعت پیدا کرد. تنوع محصول به

تنوع فرم باعث شد تا مفاهیم و معانی مختلفی در 

ها در تقابل با رابطه با نیاز کاربران و تعاملات آن

محصول به کاربران انتقال پیدا کند. تنوع امکانات 

 ها فراهم کردهها را برای انواع سلیقهتولید، تنوع فرم

ها نیرو وارد کرده و ادراک از است. فرم بر روان انسان

کند. چنانچه در عصر حاضر، را ایجاد می آن محصول

تولیدات صنعتی از دید روانی و ذهنی توسط کاربران 

اند. گسترش استفاده از مفهوم گشتالت تصاحب شده

تر کرده، نفوذ احساسی محصول تعاملات بصری را غنی

را برای کاربران پررنگ کرده و ارتباطی مستحکم میان 

است که لتر آوردهشود. واکاربر و محصول ایجاد می

وقتی انتقال پیام از یک سیستم به سیستم دیگر انجام 

ست مانند وقتی که انتقال اشود ارتباط اتفاق افتادهمی

گیرد. در این میان پیام از طراح به کاربر صورت می

 تفاوت این دو در فرستنده و کانال ارسال پیام است
(Walter, 2003: 26.)  

)محصولات بعد از گرا احساسطراحی تعاملات فرم و  -7جدول 

 منبع: )نگارندگان( .قرن بیستم(

 

 فرم و تعاملات

شناسی، نگرش منطبق با احساسات در حوزه علوم روان

هنر، فیزیک و ریاضی فرم را برای ابراز نقش احساس و 

اند کند. قیاسوند و همکاران گفتهعواطف پردازش می

ند طراحی که فرم و عملکرد، عناصر حیاتی در رو

(. در واقع فرم 3: 1394 )قیاسوند و همکاران، هستند

(. با توجه به 4: 1397 )هوف، تابع عملکرد است

های احساسی انسان، تنوع فرم، ها و شباهتتفاوت

گشتالت متفاوت و عملکردهای همسو دامنه تولید و 

های هندسی و است. فرمتر شدهانتخاب محصول وسیع

ف شکل، حجم، رنگ و بافت ارگانیک در سطوح مختل

متفاوت، هر کدام محصولی با عملکرد مشابه اما ظاهر 

است. هر محصول در انتخاب متفاوت ایجاد کرده

گروهی قرار گرفته که از نظر عناصر بصری مانند خط، 

ها احساس تعامل رنگ، سطح، حجم، بافت و مانند این

( با توجه به فرم 8 بیشتری دارند. این تعامل )جدول

ظاهر محصول و کاربرد فرم و عناصر بصری توسط 

 طراح رابطه مستقیم دارد. صندلی مشهور ساید )تصویر

ای از تعامل از طریق فرم است. این صندلی ( نمونه1

در دوران فرم  1959در سال  11توسط ورنر پنتون

، 13پروپیلنطراحی شد. در این دوران پلی 12خوب

به چرخه  16ناستایرو پلی 15استر، پلی14ارتانپلی

(. این صندلی 66 :1386 )افهمی، بود وارد شدهصنایع 

شده و  گریریختهکاملا پلاستیکی بوده و یک تکه 

صندلی مانند  نشیمنگاه فرم .نما داردانسان فیگور

گرفتن کاربر است. دست بوده و به مثابه در آغوش

های منحنی که در پایین صندلی طراحی شده و تا فرم

است سطحی آرام گاه ادامه پیدا کردهیهسطح بالای تک

و محبوب را ایجاد کرده و در تعامل با کاربر است. در 

این صندلی، فرم علاوه بر زیبایی، کمپوزیسونی متعادل 

ایجاد کرده و پس از نشستن روی صندلی ارزش 

دار فایبرگلاس با های منحنی و نوسانای از فرمافزوده

صندلی ترکیبی از نرمی و کنند. کاربر تعامل ایجاد می

سختی بوده و فرم بیضی پایین صندلی فضایی برای 

بندی متنوع، محدوده آسایش پاهای کاربر است. رنگ

نقل آسان وسلایق مختلف را پوشش داده و حمل

کرد. فرم در  صندلی مطلوبیت کاربر را فراهم خواهد
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انگیزی ایجاد کرده و بخشی و هیجانصندلی ساید لذت

 کنندهانگیز و سرگرمربر اینکه مفید است چالشعلاوه ب

 است.  

 منبع: )نگارندگان( .گرااحساسارتباط فرم و طراحی  -8جدول 

 

 
 )الف(

 

 )ت(         )پ(                            )ب(           

 (URL: 1))الف تا ت(، نمونه صندلی ساید. منبع:  -1 تصویر

 و محصولگرا احساس طراحی

ای طراحی محصولی که بر اساس فرهنگ جامعه

ها رواج داشته و تولید خواهد شود احتمالا تا مدتمی

های سواچ  قابل های ساعتشد. این موضوع در نمونه

ها تواند تعدادی از این ساعتاست. هر فرد میمشاهده

 مسئله با قیمت مناسب و ویژگی اصل بودن تهیه کند.
است که بدون دلیل منطقی و بیولوژیکی، تعامل  این

میان محصول و کاربر ایجاد شده و در این سطح علاوه 

تواند موثر باشد عوامل دیگری بر اینکه فرهنگ می

گذاری، سازی، تملک و ارزشهمچون مد، شخصی

کند. گریپندورف بیان کرده احساس را برانگیخته می

شناختی و ای روانهکه طراح با آگاهی از کاربرد

دهنده را ایفا تواند نقش یک ارتباطاجتماعی اشیاء می

های نمادین هایش از طریق ویژگیکند که پیام

نگار از کاربر خواهد رسید. یک روزنامه محصول به

کند و یک طریق واژگان، اصطلاحات را ایجاد می

ها را برای ترکیبات یا ای از فرمطراح، مجموعه

صورت یک کل قابل درک کند که بهجاد میترتیباتی ای

فیلیپ استارک،   (Krippendorff, 1984: 5).باشد

این  1990گیری در سال مرکباتطراح آبلیمو یا آب

محصول را که شبیه ماهی مرکب طراحی شده، و 

کاربران سفینه فضایی، موجود فضایی و یا رقصنده در 

( 2 آن یافتند را طراحی کرد. این محصول )تصویر

های طراحی بسیار پرفروش بوده و تمام ویژگی

گرا را در جهت رفع نیاز ذوق و شعف در انسان احساس

های بلند و نامتعادل دارد. شاید گفته شود که پایه

توان کار کرد اما ]...[ در این داشته و سخت با آن می

شدت مشخص است. نورمن قرن جای خالی احساس به

ماما درباره کاربرد است اما گوید که سطح رفتاری تمی

سطح غریزی خیلی سریع بوده و درباره خوب و بد، 

های گیرد، علامتایمن یا خطرناک سریعا تصمیم می

رسد و فرد را احساسی مناسب به عضلات و مغز می

  (.88: 1396 )نورمن، کندگیری میملزم به تصمیم

 محصول و طراحی انسان محور 

ر کارایی و تعاملات، علم و در ایجاد احساس، علاوه ب

شناسی اهمیت ویژه دارد. در محصولات با دانش انسان

تاثیر محور همه عوامل طراحی تحتطراحی انسان

ای از رضایت انسان و رفع نیاز او خواهند بود. نمونه

محور، تولیدات برند براون است که در محصولات انسان

ند در در شهر فرانکفورت بنا شد. این بر 1921سال 

توسط شرکت ژیلت خریداری شد و  1967سال 

اکنون فعال است. در این طراحی بر انسان تمرکز هم

شده و احساس و رضایت کاربر هدف طراحی قرار 

است. اصولا برای اینکه احساس رضایتمندی گرفته

شود عملکرد و احساس در این طرح  نگیختهابر

احساس اند. عملکرد آسان محصول و تنیده شدهدرهم

است. محصولات سادگی، باعث ایجاد تعاملی موفق شده

براون در گشتالت طرح خود ساده بوده و بر روی 

مسائل ارگونومی متمرکز است. ارگونومی چنگش در 

های نرم در ای است که فرمگونهاین محصولات به

شوند کاربر احساس خشنودی سطوح منحنی باعث می

محصولات براون در  داشته و رضایتمند باشد. طراحی

های مورد نیاز انسان خدمت ایجاد احساس در عملکرد

1
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( مدل 2 قرار دارد. محصول لیزر بدن براون )تصویر

دارای پیچیدگی  «آی پی ال 5سیلک اکسپرت پرو »

مراتبی برای کاربر است و سردرگمی وجود سلسله

های اتصالات ساده و جایی قسمتبهندارد. محل جا

 است.فوردنس را به حداکثر رسانده واضح بوده و ا

     

 )ت(                   )پ(               )ب(       )الف(         

 

 )ج(          )ث(                                       

 (URL: 2)منبع:  .گیریمرکبات)الف تا ت(، نمونه آب -2 تصویر

 (URL: 3))ث و ج(، نمونه لیزر خانگی. منبع: 

)محصولات نیمه اول  گرااحساسفرم و طراحی 

 قرن بیستم( 

در نیمه اول قرن بیستم احساس رضایت و تمایل 

ها اقشار عمومی جامعه در قیمت ارزان بود. آن

های عمومی خواستند که با هزینهمحصولاتی می

های هماهنگ باشد. بنابراین استفاده از روش

محصولاتی تولید  گری بیشتر شد.ریزی و ریختهقالب

های سنتی از ها دارای پیچیدگیهای آنشدند که فرم

دوران قبل باشد، ارزان بوده و قابلیت تولید انبوه را نیز 

های رویال باشد. سینی یوزف هوفمان، سرویس داشته

دالتون و صندلی طراحی شده توسط چالز رنی 

باشند. این محصولات از ها میمکینتاش از این نوع فرم

کننده بوده و در نظر احساسی برای کاربران راضی

ها تولید شدند. اسکوتر وسپا طراحی جهت رفع نیاز آن

ای با های منحنی، بدنهانریک پیاجیو نوآوری با فرم

های درخشان و شیرین، دارای سطوح نرم و رنگ

داشتنی بوده، ای دوستساز آیندهرهایی که تصویفرم

های احساسی، شته و نیازفیگور متعادل و متوازن دا

شناسی کاربر خود را برآورده عملکردی و زیبایی

مکان کند. هزینه کمتر و زیبایی، طراحی را بیمی

کرده و کاربران متعددی را در جهان مانند شرق آسیا 

ر )تصوی کندونقل ایفا میجذب و نقش اساسی در حمل

3 .) 

 

 )ب(                 )پ(                     )الف(               

 

 )ت(                   )ث(                 )ج(             

منبع:  .1905)الف(، سینی یوزف هوفمان، فلز مشبک،  -3 تصویر

(URL: 4)  ب(، بخشی از سرویس چایخوری رویال دالتون، هنر(

)پ(، صندلی چارلز رنی مکینتاش،  (URL: 5) منبع:  .1910نو، 

اسکوتر وسپا )ت تا ج(،  (URL: 6)منبع:  .1903لنزبرگ، ه

 (URL: 7, 8, 9) منبع:  .1964طراحی انریک پیاجیو، 

محصولات )نیمه دوم  گرااحساسفرم و طراحی 

 قرن بیستم( 

در نیمه دوم قرن بیستم محصولات صنعتی به سبد 

ودند. احساس نیاز به ب ها اضافه شدهخانواده

اصر بصری اغراق شده شخصی، سازی، فرم و عنشخصی

پسندیدند. ها را میتر شدهتر و بزرگکوچک

دار و های فضایی و دنبالههای آمریکایی با فرمماشین

مانند سفینه با مصرف بنزین زیاد طرفداران بسیار 

های محصولات نوشیدنی کوچک است. شیشهداشته

تر شدند. شیشه کوکاکولا تقریبا از عمومی نیز خاص

ی قرن نوزدهم فعالیت داشته و در نیمه دوم قرن ابتدا

های مناسب است. استفاده از فرمبیستم تغییرات داشته

در جهت اصول ارگونومی و عملکرد برای کاربران 

نما در بود. فیگوری انسان احساس را به اوج رسانیده

دست کاربر نمایان شده، احساس خاص بودن را 

ن محصول و کاربر یر میاگبرانگیخته و تعاملی چشم
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سازی و اجرای اصول است و شخصیبرقرار کرده

ارگونومی در تعامل کاربر و محصول تاثیر بسزایی 

 (. 4 )تصویر استداشته

 

 )پ(                       )ب(                 )الف(                     

 

 )ج(        )ث(                         )ت(             

)ب(،  (URL: 10))الف(، خودرو کادیلاک. منبع:  -4 تصویر

)پ(، دریل مدولار. منبع:  (URL: 11)تلویزیون شخصی. منبع: 

(URL: 12)  ،)منبع:  شیشه کوکا کولا.)ت تا ج(URL: 13) 

)محصولات بعد از قرن  گرااحساسفرم و طراحی 

 بیستم( 

  2022شرکت امگا و سواچ با همکاری یکدیگر در سال 

کردند.  ساعت مچی جدیدی با نگاهی نوآورانه طراحی

ها و عناصر پردازی شده و فرمها داستاندر این طراحی

هایی از یازده ستاره و سیاره بیان بصری را با ایده

یک اند. ها به شکلی نمادین استفاده شدهاند و فرمکرده

 11 آپولو یهویژ «اسپید مستر امگا»نام به امگا از مدل

ترین در یکی از مهم ،مناسبت پنجاهمین سالگردبه

ه و اولین ساعتی در اکتشاف فضا حضور داشت اتفاقات،

های منحنی گشتالت در فرم. است که پا به ماه گذاشت

سازی را بیان کرده ساعت امگا سواچ احساس شخصی

آید نظر می و بار معنایی را ارزشمندتر ساخته و به

است. عناصر بصری برای افراد خاص طراحی شده

 ها در رنگ، سطح و خطوط عامل موثری بر غنیفرم

است. کردن تعامل را میان محصول و کاربر ایجاد کرده

مبلمان مدولار طراحی شده توسط فیلیپ استارک با 

نام جنگل یا جهان آندرو طراحی و تولید شده و نام 

سازد جنگل بار معنایی داشته و کاربر را مطمئن می

لمان دوستدار طبیعت است. در این مبلمان این مب

است. احساس با همراهی طبیعت برانگیخته شده

همچنین در این طراحی تناسبات و درجات رنگی 

های مطلوب از نظر بصری برای تعامل کاربر، فرم

منحنی در تقاطع با سطوح صاف، ظاهر پیوسته، 

، هوشمند اتصالات(، 5 )تصویر مستحکم و سبک

 افتیباز و قطعه کل یجداساز امکان ال،مینیم تیماه

  .شودیم مشاهده

 
 )پ(   )ب(                          )الف(                    

 

 )ت(

)ب(،  (URL: 14) . منبع:ماموریت به خورشید)الف(،  -5 تصویر

. ماموریت روی زمین)پ(،  (URL: 15) . منبع:ماموریت به ماه

. دولار فیلیپ استارک، جنگلمبلمان م)ت(،  (URL: 16)منبع: 

 (URL: 17) منبع:

 یافته و سناریو

در مقوله طراحی محصول برای بررسی عوامل 

تاثیرگذار بر احساس و عواطف، در برهه زمانی موضوع 

اینکه  پژوهش با نظر گروه متخصص و باتوجه به

احساس و عناصر آن به تجربیات فردی وابسته است 

اینکه محصولات  جه بهشدند. با تو انتخابمحصولات 

جا که محصولات منتخب ماهیت متنوعی دارند و از آن

گرا به برای بررسی و تحلیل فرم در محصول احساس

روند برحسب تعاملات کاربران با محصول و کار می

 5گیری از درجه اهمیت احساس در تعاملات، با بهره

محصول در  30نفر در گروه متخصص طراحان صنعتی 

درجه ها در ها قرار گرفتند و سپس آنیبنددسته

صورت زوجی و ارجعیت یکی نسبت به ها بهبندی

دیگری سنجیده شده و در نتیجه سیزده محصول 

 ،شده منتخب برای نظر سنجش در نظر گرفته

شامل:  هاگروهبندی شدند. این بندی و اولویتطبقه
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صندلی ساید، جوسی اسلیف، لیزر براون، سینی 

رویس دالتون، صندلی مکینتاش، وسپا، هوفمان، س

خودرو کادیلاک، تلویزیون شخصی، دریل مدولار، 

باشند. شیشه کوکاکولا، امگا سواچ و صندلی جنگل می

همچنین گروه هدف منتخب برای پاسخگویی در 

ها با نظر گروه متخصص های پرسشنامهراستای ارزیابی

یزان بندی و مبرای شناسایی و اولویتطراحان صنعتی 

گرفتن جدول  نظر تعامل گروه هدف با محصول و در

بر مبنای اصول  اساس مقایسات زوجی ارزشیابی بر

همگنی، معکوس، وابستگی و انتظارات با توجه به 

ها آمدند. ارجعیتدست عوامل موثر بر موضوعات به

صورت مقایسه زوجی و اهمیت یکی در برابر دیگری به

ها محاسبه و با در نظر سنجیده شدند. نتایج ارجعیت

گیری و با توجه مناسب معدل 17نرخ سازگاریگرفتن 

میزان تعاملات گروه هدف با محصول در چهار به

 50تا  30سال،  30تا  20های سنی بندی گروهدسته

سال مورد  20سال و بالاتر از  50سال، بالاتر از 

سنجش قرار گرفتند. با توجه به نرخ سازگاری 

گیری از تریس گروه چهارتایی و معدلدر ما 0547/0

سال انتخاب  20میان این چهار گروه، گروه بالاتر از 

شد. با توجه به عناوین اصلی تدوین شده در چیستی 

گزینه طراحی و در  25تعاملات برای هر محصول 

سال  20شرایط حضوری گروه زنان و مردان بالاتر از 

نظرسنجی ها انجام شدند. سنجیرنظ 1402در دی ماه 

نفر از مردان، در مجموع  20زنان و نفر از  20از طریق 

سوالات بر مبنای تعاملات فرم، نفر انجام و  40

استفاده احساس و محوریت انسان طراحی و در موارد 

، استفاده کارایی، استفاده ایمن، مطلوبیت، کارآمدی

بخاطر آوردن آسان، قابلیت  قابلیت یادگیری آسان،

افوردنس یا سازگاری،  ها،محدودیت رویت، بازخور،

با تمرکز بر احساس بیان شدند. در  نشانگری

.................. 

 

 

 

کم، خیلیصورت پنج سطح ها بهها پاسخنظرسنجی

کم، متوسط، زیاد و بسیارزیاد طراحی و قابلیت 

سنجش، ارزیابی و تحلیل در حوزه احساس است. 

ر اصول تعاملات نظرات کاربران در گروه هدف مبتنی ب

بر پایه فرم، احساس و انسان بوده و بر اساس چیستی 

است. نتایج نظر گروه هدف وابسته  تعاملات به

 نظرسنجی با توجه به نظرات کاربران گروه هدف به

 استصورت نمودار برای هر محصول محاسبه شده

( و ارزیابی نتایج تعاملات از منظر فرم و 6 )تصویر

( و چیستی تعاملات 9 ها )جدولتراحساس در پارام

 اند. شده ( نشان داده10 )جدول

   
 (ب)                                   (الف)

   
 (ت)                                )پ(     
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 )ج(                               )ث(                      

  
 (ح)                               (   چ)                    

 
 )د(                                   )خ(                      

   
 ()ر                                   (   ذ)                    

 
 (ژ)                                            

 گرا و انسانی احساسپارامترهای عناصر فرم، طراح -9جدول 

 منبع: )نگارندگان( .محور

 

امتیاز پرسش شوندگان به چیستی تعاملات )با نگاه )الف تا ز(،  -6تصویر

 )نگارندگان( منبع:. به فرم، احساس و محوریت انسان( در محصولات
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 گیری نتیجه

ها بوده و ای برای بیان ایدهفرم در محصول وسیله

سازد. در قرن معانی مختلفی را در محصول متجلی می

صورت بیستم تجربیات بسیاری دیزاین شده و به

ند بستر مناسبی توانمحصولات نمود پیدا کردند و می

های ریزی تجربهبرای متعین کردن طراحان و پایه

تر برای کاربران باشند. از آغاز قرن احساسی دلنشین

بیستم تاکنون اثرات صنعت و تولیدات و پاسخگویی به 

گرا در حوزه نیازهای مختلف انسان، طراحی احساس

است. باتوجه به زندگی در این انسانی را ضروری کرده

گرا های ذهنی، طراحی احساستلاطم فعالیت عصر و

است. در این پژوهش برای پاسخ به اینکه  یضرور

گرا و بیان آن از طریق فرم در چگونه طراحی احساس

محصول به تعامل کاربر و محصول معنا و هویت 

 هایی از تعاملات در محصولاتنمونه ،بخشدمی

سی های مختلف دوران صنعتی جهان تا اکنون بررسده

است. گام مهم ارتباط محصول از طریق و تحلیل شده

فرم و توجه به عناصر بصری بوده و نیرویی را بر بدنه 

ها سازد. با توجه به این نیروناخودآگاه کاربر وارد می

گرا و نیاز بشر به این طراحی و تعامل طراحی احساس

های حسی و عملکردی آن با انسان برای رفع نیاز

ه جایگاهی برای بازدریافت احساس نیازی عمیق ب

گرا و وجود دارد. براساس تقابل طراحی احساس

هایی معنایی در رفتار کاربر ساخته محور نشانهانسان

کند. ایجاد تعامل بر شده و ساختار عملکرد او را بنا می

 مبنای احساس و تقابل با انسان علاوه بر نیازهای کاربر

 

 

 

 

 

 

 

 

 ارتقاء بخشیده و در خدمتکیفیت محصول را نیز 

ابی به نتایج طراحی تیندی خواهد بود. دسایتمرض

گرا و کاربرمحور در نتیجه اجرای روش طراحی احساس

تعاملی بوده و نقشی موثر در زندگی بشریت دارد. در 

بررسی قابل سنجش نتایج نظرسنجی مبتنی بر فرم، 

احساس و ارتباط میان محصول و کاربر مشاهده 

ها حامل احساس های آنحصولاتی که فرمشود ممی

بوده و در حوزه تعاملات انسانی هستند بیشتر منتخب 

رسد محصولاتی که با نظر میگیرند. چنانچه بهقرار می

 طراحیسطوح غریزی، تفکری و رفتاری نگاه به 

اند رضایتمندی بیشتری را از کاربران دریافت شده

رت فیزیکی و صوکرده و عموما ماندگاری بیشتری به

در ارزیابی انجام شده مفاهیمی چون  اند.ذهنی داشته

فرم و عناصر بصری، درک و واکنش احساسی، دریافت 

مفهوم خاص یا کارایی عمومی، درک طراحی تعاملات 

و افوردنس، مفهوم و درک ارگونومی، برداشت اصول 

گشتالت در زمینه طراحی محصول، درک فرهنگ و 

نده شده و نتایج کلی و نهایی گنجاتعاملات فرهنگی 

دهد در طراحی محصول نقش شده نشان میارزیابی

فرم و رفتار احساسی در کنش و واکنش با یکدیگر قرار 

های طراحی همگام با علایق کاربران که دارند. مولفه

کنند رضایتمندی احساس را در ضمیر خود حمل می

را  افزایشی در طول زمان ایجاد کرده و رفتار کاربر

تری با محصول درهم یافتهسوی تعامل ارتقاءبه

 آمیزد. می

توان در ابعاد مختلف فرم محصول درک احساس را می

  یافت و این همان معنایی است که روح احساس متاثر

 منبع: )نگارندگان( .ول و کاربرصورت درصد مبتنی بر فرم، احساس و چیستی میان محصنتایج بررسی نظر سنجی به  -10جدول 
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های فردی را های مختلف تفاوتقالب ،از آن بوده

سویی میان کاربر و کند و در نتیجه همایجاد می

ه و برای محصول محوریت انسانی محصول ایجاد شد

ها در طراحی محصولات بندد. چه بسا فرمنقش می

های کارایی، کارآمدی، بندیخطوطی برای تقسیم

شناسی و عوامل افوردنس، ارگونومی، فیزیکی و زیبایی

مختلف هستند اما هنگامی که در مقابل انسان قرار 

گیرند مفهوم احساس نقشی اساسی در می

د کردن آن برای موجودی چون انسان با فرمنحصربه

های فراوان احساسی داشته و میان تمام پیچیدگی

کند، چنانچه از علل محصول و انسان پیوند ایجاد می

مهم تعامل انسان با محصول است. وجود تعاملات 

تر ساخته و احتمال دریافت فرهنگی، احساس را غنی

خته و به آرامش، هماهنگی و نیاز را در کاربر برانگی

رسد که در نتیجه نظر میبخشد. بهمحصول هویت می

آنچه که در ذهن مخاطب بر اساس عوامل مختلف 

ها و عواملی که طراح فرهنگی، کارایی محصول، ارزش

شدن دارد و آن را در است و یا سعی در آگاه از آن آگاه

طراحی محصول انتقال داده، احساس از ناخودآگاه به 

سازد. به چشم و محصول را منتخب میخودآگاه مبدل 

خورد که ارتباط معناداری میان مبنای احساس و می

های مختلف تعامل برقرار است. در طراحی شاخصه

محصولاتی که عملکرد موفق و استفاده کارآمد دارند 

توان تخمین زد که احساس و خوشایندی و می

شود. سازی و در نهایت رضایت ایجاد میشخصی

 رم محصول توسط طراحان صنعتی با توجه طراحی ف

 

، استفاده کارایی، استفاده کارآمدیبه عوامل تعامل 

بخاطر آوردن  قابلیت یادگیری آسان،ایمن، مطلوبیت، 

سازگاری،  ها،محدودیتآسان، قابلیت رویت، بازخور، 

فرم های یابی به حیطهافوردنس یا نشانگری برای دست

احساسی، دریافت و عناصر بصری، درک و واکنش 

مفهوم خاص یا کارایی عمومی، درک طراحی تعاملات 

و افوردنس، مفهوم و درک ارگونومی، برداشت اصول 

گشتالت در طراحی محصول، درک فرهنگ و تعاملات 

فرهنگی در اتصال با یکدیگر قرار گرفته و زمینه را 

کند و واکنش و برای ایجاد احساس در کاربر فراهم می

صورت نیروهایی مانند احساس،  بر را بهبازخورد کار

کند. عواطف، شور، هیجان و زیبایی پردازش می

ها در توانند از این ویژگیطراحان صنعتی خلاق می

مسیر آتی بشر برای ایجاد شعف و سرزندگی استفاده 

نمایند. نتایج پژوهش پیوستگی و تنیدگی شناخت 

فرم در  مایهکارگیری آن در نقشنیازهای کاربر و به

دست تر کند به محصول چنانچه احساس را رنگین

آید فرهنگ، اجتماع، علایق و نظر میدهد. بهمی

کردن محصول از منظر مخاطب و تعاملات متفاوت

انسانی پس از قرن بیستم و پیشرفت تکنولوژی و 

کردن خصوص اکنون در توجه به محصولات و فعالبه

د. دراین راستا احساس در مخاطب نقش فراویژه دار

های شود که طراحان صنعتی سرچشمهپیشنهاد می

های ایجاد احساس را در محصولات مرتبط برای گروه

مختلف سنی از جمله کودکان جستجو کرده و 

111111111111111.تر را رقم بزنندای روشنآینده
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Abstract: 

Posters are among the media used for communicating information, which have been around 

for a long time to raise the awareness of the audience. Designers have always attempted to 

attract the attention of their spectators as quickly as possible by adopting various methods. 

Effective posters can be created to convey messages through minimalism and the Gestalt 

theory. "Less is more" is the motto that defines minimalism; that means, minimalist artists 

utilize minimal elements and colors in their designs. Using the Gestalt theory, which states 

that the human brain tends to function holistically, designers can guide their audience's 

thoughts toward what they tend to. One of the twelve principles of the Gestalt school is the 

Principle of Closure (i.e., filling in empty spaces in an apparently incomplete image), which 

takes into account the inclination of the audience's mind to complete incomplete subjects.  

This study examines the principle of closure in minimalist poster design. Employing a 

descriptive-analytical method and documentary research, it focuses on the works of Shigeo 

Fukuda, a minimalist artist purposefully selected for his extensive use of Gestalt principles 

particularly closure through associative processes to enhance audience engagement.The 

central research question is: How can the principle of closure in Gestalt theory contribute to 

strengthening the durability and effectiveness of messages in minimalist posters? Findings 

suggest that closure stimulates the viewer’s mind to complete incomplete images, enabling 

meaningful recognition and retention. The excitement it evokes ensures that the poster’s 

message remains memorable and can be recalled even years later, thereby extending the 

poster’s lifespan and reinforcing the permanence of the artist’s message.  

Keywords: Gestalt Theory, Closure Principle, Minimalism Style, Shigeo Fukuda, Poster. 
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 فوکودا اصل بستار در پوسترهای مینیمال شیگئو یهمطالع
 

 1 سوسن شوندی

 2 )نویسنده مسئول( فریماه فاطمی
 

 ارشد، گروه ارتباط تصویری، مؤسسه آموزش عالی معماری و هنر پارس، تهران، ایران.آموخته کارشناسیدانش 1
 اه تربیت مدرس، تهران، ایران.استادیار، گروه ارتباط تصویری، دانشکده هنر و معماری، دانشگ 2

 ( 22/70/3140 تاریخ پذیرش نهایی: ،80/70/3140 تاریخ بازنگری: ،03/04/3140 تاریخ دریافت مقاله: ) 

  /2024.34537.1264aaj./10.22075https://doi.org  پژوهشی-مقاله علمی

 چکیده

دادن به مخاطبان، مورد استفاده قرار باشد که از دیرباز جهت آگاهیرسانی، پوستر میهای اطلاعی از رسانهیک

ترِ مخاطبین های گوناگون سعی بر جذب و جلب توجه هرچه بیشتر و سریعگرفته است. طراحان همواره با روشمی

هایی است که توانسته راهگشای نیز یکی از شیوه 1بردن از سبک مینیمال و تئوری گشتالت اند؛ بهرهخود داشته

ترین بیشتر کم» هایی است که شعارشرسانی باشد. مینیمال یکی از سبکخلق پوسترهایی مؤثر در جهت پیام

بر کنند. هایشان از حداقل عناصر و رنگ استفاده میباشد، بدین معنا که هنرمندانِ این سبک در طراحیمی «است

نگری دارد؛ طراحان با استفاده از این اصل، ذهن مخاطب را به آنچه لت نیز، ذهن تمایل به کلگشتا هاساس نظری

گانه این مکتب، اصل بستار به معنای تکمیلِ تصاویر ناکامل دهند. یکی از اصول دوازدهکه تمایل دارند سوق می

است؛ بدین سان در قرار گرفته های ناقص، مورد توجهاست؛ در این اصل میل ذهنِ مخاطب به کامل کردن سوژه

 توان به نقاط مشترک و اتصالاتی مابین سبک مینیمال و تئوری بستار پی برد.راستای این مطالعه می

پردازد. روش اند، میدر پوسترهایی که به سبک مینیمال طراحی گردیده اصل بستار یهاین پژوهش به مطالع

هدف، تحلیل و بررسیِ  باشد.می اسنادیآوریِ مطالب جمع یهتحلیلی و شیو-، توصیفیپژوهشتحقیق در این 

پوسترهای هنرمندِ مینیمالیست، شیکئو فوکودا، با انتخاب هدفمند است که برای جذب بیشتر مخاطبان خود از 

این  اصلی ؤالس است.بسیار برده یهکارگیری فرآیند تداعی معانی بهرخصوص اصل بستار با بهاصول گشتالت به

پوسترهای مینیمال به  تواند در طراحیپژوهش آن است که: اصل بستار در نظریه گشتالت چگونه می

این تفکر منجر به فعالیت ذهن، جهت تکمیل تصویر ناقص و  هنتیج افزایشماندگاری و اثرگذاری پیام کمک نماید؟

شود وری، هیجانی که بر بیننده عارض میصورت کامل و معنادار است و توسط این تئبازیابی و شناسایی تصویر به

 ههمان اصل تداعی معانی با مشاهد هوسیلها مجدداً بهیادسپاری پیام پوستر گردیده و این پیام پس از سالموجبِ به

تر شدن عمر پوستر و ماندگارتر شدن پیام هنرمند ها به قصد طولانیتصویرِ مشابه، بازخوانی شده و تمام این تلاش

 .باشدمی

 .ا، پوسترتئوری گشتالت، اصل بستار، سبک مینیمال، شیگئو فوکود های کلیدی:واژه
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  مقدمه 

 همواره بشر آفرینش آغاز از بصری ادراک و ارتباط

 ایجاد هواسطها بهانسان و زندگی بوده یهادام هلازم

. اندبا یکدیگر داشته برقراری ارتباط در تصاویر، سعی

بصری )بالاخص پوستر که تصویر و  هایرسانه اصل، در

تری برای نوشتار را با هم در خود دارد(، سهم بزرگ

 و عهده دارندبه این حوزه در رسانیاطلاع هانجام وظیف

 یکسری اصول به توجه مسئولیت، انجام بهترِ این برای

بار خواهد  نکات بصری نتایج مثبتی را به رعایت و

 زندگی تصویری متراک عصر در امروز انسان»آورد. 

قابل  اشکال همه و جاهمه در تصاویر که چرا کند،می

 و خواندن به قادر باید بنابراین دارند؛ وجود تصور،

ها آن که کند درک و بوده تصاویر این تحلیل و تجزیه

 متفاوت هایبیننده با و شده مربوط یکدیگربه چگونه

: 1399زنجان، )امینی «کنندمی برقرار معنایی ارتباط

در این پژوهش برای حصول به این مقصود،  .(11

ای برای آگاهی دادن به مخاطبان عنوان رسانهپوستر به

 جهت دارا بودن قابلیت استفاده از تصویر و نوشتهبه

نین چاست؛ همشده تنهایی، برگزیدهزمان یا بههم

 2جهت میزان تأثیر استفاده از سبک مینیمالیسم

کمتر از عناصر و رنگ، در توسط بهره بردن هرچه 

پیرو این  3هایی از آثار فوکوداطراحی پوستر، نمونه

گردد. در ادامه رعایت اصول سبک هنری بررسی می

تر مخاطب با تئوری گشتالت برای جذب سریع

یات ینگری و حذف جزگیری از تمایل مغز به کلیبهره

گیرد. تر کردن سوژه مورد مداقه قرار میبرای ساده

یکی از اصول این  4بستارن ذکر است که اصل شایا

طور نظریه است که با کشف و تشخیص تصویر و همین

 هیجان آمده و به گر به، مشاهده5درک پیام پوستر

، این پیامِ دریافت شده 6فرآیند تداعی معانی هوسیل

نیز مورد دیگری  7سازیگردد. قانون اقناعماندگارتر می

لعه شده و یکی دیگر از است که در این پژوهش مطا

های جذب مخاطب و در نتیجه موجب راه

خاطرسپاری تصویر کلی پوستر و مفهوم آن به

 گردد.می

پوسترهای مینیمال  این پژوهش، در مطالعه موردی

باشد که مورد تحلیل و شیگئو فوکودا با اصل بستار می

 تقابل از است عبارت تحلیل»گیرد. بررسی قرار می

 کربین، و استراوس) «هاداده و رشگوهپژ ذهن میان

 تحقیق این در هانمونه انتخاب (. روش35: 1390

 در تحقیق هایینمونه که معنا است؛ بدینبوده ندفمهد

 مدنظر هویژ خصوصیات دارای که اندگردیده بررسی

ها: مینیمال ویژگی این هجمل از. باشندمی رگپژوهش

تئوری بودن، رعایت یک یا چند اصل از اصول 

مچنین هویژه اصل بستار؛ شناسی گشتالت بهروان

 هنرمند از فرآیند تداعی معانی هستند. ابزار هاستفاد

 مشاهده آمده، دستبه هاینمونه جهت بررسی ییابتدا

 ها،نمونه دقیق هاز مشاهد پس که معنا بدین است؛بوده

 . استشده پرداخته هاآن تحلیل و توصیف به

 پیشینه پژوهش

 در پژوهشی تاکنون آمده، عمل به جستجوهای ابقمط

اصول ادراک بصری و  کلیدواژه دو هر که پوستر هحیط

 است. امانشده انجام بگیرد بر در سبک مینیمال را

تأثیر قوانین  نیز پوستر و با ارتباط در مجزا صورتبه

 هایینمونه به توانگشتالت در اینگونه پوسترها می

ر این پژوهش این است که به یافت. ویژگی دیگ دست

تأثیر اصول دیگر گشتالت علاوه بر اصل شکل و زمینه، 

بر طراحی پوستر جهت جذب بیشتر مخاطب و تأکید 

بر استفاده از فرآیند تداعی معانی برای بازخوانی 

تر رمزگان پوستر همچنین ماندگارتر شدن پیام سریع

اصل از اصول  12طور درمورد آن پرداخته و همین

میان  بحث به 8گشتالت با توجه به قانون پراگنانس

شود. از سویی دیگر تحقیق حاضر به تحلیل می آورده

پوسترهای مینیمالِ شیگئو فوکودا شاخص این سبک 

با تحلیل نمونه موردی از پوسترهای وی با درنظر 

 پردازد، از جمله: گرفتن اصل بستار می

بررسی تأثیر » در پژوهش خود با عنوان زنجانامینی -

  «مینیمالیسم بر پوسترهای معاصر ایران در دهه

ای از تاریخچه طراحی (، ابتدا چکیده1397-1387)

پیدایش مینیمال سخن گفته و  همینیمال و در زمین

در پی آن مینیمالیسم را در هنرهای مختلف از جمله 

ادبیات، موسیقی، معماری، هنرهای تجسمی و... 

 طور اخص مینیمالیسم و پوستر است و بهتوضیح داده
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 است.را مطرح کرده

 هدربار (،1393) «هنر رنگ ایتن»در کتاب  ایتنـ 

است: کنتراست مانی اینگونه آمدهزکنتراست هم

گیرد که چشم با مانی از این حقیقت نشأت میزهم

مان به رنگ مکمل آن زطور همهر رنگ، به همشاهد

ودن این مکمل، کند و در صورت حاضر نبنیاز پیدا می

همین دلیل، کند. بهخود آن را ایجاد میذهن خودبه

اصل اساسی هماهنگی رنگ، شامل و مستلزم قانون 

انی ایجاد زمهاست. رنگ مکملی که در اثر هممکمل

صورت یک احساس در چشم بیننده شود، بهمی

توان از آن یابد. نمیآید و حضور عینی میوجود میبه

از طریق استدلال، با مانی زت همعکس گرفت. کنتراس

شود. این درپی یکی، استنباط میکنتراست پی

توضیحات در واقع اصل ادراک دیداری را تنها در 

 کند.رنگ اثبات می هحیط

 Cognitive» کتاب هـ رابرت استرنبرگ نویسند

psychology» (2003 ،) ،بر در زمینه ادراک بصری

است: ما زمانی اساس روانشناسی گشتالت چنین نوشته

رسیم شناختی میهای روانبه بالاترین درک از پدیده

یافته  صورت واحدهایی منظم و سازمانها را بهکه آن

ها را به اجزایی پدیده که آندر نظر بگیریم، نه این

تر تقسیم کنیم. در حقیقت، مکتب گشتالت کوچک

آید حساب میواکنشی در برابر گرایش رفتارگرایی به

سازی بود. ه ادراک آن از رفتار، از لحاظ شرطیک

مقابل گرایش  هتوان آن را نقطهمچنین، می

گرایی دانست که در آن، فرآیندهای ذهنی ساختار

 هشدند. این قاعدمی )روانی( در هیجانات اولیه تجزیه

کل هر چیزی، فراتر از مجموع اجزای آن »کلی که 

گشتالت در نظر  ای از رویکردتوان خلاصهرا می «است

 گرفت. 

 روش پژوهش

 _روش توصیفی پژوهش حاضر از نوع کیفی و به

آوری اطلاعات، اسنادی تحلیلی است، همچنین جمع

یابی به مبانی نظری، از اصول باشد. جهت دستمی

 ی گشتالت و به طور خاص اصل روانشناسانه هنظری

 است.بستار بهره برده شده

 مبانی نظری پژوهش   

های قدرتمند تصویری، عنوان یکی از رسانهها، بهپوستر

شوند که تبلیغ موقتی با یک ایده محسوب می

محصول، خدمات یا رویدادی را برای دیده شدن در 

بندی دهند؛ پوسترها با دستهفضای عمومی قرار می

موضوعی همچون فرهنگی، تجاری و اجتماعی سعی 

این  مخاطبین هدف خود دارند و در سازیدر آگاه

نیز  قانع و مهیج تفسیرگر، برانگیز،سؤالراستا 

های بارز در طراحی پوستر باشند. یکی از ویژگیمی

گویی است و در مواردی که پوستر پرهیز از زیاده

دارای عوامل تصویری و نوشتاری پرشماری هستند، 

را به همراه  مخاطب به پیام بر انتقال منفی تأثیراغلب 

قدرت خود را مدیون  هزبان هم معرفت خواهند داشت.

توانایی ارتباطی خود است و این ارتباط فقط در گرو 

واژگان و زبان کلامی نیست. چه کلام و چه تصویر 

بخشد و تجمع دال و مدلول است که به زبان قدرت می

ارسطو هدف از ارتباط را »کند. ارتباط را معنادار می

توان در ا میاست. مشابه این نظر راقناع دیگران گفته

ها نیز یافت. رسانه هدر حوز مباحث ارتباطات اقناعی

فردی، بیشتر از در مباحث مربوط به ارتباطات میان

شود و هدف از ارتباطات تأثیرگذار صحبت می

راد، )محسنیان «نامندارتباطات را تأثیرگذاری می

اط سریع و طراح برای برقراری ارتب(. 608: 1401

طبین خود و تلاش برای ارسال پیام از مخاتأثیرگذار با 

نماید؛ از جمله: های مختلفی استفاده میتکنیک

کارگیری هرعایت اصول ادراک بصری و ازسوی دیگر ب

راستا با موضوع در جهت اقناع های متفاوت همسبک

 سازی مخاطب؛ مانند سبک مینیمالیسم.

 سازیاقناع

اوج  هقطنمبحث ارتباطات  در کردن یراضیا  اقِناع

معانی که برای  .استگرفته شدهمصدر قناعت  بوده و از

به  ،یاشباع، بسندگ ،یریس کار رفته از جمله:بهقناعت 

همه  هانیو کامل شدن؛ و ا یازینیب، ثمر نشستن

کننده اقناع یمندتیو رضا یروزیاز پ ییهانشانه

 ههم نهاییو  بنیادیاقناع هدف  یطور کل. بهباشندمی
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بر اساس تئوری » .است یارتباط یرفتارهاع انوا

کننده است که یادگیری، پیام اقناعی زمانی اقناع

گیرنده آموخته و پذیرفته شود؛ تبلیغ باید در  هواسطبه

معرض دید قرار گیرد؛ درک شود؛ آموخته شود؛ به یاد 

آرُنسون، و )پراتکانیس  «بماند و موجب عمل گردد

ی که قرار داشته ما در هر مسیر کار (.33: 1383

ها، امیدها و کنیم افکار، ایدهباشیم همواره تلاش می

نحوی انتقال دهیم که علاوه بر  رؤیاهایمان را به

ترغیب دیگران به واکنش نشان دادن، به اهداف مورد 

این همان هنر متقاعد کردن »نظر پیام دست یابیم. 

دست آوردن اخلاقی است. بدون این مهارت حیاتی، به

فقیت در هر سطحی و داشتن زندگی سرشار از مو

  (.20: 1400)بلفورت،  «موفقیت بسیار دشوار است

سازی، جلب اطمینان و اعتماد مهم در اقناع هنکت

گر باشد یا مخاطب است. این اطمینان باید یا به ارتباط

در حقیقت اطمینان به دو »شده.  به محتوای تولید

 هن منطقی که بر پایگردد: اول اطمینادسته تقسیم می

آوردید، یعنی آمار و هایی است که به زبان میحرف

شده بینیها و ارزش پیشها، برتریارقام واقعی، ویژگی

دوم اطمینان احساسی بر اساس  ...در بلندمدت است

گوید چیزی بدون ای درونی است که به ما میغریزه

یک از این دو نوع اطمینان است... کدامشک خوب 

این است که هر دو مهم هستند و  است؟ پاسخ مهم

شان بسیار برای رسیدن به بالاترین سطح، جفت

های تاکتیک (.36-38: 1400بلفورت، ) «ضرورت دارند

دنبال دارد؛ اگر نگر، یک خطر ماهوی بهاقناعی ساده

توانید با موفقیت از این فن استفاده کنید، هر شما می

با همان »د چنین کند. فرد دیگری نیز قادر خواهد بو

سازی، آنان نیز تو را اقناع روشی که دیگران را قانع می

 (.313: 1383آرُنسون،  و پراتکانیس) «کنندمی

 مکتب گشتالت ) ادراک بصری(

 انسان اطراف محیط از اطلاعات کسب فرآیند ادراک،

و  شناخت که است اینقطه واقع در است؛ ادراک

 از اطلاعات دریافت منظور رسند، بهمی هم به واقعیت

 چشم، مانند حسی هایارگان با انسان پیرامون، محیط

  حسی ارگان است. هرشده مجهز غیره و بینی گوش،

 هایورودی که است حسی سیستم یک از بخشی

 مغز به را حسی اطلاعات و کرده دریافت را حسی

 اطلاعات ترکیب از ادراک کند. درحقیقتمی منتقل

 به توجه با» .شودمی ایجاد تفکر ممکانیز با حسی

تفسیر  توانایی از عبارتست بصری ادراک ادراک، مفهوم

 قابل هگستر در( نور از استفاده با پیرامون محیطِ

 .شودمی بازتاب پیرامون اشیاء توسط که )مشاهده

 پیرامون محیط ادراک چگونگی بیان و شرح برای

 ویژههاست، بشده انجام فراوانی هایتلاش تاکنون

 شناسیزیبایی فلسفه پیشبرد برای که هاییکوشش

قرار  تأثیر تحت را طراحی نظری مبانی شده، انجام

 با ادراک هاینظریه فهم در همیشه اند. طراحانداده

 اهداف طراحی مورد در اند. درنتیجهبودهه مواج مشکل

 «اندگرفته قطعی نتایج ناقص، بسیار مدارک بر اساس

 قوانین فهم برای تلاش واقع در (.6: 1397فر، )همائی

 نظمظاهراً بی دنیای تفسیر و ادراک توانایی در پنهان

به این معنا که  .است شناسی گشتالتپیرامون، روان

 از گیریبهره با ذهن توسط جهانی کلِّ یک تشکیل

 اصلی هایپایه دهیِ آن،تمایلاتِ خودسازمان

 هپدید» د.دهنمی تشکیل را گشتالت روانشناسی

در ذهن ماکس  1910 گشتالت اولین بار در سال

شناس چک تبار، شکوفا شد. این اتفاق روان 9ورتایمر

سادگی، زمانی رخ داد که وی در حال مسافرت با به

ها و اشیای دیگری که ها، خانهقطار متوجه شد درخت

شوند، درحال پیرامون وی در خارج از قطار دیده می

های بعدی خود را به کمک ایشوی آزم ...حرکتند

دونفر از استادان جوان دانشگاه فرانکفورت، کورت 

ادامه داد. این سه تن مثلث  11و ولفگانگ کهلر01کوفکا 

شناسی گشتالت را تشکیل گذاران روانبنیان

 .(42-43: 1393پناه، )دین «دهند.می

گشتالت یا کلِّ »توصیفی اینگونه ارائه داده:  ورتایمر

مثلاً - ادراک شده، دارای خاصیتی است هتجرب

روانشناسی . «که در اجزای آن وجود ندارد -حرکت

رنگ هم مصداق دارد و کنتراستِ  هگشتالت در زمین

باشد که ذهن با دیدن همزمانی نوعی خطای دید می

کنتراست »سازد. یک رنگ، رنگ مکمّل آن را می

شود که چشم با همزمانی از این حقیقت ناشی می

طور همزمان به مکمل آن نیاز هر رنگ، به هاهدمش
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کند و در صورت عدم حضور این مکمل، پیدا می

دلیل این حقیقت کند. بهخود آن را ایجاد میخودبه

است که اصل اساسیِ هماهنگیِ رنگ، شامل و مستلزم 

(.  از منظری 104: 1393)ایتن،  «هاستقانون مکمل

ی گشتالت و دیگر هنرمندان با شناخت اصول تئور

یابند ها بر روی مخاطب به تجربیاتی دست میتأثیر آن

که قابل تأمل است و از اهمیت بالایی جهت ایجاد 

مخاطب برخوردار است که در این مورد  هیجان در

 گشتالت هنظری در آنچه»است: اینگونه مطرح گردیده

 و هایافته کرد، جلب خود به بیشتر را هنرمندان توجه

 موجب که بود ادراک بصری هزمین رد تجربیاتی

 شد، اینمی اثر خلق در هنرمندان بیشتر خودآگاهی

 متأثر چگونگی از آگاهیپیش دیگر بیان به یا تأثیر

 بسیاری مشتاقان هنرمند، توسط مخاطب ساختن

 همچون تا دادمی دست هنرمند به ابزاری و یافت

 ترفندهای کارگیریبه با را خود مخاطبان جادوگران،

 هاآن ادراکی فرآیند در صورت ذاتی به که بصری،

 از برخی آن، بر کنند. علاوه زدهشگفت داشت، وجود

 نظریه پیرو که هنرهای تجسمی پردازان نظریه

 تشریح و هنر در نظریه این تفسیر با بودند گشتالت

 بصری، ادراک دهیدر سازمان آن اصول و قوانین

 :Nute, 1993) اندشده آن اعتبار روزافزونی موجب

تواند دارای اجزاء باشد و عناصر یا یک کلّ می .(127

های دیگری را در درون خود قرار دهد. به این نشانه

کلّ با کلّ، کلّ با جزء،  ههایی مانند رابطترتیب، رابطه

اصول تئوری گیرد. جزء با جزء و جزء با کلّ شکل می

هم نزدیکند و ممکن گشتالت در بسیاری موارد به 

طور همزمان در یک اثر ها بهاست تعدادی از آن

کار رود که این امر سبب پراگنانس بالاتری گرافیکی به

ری روی تدر اثر خواهد شد و در نتیجه تأثیر عمیق

 گذارد.مخاطب می

 این میان موجود تشابهات بر تأکید با زیر، در»   

 و آنان میان اشتراک وجوه به توانمی اصول

 :برد پی طراحی گرافیک در کاربردشان

 دلیل به آوردن، در گروهی صورتبه ← همجواری

 شدن احاطه / یکدیگر با عناصر مجاورت ویژگی داشتن

  ←استمرار / تربزرگ موجودیت یک نمودن کامل ←

 درخصوصیات شباهت ← همسانی /مسیر یک تداوم

 وجود، امکان ← زمینه  شکل /فرم یا شکل خط،

 .(Lee, 2007: 21)« کنتراست ایجاد توسط

 )یکپارچگی یا تکمیل( اصل بستار

پراگنانس  قانون گشتالت ادراک هنظری اساسی اصل

 دارد تمایل انسان ذهن دهدمی توضیحکه است، 

 و متقارن مرتب، منظم، ایگونه به را خود جربیاتت

 روانشناسان آغاز، از رواین کند. از دیبنطبقه ساده

 قانون مقررات و ضوابط تا کردندتلاش می گشتالت

 مشخص قوانینی تدوین با و کنند کشف را پراگنانس

 ادراکات تفسیر و بینیپیش به که سازند قادر را ما

 مثلث میلادی 1940 و 1930 هایدهه طی .بپردازیم

 کافکا، و کوهلر ورتایمر، گشتالت، یهبنیانگذارانِ نظر

 ادراک همطالع ازطریق را بندیگروه قوانین از بسیاری

 تحت اصول یا قوانین این .کردند بندیفرمول بصری

شوند که از این می شناخته گشتالت قوانین عنوان

یا  )تداوم خوب قرارند: مجاورت، مشابهت، تداوم

)بستار یا یکپارچگی(، سرنوشت  پیوستگی(، تکمیل

مشترک، فراپوشانندگی، تقارن، تجربه پیشین، شکل و 

تأثیر و »زمینه، موازات، منطقه مشترک، عنصر متصل. 

نفوذ قانون پرگنانس در اصل بستگی بیشتر از دیگر 

اصل   (.98: 1386 )شاپوریان، «اصول مشهود است

ترین اصول این تئوری قویبستار و شکل و زمینه، از 

ای با ازنظر پراگنانس هستند که ارتباط گسترده

توجه سریع توسط درگیرکردن مخاطب از طریق جلب

گونه که شیگئو فوکودا نمایند، آنذهن او برقرار می

صورت عنوان پیشتاز سبک مینیمال این اصول را بهبه

 است. کار برده بارزی در آثارش به

ن تحقیق مورد بررسی قرار گرفته، اصل اصلی که در ای

های دیگر هم دارد بستار یا تکمیل است که نام

براساس این اصل، »ازجمله: یکپارچکی و فروبستگی. 

چنانچه بخشی از تصویر یک شکل پوشانده شده یا جا 

کند افتاده باشد، ذهن به طور خودکار آن را تکمیل می

یانی دیگر، بیند. به بو به صورت یک شکلِ کامل می

چشم ما اَشکال ناقص و ناتمام را به صورت کامل و 

بیند. این اصل فقط به حس بینایی یکپارچه می

محدود نیست، فرض بر این است که همین اصل در 
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 (.48: 1393پناه، )دین «کندتمام حواس، عمل می

 شکل یک ذهن، اینکه علت دهدمی نشان مطالعات

کامل  نشده، تدریاف احساس توسط که را معمول

 مندیقاعده دارد تمایل که است این کندمی

شاید عدم » .دهد افزایش را پیرامون هایمحرک

 هتوانایی در تفکیکِ عناصر و یا یکپارچگی و ادغامِ هم

ها بسیار زیاد ما با آن هدلیل فاصلها با یکدیگر بهآن

(. 75: 1391)شعیری،  «آوردوجود میاین مسأله را به

وجه من به هیچ» اظهار داشت: 12دیجفری کی»

 «بینم.نقشمان را در تحمیل تغییری در ارتباطات نمی

ارتباطات همواره جاری هستند. در این مورد، باری 

من حقیقتاً به الگویی علاقمندم »تر است: قاطع 13دک

که کامل نیست. الگویی که به درستی زبان ناکامل یک 

وداتی ناکامل دنیای ناکامل را که محل سکونت موج

 (.120-121: 1386)ویل،  «کند.است، منعکس می

 ینیمالیسمم

 یک گراییکمینه هنر یا مینیمالیسم گرایی،ساده

 هبر پای را خود بیان و آثار اساس است، هنری مکتب

 پیچیدگی از خالی و ساده هایروش بیان، سادگی

 این» .استگذاشته بنیان فلسفی شبه یا فلسفی

 هنر فیلسوف ریچارد ویلیام توسط بار نخستین اصطلاح

 و سبک مینیمالیسم .رفت کاربه 1965 در انگلیسی

 مدرنیسم پست به مدرنیسم از گذر در که است سیاقی

 بود اششایسته که میزانی به داشت ولی اساسی نقش

 در را خود بیشتر نقش این. استنشده توجه آن به

 هنر در المینیم «نظریه / هنر و فلسفه /هنر»آینده، 

 در و کرد رشد سازیمجسمه هنر در کرد، ظهور نقاشی

: 1399زنجان، )امینی «داد نشان را خود هنرها سایر

 حضور زدودن با که باورند این بر گرایانساده(. »24

 اغلب و ساده موارد کاربرد و بندیفریبنده ترکیب

 قرار شده ساده بسیار و شکلی هندسی به که صنعتی

 و فضا فرم، رنگ، ناب به کیفیت توانند، میباش گرفته

 «سفید روی سفید اثر با مالویچ مانند یافت، دست ماده

 یکمینیمال  هنر مهم (. کتـاب26، 1397نیا، )قاسمی
 ایتازه هگستر بتکاک، گرگوری هنوشتـ انتقادی جنگ

فراسوی  هنر های زیباشناختی اینبحث برای

 این نشر زمـان زا. داد قرار نـواندیش پژوهشگرانِ

 از تـریوسیع هپهن بـه مینیمالیسم هواژ کتـاب

 هایطراحی همانند هنـری هایها و انگیـزشتلاش

 استـیو گلس لیـپیف موسیـقی راینــر، ایــوان رقصِ

 اطلاق کارور ریموند بیتـی و آن هایرمــان و رایـک

های گوناگون به این هنرمندان به شیوه .شدمی

 دادند.ش نشان میواکنتحولات 

البته گاهی ویژگی مینیمالیسم یعنی سادگی و 

ها در آثار هنری کاربرد استفاده کمتر از عناصر و اِلمان

خصوص هنرهای ایرانی، همچنان که بعضی از ندارد به

 خود کم»هنرمندان غیر ایرانی بر این نظر هستند که: 

 را سخن این مدرن، هنر فرزند عنوان به ،«بیش است

 افکار در ریشه گویی که ، شعاریامهشنید بارها و رهابا

 یک شعار این برای دارد. بهتر است هندوئیسم

عمیق  باور آن به بتوان که کنیم پیدا بهتر جایگزین

 استفاده کمتر جای به کافی لفظ توان ازداشت، می

 که است بیشتر چیزی بگوییم، فقط است بهتر و نمود

)حسینی،  «بگوییم شیوه همان به یا باشد کافی

 :Ozler, 2006) «کافی خود بیش است»(. 69: 1388

134). 

 تداعی معانی

 گرافیک، طراحی در بازشناخت و شناخت فرآیندهای

 و )طراح( اول مخاطب دانش و فهم از پیوسته فرآیندی

 تجربه، مسیر از همواره که دوم )بیننده( است مخاطب

 کسی کگرافی طراح .آیدمی دست به تخیل و تفکر

های نشانه همانا که خود هماد به همواره که است

 و هافرم طریق از را آن و بخشدمی معنا است بصری

 در. (24: 1393 )نیوآرک، سازدمی تبیین ها،رمزگان

و  زداییآشنایی هایساحت تصویری، زبان هگستر

 ادراک، فرآیند دگرگونیِ ایجاد در نشانگی، فرآیند

 به که هستند هنری هایجریان در اثرگذار راهکارهای

 و نشانه ها درآن میان مشترک هایریشه وجود موازات

 درک مسیر سوی دو در انسانی ادراک عامل بر مفهوم،

سیر  در .استوارند نیز اثر هبینند و دریافت طراح و

 ادراک و رویارویی لحظه کشف، گرافیکی، فرآیند

 حالی در این. است اثر با مواجهه وی هنگام بیننده

 به پیامی متفاوت انتقال منظوربه دگرگونی، که است

 اینشانه ابعاد در و طراح سوی از خصوصبه بیننده،
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 و خاص موقعیتی دگرگونی و پذیرد. کشفمی انجام

 هقو همواره در آن که است پیام انتقال برای متفاوت

 امور از او ساختن آگاه جهت را مخاطب تفکر و تعقل

 خامنه،عطاری و )مهروند سازدمی گیردر پیرامون خود

 کشف که گفت توانتفاسیر، می این با». (177: 1393

 مواجهه با و گرافیکی اثر خلق فرآیند در دگرگونی و

 اصل دو به وابستگی در ترتیببه و داشته وجود آن

 است، پذیرتبیین تداعی اصل و اینشانه ساختار

 اح گرافیکطر سوی از دگرگونی ایجاد که نچناآن

 لذا و بوده اینشانه ساختار دگرگونی و تغییر حاصل

 و درک راستای در نیز کشف و بیرونی است تحولی

 مفهومی تداعی دهد کهمی رخ درونی تغییرات دریافت

 انتقال نیز آن حاصل و بوده پیش از متمایز و متفاوت

حقیقی، استخریان) «است بیننده آگاهیِ به از ناآگاهی

هر اثر هنری دو مخاطب دارد،  (.83-84: 1400

مخاطب اول، خودِ طراح است که ابتدا باید شناختی از 

باشد و از نشانه یا  نظرش داشته موضوع مورد

کند.  هایی برای انتقال مفهوم اثر استفادهنشانه

اثر است که توسط بازشناختِ  همخاطب دوم بینند

ر اثر های موجود دموضوعِ اثر و دریافت معنای نشانه

 هنری توسط قانون تداعی آزاد به درک پیام آن نائل

گردد که این روند، تقابل ادراک مخاطب در نسبت می

 (.1-3 )نمودار باشدمیان شناخت و بازشناخت می

 (88: 1400احسنت،  و )استخریان منبع:  .مراحل بازشناخت در نسبت با قوانین تداعی -1 نمودار

 تحلیل آثار فوکودا

این پژوهش قرار  هدی که آثارش مورد مطالعهنرمن

است، شیگئو فوکودا، طراح پوستر ژاپنی گرفته

ها ترکیب پلهباشد. در اثر اولِ او در پژوهش حاضر، می

 اِس انگلیسی طراحی شدهبه شکل حرف و فیگورها 

هایی از آن اصل بستار به چشم در بخشاست. 

ناکامل های انسان، ای که نمایهگونه خورد بهمی

اند، یعنی سه نفری که در حال بالا رفتن طراحی شده

 هگویی در سای ،ها هستند قسمتی از یک پایشاناز پله

هایی با ها را انسانپلکان محو شده اما مخاطب آن

همچنین دو نفر  .کندپاهای سالم و کامل درک می

اند که یکی طور معکوس و غیرمنطقی ترسیم گردیدهبه

شود ولی باز هم اش مشاهده نمیتنه ها سر وآن از

نماید یک انسان با گر درک میمفهومی که مشاهده

پیشین ذهنش  ههایی است که در تجربگیتمام ویژ

ذخیره دارد و توسط تداعی معانی برایش بازیابی 

کارگیری یکی دیگر از اصول هنرمند با به. گرددمی

ا در گشتالت یعنی اصل شکل و زمینه مفهومِ تصویر ر

کار بردن  مان با بهمزنماید، فوکودا، هجا میذهن جابه

دو رنگ قرمز و سیاه با کنتراست بالا، فضای مثبت و 

منفی ایجاد نموده و توسط ایجاد خطای دید با 

جایی نگاه بیننده، او را وادار به مکث و دقت جابه

بیشتر در تصویر کرده و موجب درگیر کردن ذهن او و 

کشف دو تصویر، یکی سوژه و  هواسط هتولید هیجان ب

ها گردیده در دیگری در زمینه یعنی بخش روییِ پله

 بااست. نتیجه موجب ماندگار کردن پیام پوستر شده

 که شوندمشاهده می افرادى پوستر، این اولین نگاه به

نظر به دقت کمى با اما روندمی پایین سمت به هااز پله

 گام نیز بالا سمت ر بهای دیگعده انهمزمآید می

دارند، با این تفاوت که معکوس و غیرممکن برمی

 را مسیر دو هر مانزهم این اشخاص هستند؛ ظاهراً

 مشخصی جهت که پلکانى غیرعادی نوردند،درمی

 تصویر دیداری، دو توهم ایجاد براى ندارند. هنرمند

 به پله مسیر و زده برش از وسط را پلکان متفاوت

داده،  قرار پایین به سمت پلکان کنار در را بالا سمت

 کرده هم ترکیب با را پایین و بالا مسیر دو درواقع
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 و بالا جهت که غیرمنطقی پلکانى صورت است. بدین

 پلکانى. استآورده وجود به مشخص نیست آن پایین

 و متفاوت است یکدیگر با آن چپ و سمت راست که

 همینبه و دارند مشترک میانى مرز قسمت در فقط

 تشخیص را هاپله قادر نیست جهت گردلیل مشاهده

رنگ کروماتیک قرمز برای زمینه استفاده از تک .دهد

کروماتیک سیاه برای نشان دادن گردیده و رنگ آن

حداقلی از رنگ  هکه استفاد استکار رفتهعناصر به

نین چهای سبک مینیمالیسم است. همیکی از ویژگی

مشابهت،  تالت از جمله:اصول دیگر تئوری گش

مجاورت، تکرار، عنصر متصل، سرنوشت مشترک، 

 و تقارن در پوستر دیده موازات فراپوشانندگی، تداوم،

 .(1 )تصویر شودمی

 
 لکی)س گرافیسر ،یقهرمان مسابقات Letter S -1 ریتصو

 (URL :1) نبع:م .اثرفوکودا دیسف بافته کاغذ یرو( نیاسکر
 (گاننگارند): منبع. Letter S پوستر الف: -1 یریتصو لیتحل

 (گاننگارند): منبع. Letter S پوسترب:  -1 یریتصو لیتحل

سی سی،  پوستر دیگری به شفارش شرکت تولیدی یو

توسط فوکودا، این پوستر طراحی  یوشیمای ژاپن

ها شود دستاست. همان طور که مشاهده میگردیده

است، بدین  ها و آقایانیکی در میان متعلق به خانم

ها و آقایان است، معنا که این محصول هم برای خانم

ها کاربرد دارد بدین معنا که این محصول برای خانم

هم برای آقایان. همچنین اصل بستار در حد بالایی در 

ها، شود، یعنی از کل بدن انساناین طراحی دیده می

رویت هستند اما مخاطب هر دست را ها قابلتنها دست

نماید زیرا تنها ق به یک انسان کامل درک میمتعل

موجودی که از انواع مختلف قهوه به اشکال گوناگون 

کند، انسان به خصوص به شکل نوشیدنی استفاده می

-ها دیده میای که در آستیناست. در ضمن با ویژگی

شود چه از نظر رنگ و چه از لحاظ فرم، جنسیت 

چرخش  ها قابل تشخیص است.احبان این دستص

ها همراه با فنجانِ حاوی قهوه نشانی از عشق و دست

محبتی است که هنگام نوشیدن آن به افراد مستولی 

بخش است و با ، از این جهت که قهوه آرامگرددمی

شود و نوشیدن آن مهر و عطوفت در انسان تشدید می

هم علاقه دارند، از نوشیدن قهوه  معمولاً افرادی که به

ها، در برند. درهم پیچیدن دستت میبا یکدیگر لذ

ها را گذارد و نزدیکی آنمایش مین آغوش گرفتن را به

نماید. معنای دیگری که از این چرخش تداعی می

گردد تشابه آن به نشان رادیوکتیو است. اصل درک می

شکل و زمینه با استفاده از فضای مثبت و منفی، 

سیاه و های با آستین مفهوم تصویر را بین دست

که این  کندجا میآستین همرنگ زمینه در ذهن جابه

است و وجود آورده دید را بهخصوصیت نوعی خطای

هنرمند ذهن بیننده را درگیر تصاویر درهم تنیده شده 

چنین اصول دیگر تئوری گشتالت از نماید، هممی

جمله: مشابهت، مجاورت، عنصر متصل، پیوستگی، 

کرار و سرنوشت مشترک در منطقه مشترک، موازات، ت

های طراحی شده، دیده ها و فنجانقسمت دست

توان این پوستر را تحلیل شود. به نوعی دیگر میمی

کار گرفتن پنج دست از کرد که منظور هنرمند از به

مانند بودنِ تصویر، هر جنس اشاره به پنج قاره و دایره

رد طور برابری زن و مزمین دارد، همین هتأکید بر کر

گیری از امکانات، مفهوم دیگری است که در بهره

رنگ کروماتیک اکُر توان از آن برداشت نمود. از تکمی

های قهوه را باشد و دانهای روشن میکه به رنـگ قهوه

 هاضافگردیده به کند برای زمینه استفادهتداعی می

کروماتیک سیاه و سفید برای سوژه، که باز  رنگ آن

های رفته از ویژگی کارهای بهن تعداد رنگاین کم بود

سبک مینیمالیسم است که این سبک علاوه بر 

دیگری دارد که آن  ههندسی بودن و ایجاز شاخص

ها از باشد و هنرمند با طراحی متعدد دستتکرار می

 )تصویر استاین ویژگی مینیمال نهایت بهره را برده

2.) 

 

 

 

 
 1984تسوکوبا ژاپن  85در نمایشگاه  UCCغرفه  قهوه  -2 تصویر

 (URL: 2)نبع: م .اثرفوکودا

 گان(نگارند): منبع .UCC پوستر -2 یریتصو لیتحل
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است که  فوکودا ئوشیگ پوستر ترینتصویر سوم معروف

 آثارش به نمایش گذاشته شده از نمایشگاهى براى

هنرمند در این نمونه نیز از اصل بستار استفاده. است

های خود کرده، بدین معنا که وی فقط یک پای سوژه

ها را حذف کرده علاوه بر این را طراحی نموده و بدن

بیند و هویت تصویر را ذهن بیننده، شکل را کامل می

نماید و یکسری انسان با لباس سیاه در کنار ک میدر

گردد این حالت به دلیل طور معکوس تصور میهم به

مخاطب، با ایجاد تداعی  هپیشین در حافظ هتجرب

ها توسط بیننده معانی، موجب شناسایی سوژه

کارگیری اصل بستار سعی بر گردد، فوکودا با بهمی

ادار کردن او به گر داشته و ودرگیر کردن ذهن مشاهده

گونه است که است، اینتفکر را هدف خود قرار داده

صورت جداگانه بر سر ذوق بیننده با کشف تصاویر به

آمده و این هیجان موجب ماندگاری تصاویر پوستر و 

اصول دیگر . گردددنبال آن پیام موردنظر هنرمند میبه

تئوری گشتالت از جمله: اصل مشابهت، یعنی شباهت 

پاهای مردانه و از سوی دیگر پاهای زنانه، اصل بین 

اند، مجاورت، بدین گونه که عناصر کنارهم قرار گرفته

شکل به چشم اصل تکرار که تعدد عناصر یک

خورد، شکل و زمینه، سرنوشت مشترک، تداوم، می

 منطقه مشترک، موازات و فراپوشانندگی وجود دارد.

 نظرش مورد ومِمفه انتقال براى پوستر این در فوکودا

 در امضای وی عنوانبه که دید خطاى تکنیک از

 اساس بر او هاىطراحى بیشترِ وشود می آثارش دیده

 تصویرِ یک که قرینه تصویر تکنیک است، دو این

موجب خلق  داده و جاى خود در را طور انفرادیبه

 طوریمرد به و زن جنس دو از پاها. اندشده یکدیگر

را تکمیل  یکدیگر که اندردیدهگ ترکیب و طراحى

گونه رنگ کروماتیکی در این پوستر هیچکنند. می

کروماتیک سیاه و های آنشود، تنها رنگدیده نمی

های پایین کادر سفید برای زمینه و فیگورها و نوشته

که نشانی از سبک مینیمالیسم  است کاررفتهبه

 (.3 )تصویر باشدمی

   
 . فوکودا اثر های رقص(،)کفش Dancing shoes  -3تصویر

 (URL: 3) نبع:م

 (گاننگارند)منبع:  .Dancing shoes پوستر -3تصویری تحلیل

 یک پوستر، تصویر این طراحى براى شیگئو فوکودا

از  را ای استکشیده که داراى بدن از نژاد پاکوتاه سگ

 جاکمی جابه پس از آن، دو نیمه را و زده برش وسط

 یک از جدیدى تصویر این شیوه، با است. ویکرده

 راز و غیرواقعی پر رمز و بدنى کوتاهِ باهوش با پا سگ

. استکرده طراحی ،استنشده دیده قبلاً گاههیچ که

اصل بستار که مورد بحث این پژوهش است و انتخاب 

مشاهده  باشد نیز در این نمونهها بر اساس آن مینمونه

وجود طراحی دو نیمه از نحو که با اینگردد، بهمی

حیوان، ذهنِ بیننده، شکل حیوان را تکمیل نموده و 

قبلی که در ذهن دارد یک  هها را به سبب تجربآن

و  حیوان کامل دیده و هویت تصویر را درک نموده

داند و آن را شکل را متعلق به یک سگ بازیگوش می

نماید، علاوه بر اصل در حال حرکت دَوَرانی تصور می

ار اصول دیگر تئوری گشتالت از جمله: مشابهت در بست

است هایی که در بالای کادر قرار گرفتهقسمت  نوشته

سبب تکرارِ هر مجموعه از چنین اصل تکرار بهو هم

خورد، اصل مجاورت، سرنوشت چشم میها بهآن

مشترک، پیوستگی و اصل شکل و زمینه در قسمت 

مخاطب بین  کند یعنی نگاهبدن سگ نمود پیدا می

ها گردد. نوشتهسطح بدن با دورخطِ آن رد و بدل می

از سه رنگ کروماتیک و تصویر سگ از یک رنگ 

اند، با اینکه از چهار رنگِ صورت خطی تشکیل شدهبه

کروماتیک  کروماتیک به عنوان شکل و یک رنگ آن

شده باز هم سبک  سیاه به عنوان زمینه استفاده

شود و آن تنها به رداشت میمینیمال از این طرح ب

علت کم بودن تعداد عناصر موجود در پوستر و باریک 

 (.4 )تصویر بودن خطوط رنگی است
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های )تکنیک Tradition et Nouvelles Techniques -4 تصویر

 (URL: 4) منبع: .سنتی و جدید(، اثرفوکودا

 .Tradition et Nouvelles Techniques -4 تحلیل تصویری

 (گاننگارند)منبع: 

 بزرگداشت پنجاهمین تصویر پنجم به مناسبت

. استطراحى گردیده پوستر این ناگازاکى ژاپن

 هیروشیما غربى درجنوب ساحلى شهرى ناگازاکى،

 جهانى جنگ طول در میلادی 1925سال  در که است

 یک دست. شد اىبمباران هسته از جانب امریکا دوم

دهد می فشار ار آن گرفته و را صفر عدد شده، مشت

. اعتراض به جنگ و اتمام آن است همثابکه پیام آن به

پنجاه را نشان  مجموعاً عدد صفر عدد و انگشت پنج

 ناگازاکى بزرگداشت گرِ پنجاهمیننشان دهد کهمی

 هصورت بسیار قوی در این نموناصل بستار به. باشدمی

پوستر وجود دارد به این جهت که مخاطب فقط 

بیند از طرفی دیگر بخشی از ست را میقسمتی از د

است ولی ذهن، این اَشکال را عدد صفر حذف گردیده

 ای که در حافظهگونهکامل کرده و هویت تصویر را به

فرآیند تداعی معانی  هواسطنشین و ذخیره گشته بهته

نماید، اصل دیگرِ ادراک بازخوانی کرده و درک می

 وستر دیدهبصری یعنی اصل شکل و زمینه در پ

شود، هنرمند از این اصل با استفاده از فضای مثبت می

است و توسط آن، مفهوم تصویر را در و منفی بهره برده

کند، این اصل نیز با قوت در طراحی جا میذهن جابه

با  آن منفىِ فضاى صفر و . ترکیب عدداست کار رفتهبه

است، وجود آورده به را دست فرم دید، خطاى ایجاد

ای که مخاطب در یک لحظه دست را دیده و گونهبه

در  (N)شود. حرف بعد صفر برایش تداعی می هلحظ

 کلمه اول حرفسمت چپ پوستر در واقع  هگوش

باشد، فوکودا بدین وسیله باز هم از سبک می ناگازاکى

مینیمال استفاده نموده و فقط یک حرف از این کلمه 

کار  باشد را بهمیرا که هدف و علت اصلی این طراحی 

. یک رنگ کروماتیک نـارنجی برای زمینه و استبرده

کرومـاتیـک سیاه  برای صفر و دورخط دست، اشاره آن

فوکودا از  به مینیمال بودن سبک این اثر هنری دارد.

    (.5)تصویر  استخطای دید هم استفاده کرده

 
. رفوکودااث ناگازاکی  پنجاهمین بزرگداشت هیروشیما -5 تصویر

 (URL: 5) منبع:

. پنجاهمین بزرگداشت هیروشیما الف: پوستر -5 تصویریتحلیل

 (گاننگارند)منبع: 

. پنجاهمین بزرگداشت هیروشیما ب: پوستر -5 تصویریتحلیل

 (گاننگارند) منبع:

که  عنوان پوستر بعدی است «آلودگی محیطی»

 گونه اجسام در محیطهنرمند به خطرِ رها کردنِ این

زیست اشاره نموده و با تغییر شکل آن بر خلاف تصور 

است. طراح برای بیننده، میزان جلب توجه را بالا برده

گونه استفاده اینحصول به این منظور از اصل بستار 

قفلی را کوتاه رسم کرده که قسمت سوزنِ سنجاق

در واقعیت با چنین  نموده در حالی که این وسیله

کاربری ندارد ولی باز هم برای فرمی وجود نداشته و 

داند. مخاطب قابل تشخیص است و کاربرد آن را می

، شوداصول دیگر گشتالت در این اثر مشاهده نمی

طور اثری از خطای دید وجود ندارد. استفاده از همین

ای روشن با کمی بافتِ یک رنگ کروماتیک اکُر یا قهوه

ک دهد و یخاکی برای زمینه که حس آلودگی می

کروماتیک سیاه برای شکل و وجود تنها یک رنگ آن

 عنصر، موجب مینیمال جلوه دادن این پوستر گردیده

 (.6)تصویر  است

   
)آلودگی محیطی( اثر  enviromental pollution  -6 تصویر

 (URL: 6) منبع: .فوکودا

)آلودگی  environmental pollutionپوستر  -6 تصویریتحلیل 

 گان(نگارند) نبع:. ممحیطی(
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بعدی  هنمون «1945پیروزی »با عنوان  پوستر هفتم

گیرد. فوکودا این پوستر می است که مورد تحلیل قرار

یعنی یک سال بعد از  1946ضد جنگ را در سال 

عنوان اعتراض به جنگ اتمام جنگ جهانی دوم به

طور بسیار قوی در است. اصل بستار بهطراحی نموده

بدین معنا که فقط بخشی  .کنداین اثر خودنمایی می

 هواسطشود ولی بهاسلحه در صفحه مشاهده می هاز لول

توان متعلق به یک سلاح ود فشنگ، این لوله را میوج

کار رفته در این تصور کرد. اصول دیگر گشتالت به

نمونه پیوستگی و موازات است. طراح از اصل سرنوشت 

مشترک یعنی قرار دادن فشنگ در راستای سر اسلحه 

است. با وجود اینکه از فضای مثبت و بهره برده نیز 

دهد. خطای دید رخ نمی منفی استفاده گردیده ولی

سبک مینیمالیسم کاملاً مشهود است زیرا تنها از دو 

تفنگ و فشنگ و فقط از دو رنگ یکی برای  هعنصر لول

 )تصویر استشده دیگری برای شکل استفاده و زمینه

7.) 

       

 .( اثر فوکودا1945)پیروزی  Victory 1945  -7 تصویر

 (URL: 7) منبع:

 (گاننگارند) منبع:. Victory 1945پوستر  -7تحلیل تصویری 

که یک  «المللعفو بین»برای  انتخابی بعدیپوستر 

دهد، نمونه کرده با سیم خاردار را نشان میمشت گره

تصویر مشت توسط چند خط  هشتم این تحقیق است.

اطراف دست با سیم خاردار  منحنی طراحی گردیده و

با یک دست یک مطابق که هیچ استشده نشان داده

کامل و واقعی انسان نیست تنها نمادی از یک دست تا 

ها را به شکل باشد، در حالی که بیننده آنمچ آن می

یک کل درک نموده و بر اساس اصل بستار این 

داند. اصول خطوط را متعلق به یک انسان می همجموع

شود. هنرمند از نمی گشتالت مشاهده هدیگر نظری

حداقل استفاده از عناصر و  هسطواسبک مینیمال به

بدین معنا که فقط دو عنصر است. رنگ بهره برده

دست و سیم خاردار و تنها  یک رنگ کروماتیک 

کروماتیک سیاه صورتی برای زمینه و یک رنگ آن

سبب جدا بودن شکل است. بهکار بردهبرای شکل را به

ها از یکدیگر، خطای دید وجود و زمینه و تشخیص آن

 (.8)تصویر  ردندا

     

 (URL: 8) منبع:. )عفو( اثر فوکوداAmnesty  -8 تصویر

 (گاننگارند) منبع:. Amnesty پوستر -8تصویری  تحلیل

انتخابی این پژوهش  هشعار نهمین نمون «حقوق بشر»

های کنار کادر در زبان فرانسوی به باشد. نوشتهمی

 است. پیام این پوستر «حقوق بشر کمتر»معنای 

ها است، مخالفت با نقض حقوق اجتماعی انسان

شوند و حقوقشان پوستان دیده نمیگونه که سیاهاین

طور گردد. پنج تصویر تخت از انسان بهپایمال می

اند که دوتای قرار گرفته هم  ناقص در این پوستر کنار

مشاهده  14صورت سیلوئتها به رنگ سیاه بهآن

ده قادر به کامل دیدن شوند در حالی که ذهن بیننمی

باشد. با این ویژگی، اصل بستار ها میهریک از آن

تکمیل هریک از تصاویر ناکامل در این نمونه  هواسطبه

طور بسیار بارز قابل توضیح است. اصول دیگری از به

گشتالت که در این نمونه وجود دارد، اصل مشابهت، 

 مجاورت، موازات، فراپوشانندگی، تکرار، تداوم و

علت های سیاه بهباشد. سوژهسرنوشت مشترک می

رنگ بودن با زمینه از اصل شکل و زمینه پیروی هم

نماید. دو رنگ کروماتیک کرده و ایجاد خطای دید می

کروماتیک سفید و سیاه دو رنگ آن هاضافآبی و قرمز به

است که تضاد رنگی بالایی  کار رفتهدر این پوستر به

شده را  های استفادهن تعداد رنگدارند، این کم بود
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توان گفت که هنرمند از سبک مینیمال ای میگونهبه

 (.9)تصویر  استپیروی نموده

   

 منبع: .)حقوق بشر( اثر فوکودا  Human Rights -9 تصویر

(URL: 9) 

 (گاننگارند) منبع: . Human Rights پوستر -9تصویری  تحلیل

 «شیارِ پا»با عنوان ودا پوستر از فوک هدر آخرین نمون

اصل بستار در قسمت پاها استفاده شده بدین معنا که 

 فقط قسمت پایینِ پا تا حدود زیر زانو قابل مشاهده

پیشینِ مخاطب از این تصویرِ استلیزه  هاست و با تجرب

شود در عین اینکه با شده، پاهای یک انسان درک می

، ذهن به است و در ادامهکلیپسِ کاغذ ترکیب گردیده

تکمیل تصویرِ دو پا که با کفش و شلوار همراه است، 

نماید. هنرمند با پرداخته و انسان کامل را تصور می

 ای و نارنجی که هر دو استفاده از دو رنگ متضاد قهوه

 

 

علت کنتراست بالا توجه بیننده رنگ، گرم هستند، به

نماید برخلافِ انتظار، خطای دید را بیشتر جلب می

شود ولی نگاه مخاطب ن زمینه و شکل ایجاد نمیبی

گردد. از اصول دیگر کاغذ رد و بدل می هبین پا و گیر

توان پیوستگی و موازات را نام برد. سبک گشتالت می

مینیمالیسم کامل در این نمونه مشهود است زیرا 

طراح تنها از دو عنصر ساده و استلیزه شده و دو رنگ 

 عنوان شکل بهره بردهری بهیکی برای زمینه و دیگ

 .(10)تصویر  است

 

 (URL: 9) منبع:.اثر فوکودا پا( اری)ش Foot Groove -10تصویر

 (گاننگارند) منبع:. Foot Groove پوسترالف:  -10تصویری تحلیل

 (گاننگارند) منبع: .Foot Groove پوسترب:  -10 تصویریتحلیل

 کارای از بههنمای است تا( تنظیم گردیده1جدول )

هایی از گیری اصول نظریه گشتالت در نمونه

 دهد.پوسترهای شیگئو فوکودا را نشان 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

گان(نگارند) منبع: .هایی از پوسترهای شیگئو فوکوداکارگیری اصول نظریه گشتالت در نمونهای از بهنمایه -1 جدول  

 



  

 

82 
مطالعه

ی مینیمال 
ل بستار در پوسترها

ی اص

شیگئو فوکودا
 

 
 تحلیل از حاصل تحقیق هاییافته تطبیقی بررسی -2جدول

 منبع: .شیگئو فوکودا براساس اصول گشتالتپوسترهای 

 گان(نگارند)

 

. بی شیگئو فوکوداپوستر انتخا 10اصول گشتالت در  -3جدول 

 (گاننگارند) منبع:

 

درصدِ پوسترهای انتخابی شیگئو فوکودا دارای اصول  -4جدول 

 (گاننگارند) منبع: .گشتالت

 
در این پژوهش با تنظیم این جداول، میزان رعایت 

اصل بستار در پوسترهای مینیمالِ این هنرمندِ 

شاخصِ این سبک، جهت جلب توجه بیننده و 

است، امِ پوستر در ذهن او، تبیین گردیدهماندگاری پی

شود که اصل بستار در هر دو جدول اینطور دیده می

شده رعایت گردیده، پس از  پوسترهای انتخاب هدر هم

نمونه، اصل شکل و  7آن اصل پیوستگی و موازات در 

 نمونه استفاده 6زمینه، سرنوشتِ مشترک و تقارن در 

ابهت، مجاورت و دیگر اصول مش هنمون 5شده و در 

مورد اصل فراپوشانندگی و در  3کار رفته، در تکرار به

مشترک  همورد از اصول عنصر متصل و منطق 2

 است.زمان بهره گرفته شدههم

 گیرینتیجه

در راستای پژوهش این نتیجه حاصل گردید که بر 

اساس مطالعات و بررسی پوسترهایی که به سبک 

سادگی و استفاده مینیمال طراحی شده و به سبب 

حداقلی از عناصر و رنگ، مانع گیج شدن و سردرگمی 

مخاطب گشته و موجب انتقال سریع پیام و جذب 

گردد، روش مذکور بسیار مناسب حداکثری بیننده می

است از سوی دیگر بهره بردن از اصول گشتالت برای 

کارگیری گر و اختصاصاً بههیجان آوردن مشاهده به

 به. باشدتمرکز پژوهش حاضر می هنقطاصل بستار که 

شدن  دنبال آن ماندگارموجب ایجاد حس کشف و به

یادآوردن این پیام  پیام و به هاین پیام در ذهنِ گیرند

ها توسط فرآیند تداعیِ معانی با مشاهده یا پس از سال

شنیدن تصاویر یا موضوعاتی که به آن پیامِ دریافتی 

گیری به این نتیجه شباهت دارند، این تحقیق را

این مواردِ مورد بحث مانند ابزاری  هاست که همرسانده

است در دست طراح تا پوستری طراحی نماید که عمر 

ها در اذهان مخاطبانش باقی طولانی داشته و تا سال

 بماند.

نگری داشته و زمانی همواره ذهن انسان تمایل به کل

ر باشد که تعداد عناصر از درک و تشخیص فرد فرات

هم ها دارد و عناصرِ شبیه بهبندی آنمغز میل به دسته

گرفته را در یک  یا مجاور هم یا در یک مسیر قرار

نماید. مجموعه قرار داده و آن را یک عنصر، درک می

گونه که در پردازان بزرگ، همانطبق رویکرد نظریه

شده، هنرمندان و طراحان از  فصل مبانی نظری آورده

توانند بهره برده و در انتقال هرچه مغز می این ویژگی

تر پیام خود به مخاطبانشان موفق گردند. بهتر و سریع

گر را به چالش کشیده و اصل بستار مشاهدهبنابراین 

موجب تفکر وی برای دریافت فرم کلی عنصر ناکامل و 

دست آمده توسط کشف ناگهانی ذهن او و هیجانِ به

گشته و کمک  ن فهمیدمآهااین کشف و بیان عبارت 

است. از جهتی دیگر اصل به ماندگاری پیام نموده

باشد و ای میشکل و زمینه دارای پراگنانس قوی
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ترِ مخاطب را به علت قابلیت جذب هرچه سریع

جایی نگاه بیننده بین شکل و زمینه داراست، در جابه

 زمانِ دو اصل قوی در یک پوستر هم هنتیجه استفاد

خویش یعنی انتقال و ماندگاری  هبه خواستهنرمند را 

 سازد.پیام نائل می

 

 نوشتپی

1. Minimalist 

2. Gustalt 

3. Shigeo Fukuda   

4. Poster    

5. Closure principle      

6. Association of meanings   

7. persuasion    

8. Pragnanz    

9. Max Wertheimer    

10. Kurt Kafka     

11. Wolfgang Kohler             

12 . Geoffrey Keady شکن بودند.صورتی جامع در عقیده سنتصورت خودآموخته بود که بهاز هواداران متعصب طراحی دیجیتال به 

13. Bary Deck شکن بودند.صورتی جامع در عقیده سنتصورت خودآموخته بود که بهاز هواداران متعصب طراحی دیجیتال به 

14.  Silhouette نمارخ نشان دادن، تصویر سایهنما یا سیاهنقاشی سیاه یکدست، به صورت سیاه. 

 

 

 

 منابع  
دگرگونی فرآیند ادراک اثر هنری در نسبت  (،1398) ذاکرحقیقی، کیانوش ؛صافیان، محمدجواد؛ نی، حسینلاارد ؛احسنت، ستاره  -

 . 59-58(، 4)24 ،تجسمی هنرهای_فصلنامه هنرهای زیبامیان نشانه و مفهوم، 

 اصل نسبت با در دگرگونی و کشف از هنری اثر مخاطبانِ ادراک تقابل(، 1400حقیقی، امیررضا؛ احسنت، ستاره )استخریان  -

 . 84-83(، 1)26، نشریه هنرهای زیبا، هنرهای تجسمیساختار نشانه،  و تداعی

 ، مترجم: بیوک محمدی،هاو شیوه هارویه مبنایی، نظریه: فیکی تحقیق روش اصول(، 1390جولیت ) آنسلم؛ کربین، استراوس،  -

 فرهنگی.  مطالعات و علوم تهران، پژوهشگاه

 ، مترجم: عربعلی شروه، تهران: انتشارات یساولی.هنر رنگ ایتن(، 1393ایتن، یوهانس )  -

 ه.، مترجم: امیرپویا چراغی، تهران: انتشارات نوین توسعشیوه گرگ(، 1400بلفورت، جردن )  -

، مترجم: کاووس سید امامی و محمدصادق عباسی، تهران: سروش، عصر تبلیغات(، 1383آرُنسون، الیوت ) ؛پراتکانیس، آنتونی -

 انتشارات صدا و سیما.

 ارشدکارشناسی نامهپایان، ایران فرهنگی پوسترهای در منفی فضای منفی: نقش فضای مثبت، فضای (،1388) حسینی، غزال  -

 تجسمی. هنرهای دانشکده، دانشگاه هنر، یریتصو ارتباط رشته

 ارشد.نامه کارشناسی، پایانشناسی در گرافیک متحرکزیبایی(، 1393پناه، سعید )دین  -

 ، تهران: انتشارات رشد.اصول کلی روانشناسی گشتالت(، 1386شاپوریان، رضا )  -

 خن.تهران: انتشارات س ،معناشناسی دیداری_نشانه(، 1391) شعیری، حمیدرضا  -

ارشد نامه کارشناسیپایان ،بررسی و تحلیل تأثیرات بصری مینیمالیسم در پوسترهای معاصر ایران(، 1397نیا، احسان )قاسمی  -

 الملک. رشته ارتباط تصویری، مؤسسه آموزش عالی کمال

 وری اسلامی ایران(.)صدا و سیمای جمه ، تهران: انتشارات سروش2 ویرایش ،شناسیارتباط(، 1401راد، مهدی )محسنیان  -
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اعتصامی بر اساس دو عنصر ارسطویی کشف و دگرگونی،  پروین از سه شعر بررسی(، 1393) خامنه، امیرعطاری؛ مهروند، احد  -

 . 177(، 1)19، پژوهش ادبیات معاصر جهان

 ، نشر مشکی.تهران مرجان زاهدی، مترجم: ،؟طراحی گرافیک چیست(، 1393) نیوآرک، کوئنتین  -

 مترجم: سونیا رضاپور، تهران: انتشارات یساولی. ،گرافیک یک قرن پوستر و طراحی تبلیغاتی(، 1386ن )ویل، آل  -

ارشد رشته نامه کارشناسیپایان ،انیمیشن دوبعدی در گشتالت بصری ادراک هنظری کاربرد بررسی ،(1397)فر، سحر همائی  -

 تصویر متحرک، دانشگاه هنر، دانشکده سینما و تئاتر.
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Abstract: 
The Bauhaus, one of the most influential art and design schools of the twentieth century, was founded 

on the principle of equal admission for all applicants, regardless of age, gender or educational 

background. This promise attracted a considerable number of women. However, in practice, Walter 

Gropius adopted policies that restricted women’s participation to certain workshops. Despite these 

limitations, the work of several women proved so impactful that the workshops in which they studied 

and practiced became the school’s primary sources of income through contracts with industry. 

The aim of this study is to examine the contextual conditions that led to this policy shift and, in 

parallel, to trace the pathways through which Bauhaus women challenged Gropius’s assumptions 

about creativity as a male domain. From a gendered-historical perspective, it also seeks to answer the 

question of why the contributions of successful Bauhaus women have been diminished or erased in 

the historiography of art, design, and architecture. The research method is descriptive-analytical, 

grounded in a qualitative approach. 

To better understand the circumstances of women’s education and professional activity at the 

Bauhaus, the educational background and selected works of three of its most influential women—

Gunta Stölzl, Anni Albers, and Marianne Brandt -are briefly examined. The findings indicate that, 

contrary to the patriarchal belief prevalent in early twentieth-century Europe- that women were suited 

only for artistic and two-dimensional work due to alleged cognitive limitations compared to men -

Bauhaus women fully absorbed the school’s pedagogical philosophy. Through creative 

experimentation with new methods and materials, they succeeded in guiding the workshops toward a 

dynamic responsiveness to the needs of society and industry. Moreover, even after their forced 

migration, they continued to expand this trajectory, not only by introducing innovative methods of 

production but also by engaging with and drawing upon the cultural capacities of other societies to 

generate further innovations. 

Keywords: Bauhaus, Creative Women, Patriarchal Thinking, Art and Design, Collaboration with 

Industry. 

                                                                 
 

https://doi.org/10.22075/aaj.2023.30004.1171
http://aaj.semnan.ac.ir/
https://portal.issn.org/resource/ISSN/2821-0670
https://doi.org/10.22075/aaj.2023.30004.1171


 

1-Email: B.teimouri@semnan.ac.ir 

در حاشیه »شناختی و فرهنگیِ عوامل مؤثر بر تحلیل جامعه (.1403تیموری، بهاره. )شیوه ارجاع به این مقاله: 
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 Doi: 10.22075/aaj.2023.30004.1171 

ل جامعه
تحلی

ل مؤثر بر 
یِ عوام

ی و فرهنگ
شناخت

«
در حاشیه ماندن

» 
ت آنان

ی عاملی
س و راهبردها

طراحان زن در مدرسه باهاو
 

86 

طراحان  «در حاشیه ماندن»شناختی و فرهنگیِ عوامل مؤثر بر تحلیل جامعه

 زن در مدرسه باهاوس و راهبردهای عاملیت آنان

 
  1)نویسنده مسئول(بهاره تیموری 

 
 .ایران سمنان، سمنان، دانشگاه هنر، دانشکده صنعتی، طراحی گروه مربی، 1

 )تاریخ دریافت مقاله: 1401/12/03، تاریخ بازنگری: 1402/01/19، تاریخ پذیرش نهایی: 1402/01/26(

   /2023.30004.1171aaj./10.22075https://doi.org  پژوهشی       -مقاله علمی

 

 چکیده

باهاوس، یکی از تأثیرگذارترین مدارس هنر و طراحی قرن بیستم، در آغاز فعالیت خود با شعار پذیرش برابر برای 

زمینه تحصیلی، تأسیس شد. این وعده با استقبال گسترده زنان ن، جنسیت یا پیشنظر از ستمامی متقاضیان، صرف

هایی را در پیش گرفت که منجر به محدودسازی حضور با این حال، والتر گروپیوس، در عمل سیاست. همراه شد

ها در آن ی که آنهایای بود که کارگاهاما عملکرد برخی از این زنان به گونه. های خاص شدزنان به برخی کارگاه

هدف از انجام  مشغول به کار و آموزش بودند با عقد قرارداد با صنعت، به منبع درآمد اصلی مدرسه تبدیل شدند.

این تغییر سیاست و به موازات آن، مسیری است که زنان خلاق مدرسه برای  ایزمینه شرایط بررسی ،پژوهش این

تاریخی، -جنسیتی همچنین با نگرشیه بودن خلاقیت پیمودند. درهم شکستن مفروضات گروپیوس در مورد مردان

چه عواملی سبب حذف یا کمرنگ شدن نقش زنان موفق باهاوس در  در پی پاسخ به این پرسش است که

به منظور  است. کیفی رویکرد با و تحلیلی -روش پژوهش، توصیفی .استنگاری هنر، طراحی و معماری شدهتاریخ

تحصیل و کار زنان در مدرسه، پیشینه تحصیلی و برخی از آثار سه تن از اثرگذارترین زنان تر شرایط درک مناسب

اند. نتایج حاکی از آن است که ، به اختصار بررسی شدهماریان برانتو  آنی آلبرز، استولزل گونتا باهاوس یعنی 

های هنری و ساخت نان برای فعالیتیعنی مناسب بودن زبرخلاف تفکر پدرسالارانه حاکم بر جامعه آن زمان اروپا، 

ها را دریافته و ، زنان باهاوس به خوبی فلسفه آموزش های مغز زنان در مقایسه با مرداندو بعدی به دلیل محدودیت

ای پویا در جهت پاسخگویی های مدرسه را به گونههها و مواد جدید توانستند کارگابه کمک آزمودن خلاقانه روش

رهنمون شوند. همچنین توانستند این رویه را حتی پس از کوچ اجباری، اعتلا بخشند و علاوه بر  به جامعه و صنعت

 های بیشتری خلق کنند.های دیگر، نوآوریفرهنگ های جدید ساخت مصنوعات، با آزمودن ظرفیتروش

 

عت.باهاوس، زنان خلاق، تفکر پدرسالارانه، هنر و دیزاین، ارتباط با صن های کلیدی:واژه
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  مقدمه

های با هدف رهایی بخشیدن رشته 1مدرسه باهاوس

 -هنر از انحصار طبقات بالای جامعه و تربیت هنرمند

سازانی توانمند گران، طراحان، نقاشان و مجسمهصنعت

در خلق آثار مشترک با یکدیگر تأسیس شد )ویتفورد، 

، بنیانگذار 2های والتر گروپیوس(. ایده1386:11

مدرسه، تجسم بسیاری از اصول این نهضت مدرنیست 

 1919بود که در مانیفست افتتاحیه مدرسه در سال 

منتشر گردید. او در این مانیفست، بندی را قرار داد که 

های مندی از فرصتافق جدیدی را برای زنان در بهره

ای آموزشی و به دنبال آن دسترسی به مشاغل حرفه

وعده داد پذیرش در هنر و دیزاین گشود. گروپیوس 

دانشجویان در مدرسه بر اساس نظر شورای اساتید و 

فارغ از سن، جنسیت و سابقه تحصیلی متقاضیان 

انجام خواهد شد. اما با شروع کار مدرسه و استقبال 

سابقه متقاضیان زن، گروپیوس تغییر رویه داد و بی

 فعالیت هنرجویان زن را به چند کارگاه محدود نمود.

ها و منابعی که تاریخ سیاری از پژوهشاز طرفی، ب

 مشهور مرد معلمان آثاراند بر باهاوس را بررسی نموده

 هایروش دروس، محتوای باهاوس، طراحی و هنر

. در نگاهی انددهمتمرکز بو هاآن هایویژگی و تدریس

 گذشته در چه ،در دنیای طراحی زنان مداخلاتجامع، 

 گرفته نادیده ددر بیشتر موار حاضر، حال در چه و

 بسیار حذف فعالیت زنان طراح واقع، در. استشده

 هاآثار آنان است و این تصدیق نادر تصدیق بیشتر از

 که استصورت گرفته حاشیهدارای  و گذرا نیز طوری

 هاسکوت ایننبودن  تصادفی و اتفاقی توجهممخاطب 

-تاریخ خاص هایروش مستقیم پیامد این امر. شودمی

 انتخاب، شامل که هاروش این. هستندیز ن نگاری

 بندیدسته طراحی، انواع بندیاولویت و بندیطبقه

 مختلف هایشیوه و متمایز حرکات و هاسبک طراحان،

 واقع در و دارند تعصب زنان علیهدر کل  است، تولید

قابل ذکر است . کنندمی کمک تاریخ از هاآن حذف به

ون مرجع در تاریخ مت وارد که زنانی معدودنام  که

معرفی  پدرسالاری چارچوب در اند،شده طراحی

 طراح عنوانبه خود جنسیت اساس بر یا اهنآ. اندشده

 یا شوند،می تعریف زنانه محصولات کنندهاستفاده یا

 رارق برادرشان یا پدر معشوق، شوهر، نام تحت

این در حالیست که زنان . (3: 1986گیرند )باکلی، می

ز جمله اساتید و دانشجویان زن خلاق طراح و ا

به  های مدارس مدرن هنر، پیوند دهنده آموزهباهاوس

 این تاریخی، -جنسیتی منظر دنیای بیرون بودند. از

نادیده  به منجر که دلایلی که شودمی مطرح پرسش

 و طراحی هنر، در موفق زنان این گسترده شدنگرفته

است. چه بوده ،شده تاریخی سوابق از معماری

این پژوهش در پی آن است که از طریق همچنین 

بررسی سابقه تحصیل و کار سه تن از اثرگذارترین 

و ماریان  4، آنی آلبرز3زنان باهاوس )گونتا استولزل

فرهنگی آن دوره مدرسه،  -( در زمینه تاریخی5برانت

به پاسخ این پرسش برسد که زنان خلاق باهاوس 

ترین بدیل به درخشانچگونه شرایط تحمیل شده را ت

 دستاورد مدرسه، یعنی پیوند هنر و صنعت نمودند.

 پیشینه پژوهش

نظران حوزه هنر و دیزاین، مدرسه بسیاری از صاحب

باهاوس و شیوه متفاوت آموزش آن را زمینه 

دانند. تعداد زیاد گیری هنر و دیزاین مدرن میشکل

هایی که در مورد تاریخ مدرسه، ها و پژوهشکتاب

اساتید آن، تأثیرات باهاوس بر هنر، صنعت و در دید 

در عصر حاضر،  انسانکلی، جهان مصنوع پیرامون 

جا که تمرکز نگارش شده مؤید این مطلب است. از آن

 هایی موردمطالعه حاضر بر زنان باهاوس است پژوهش

واکاوی قرار گرفت که از این منظر به بررسی باهاوس 

( در 1390، چراغی کوتیانی )اند. از آن جملهپرداخته

 «شناسی فمینیسمهنر و زیبایی»مقاله خود با عنوان 

است که در نشریه معرفت فرهنگی اجتماعی چاپ شده

ها معتقدند زنان در مقام کند که فمنیستبیان می

خالق آثار هنری نسبت به همتایان مرد خود کمتر به 

یا اند و دلیل این امر توانایی رسمیت شناخته شده

استعداد کمتر زنان نیست. بلکه شرایط فکری و 

اجتماعی جامعه، بستر مناسبی جهت بروز این توانایی 

داده است. کاسترووا را به آفرینندگان هنری زن نمی
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 The Bauhaus » ( در گزارشی با عنوان2021)

movement: Where are the women?»  که برای

است به داده های پارلمان اروپا انجامسرویس پژوهش

دوگانگی شعارها و عمل گروپیوس در قبال زنان 

کند. او دلیل این متقاضی تحصیل در باهاوس اشاره می

داند و سه میتضاد را در تفکر مردسالارانه حاکم بر مدر

وجود این اعتقاد که زنان تفکر سه بعدی ندارند و بهتر 

امتحان  های بافندگیکارگاهاست خلاقیت خود را در 

ند. علاوه بر این موارد، بررسی آثار هنرمندان زن کن

های دانشجویان نامهباهاوس موضوع جذابی برای پایان

( در 2012رشته تاریخ هنر است. کریستین گلاور )

ارشد خود در دانشگاه ایالتی نامه کارشناسیپایان

 Anni Albers's Modernist » عنوانفلوریدا، با 

Philosophy in Thread and Text»  دید متفاوت ،

های باستانی و آنی آلبرز را از برداشت فرهنگی در بافته

پیچیدگی فلسفه شخصی او در مورد هنر و انعکاس 

های او را بررسی نمود. کاترین فی این دیدگاه در بافته

ارشد خود برای نامه کارشناسی( نیز در پایان2014)

 Anni and »دانشگاه امریکن، واشنگتن، با عنوان 

Josef Albers: Mexican Travels, Touristic 

Experiences and Artistic Responses» ، به

بررسی دستاوردهای سفرهای آنی و جوزف آلبرز به 

پرداخت و  1967تا  1935های مکزیک بین سال

های باهاوس را های فلسفی فکری آموزشزیرساخت

الهامات  ها در برخورد بامنبع الهام بسیاری از آثار آن

 داند. بین فرهنگی می

های انجام شده با نگرش تاریخی و شرح عمده پژوهش

و بسط آثار و تفکرات هنرمندان باهاوس در زمینه 

است. آنچه که خاصی از هنر و صنعت انجام شده

کند مطالعه حاضر را از مطالعات پیشین متمایز می

نگاه بررسی آثار سه نفر از زنان مؤثر باهاوس، فارغ از 

فمنیستی و صرفاً تجزیه و تحلیل اتمسفر حاکم بر 

فضای سیاسی، فرهنگی و اجتماعی دوران فعالیت این 

های ابداعی این بانوان است. علاوه بر آن، روش

هایی برای ها به فرصتهنرمندان در تبدیل محدودیت

های مدرسه باهاوس و صنعت حائز اهمیت پیوند کارگاه

 است. 

 روش پژوهش

تحلیل محتوای  و از طریق رویکرد کیفی طالعه بااین م

 های پژوهش مبتنیداده .استانجام شده اسنادی

 اول وبررسی منابع دسته و مطالعات اسنادی بر

 -روش تحلیلی مرتبط با موضوع بوده که با دوم

ابتدا پیشینه  .اندگرفته مورد پردازش قرار توصیفی

اسی، فرهنگی، های سیمدرسه باهاوس با تکیه بر زمینه

است تا بتوان اجتماعی و هنری به اختصار بررسی شده

تحلیل مناسبی از شرایط تحصیل و کار زنان هنرجوی 

این مدرسه ارائه داد. به منظور درک مناسب موارد 

ای ای از کار حرفهمذکور، پیشینه تحصیلی و گزیده

از  گونتا استولزل، آنی آلبرز و ماریان برانت که

دانشجویان و اساتید باهاوس بودند، ترین شاخص

اقدامات بررسی گردید. مبنای انتخاب این سه طراح، 

سه طراحی سازی هنرشان بود. در جهت صنعتی هاآن

ای که آثار شاخصی در طول دوره تحصیل و کار حرفه

هایی از نمونه خود خلق نمودند و در این پژوهش

ر و ها با هدف بررسی سیر تحول خلق اثکارهای آن

 است. منابع الهام آثار انتخاب شده

 مبانی نظری

 آغازی متفاوت

 هایی که باهاوس مطرح کرد متأثر از جهانی بودپرسش

ها هنوز حال، این پرسشمتفاوت از دنیای امروز. با این

مورد سوال هستند و به شکلی ضروری مطرح 

هایی چون: نحوه آموزش هنر و گردند. پرسشمی

د باشد؟ ماهیت یک دیزاین خوب صنایع چگونه بای

چیست؟ یا اثرات ساختمان بر ساکنین چیست؟ بهتر 

ها، بستری که است برای درک منشاء این پرسش

باهاوس در آن شکل گرفت بررسی شود. این پیشینه 

های سیاسی، اجتماعی، در مواردی چون زمینه

 بندی است.فرهنگی و هنری قابل دسته
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ردم اروپا به دنبال ترمیم با پایان جنگ جهانی اول، م

زندگی، شهرها و زندگی پس از ویرانی بودند. این 

خواسته موجب شد مسیر سرعت دادن به ریتم کُند و 

آهسته زندگی، که پس از انقلاب صنعتی آغاز شده 

گرفته شود. از دیگرسو، با بود، با جدیت بیشتری پی

پیروزی انقلابیون بلشویک در روسیه و الزام تسری 

ها در تمام ارکان جامعه، هنرمندان و ئولوژی آناید

متفکران به صورت عملی به میدان آمدند که یکی از 

آموزش »اقدامات اثرگذار متأثر از آن، تأسیس مدرسه 

بود )سلیمانی،  6توسط ماکارنکو« از طریق کار

12:1392.) 

گیری عنوان زیربنای شکلاز عوامل دیگری که به

توان یاسی و اجتماعی میباهاوس از دید شرایط س

برشمرد ظهور طبقات اجتماعی جدید پس از انقلاب 

سده نوزدهم، تولید صنعتی تار و ل یاواصنعتی بود. در 

پود اجتماعی اروپا را دگرگون کرد و طبقات شهری 

بزرگ و فقیری را به وجود آورد که کارهای صنعتی 

دادند. در معنا و در مواردی خطرناک را انجام میبی

گران بورژوای طبقه متوسط همان زمان، صنعت

نوخاسته، علاوه بر کسب سود بسیار، قدرت سیاسی 

دست آوردند. همراه با این تحولات، ای بهسابقهبی

تولید صنعتی نیز سیلی از کالاهای صنعتی جدید را 

روانه بازار کرد که زندگی مادی مردم را دستخوش 

های یط، جنبشدگرگونی نمود. در واکنش به این شرا

اصلاحی متعددی در عرصه سیاست، حقوق و کار به 

راه افتاد که خواستار بهبود شرایط بود. این تحرکات 

سیاسی و اجتماعی و نظرات نویسندگان و متفکرانی 

در بریتانیا و  8و جان راسکین 7چون ویلیام موریس

طلبانه های اصلاحدر آمریکا، حرکت 9هریشیو گرینوف

هایی فلسفی درباره کیفیت زندگی سشرا با طرح پر

های مادی مردم، هدف و کارکرد دیزاین و ارزش

شناختی در هنر و صنعت، به سمت تعاریف زیبایی

: 1400جدید طراحی و ساخت هدایت نمود )پارسونز، 

82 .) 

و اوایل قرن  19افزون بر تحولات سیاسی اواخر قرن 

یس های فرهنگی و هنری نیز در تأس، دگرگونی20

باهاوس مؤثر بودند. به عنوان مثال، نظرات جان 

گرایی در در حوزه آموزش که متکی بر عمل 10دیوئی

گرایی روزافزون که این حیطه بود، فردگرایی و عقل

هدفش ارتقاء زندگی بشر به سطحی بالاتر بود، ظهور 

گرایی های مختلف، از طبیعتمکاتب هنری و ایسم

ارگرایان و داستیل و نگاه آرت نوو تا خلوص آثار ساخت

های نو آفرینش در ها و ایدهمتفاوت امپرسیونیست

دادند. در ، آغاز دوران مدرنیسم را نوید می11بوندورک

چنین فضایی بود که گروپیوس پس از بازگشت از 

های خود را در مدرسه باهاوس به ظهور جنگ، ایده

 رسانید.

 رگبز دوک توسط گروپیوس والتر ،1915 سال در

 دستی صنایع و هنرها مدرسه مدیر عنوانبه ساکسونی

 12ولده دی ون هنری جای به وایمار بزرگ دوک

 آن در که «جدید ناسیونالیسم روح» در. شد پیشنهاد

 نظر در بدون دوک بود، ظهور حال در آلمان در زمان

 خواستمی گروپیوس، ترپایین هایصلاحیت گرفتن

 براو  .باشد سمت این در اصیل آلمانی رهبر یک

 بود معتقد او. کرد تأکید صنعت با هنر ارتباط اهمیت

 و است رمانتیک هنرمند مرگسرآغاز  ،تکنولوژی که

 همزیستی توانندمی واقع در دو این شود، تلاش اگر

 تولید آن در که بود متصور را دنیایی گروپیوس. کنند

 کنندمی کار یکدیگر با هماهنگی در هنرمند و انبوه

(. گروپیوس در مانیفست تأسیس 3: 2020دفورد، )ل

به دانشجویان بدون توجه مدرسه اعلام کرد که 

شوند. او بیان کرد که جنسیت و پیشینه پذیرش می

 تحصیلات که جنسیت، یا سن به توجه بدون فرد هر»

 داده تشخیص کافی استادان شورای توسط او قبلی

. «شودیم است پذیرفته موجود فضا که جایی تا شود،

 ،باهاوس افتتاح از پس سال یک تنها حال، این با

چرا که علاقه زنان  داد تغییر را خود نظر گروپیوس

های مدرسه را دست کم گرفته برای شرکت در دوره
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بود. در اواخر قرن نوزده و اوایل قرن بیست، زنان از 

تری را در جامعه ها بیرون آمده و نقش پررنگخانه

. تلاش برای گرفتن حق رأی، حضور کردندمطالبه می

در مدارس و مشاغلی که تا پیش از آن مختص مردان 

هایی متفاوت از آنچه بود و استقلال مالی زنان، صحنه

 او ،1920 سال دربنیانگذار متصور بود، ایجاد کرد. 

 پیشنهاد آن در که کرد ارسال مدیره هیئت به اینامه

پذیرش  زمان در گیرانهسخت تفکیک»: کردمی

 تعداد که مونث جنس برای به خصوص، ضروری است.

 هایکارگاه تنها پس، آن از« .است زیاد بسیار هاآن

 که بود زنانی اختیار در بافندگی و صحافی سفالگری،

 از شماری انگشت تعداد. کردندمی شرکت باهاوس در

 مانند کارگاهی هایدوره در توانستندمی که بودند زنان

 ثبت بافندگی بخش در باید اما کنند، شرکت نقاشی

در همین شرایط  .(11: 2020کردند )لدفورد، می نام

شان، گونتا زنان دانشجو و تنها استاد همجنس

استولزل، دست به انجام اقداماتی ساختارشکنانه و 

خلاقانه زدند که مسیر مردسالارانه دنیای صنعت، 

این ساخت و دیزاین را متحول نمود. برای درک 

سه نفر از این طراحان  آثار ها واثرگذاری، فعالیت

 شود. خلاق بررسی می

 استولزل گونتا

استولزل، تنها زنی بود که در باهاوس تدریس  گونتا

کرد. زنان باهاوس که بر اساس شعار پذیرش در می

مدرسه فارغ از جنسیت و پیشینه، جذب آن شده 

 شدند ندهرا حاشیه به مرد بودند عمدتاً توسط استادان

بسنده  های معدودیکارگاهکار در  به شدند مجبور و

استولزل  گونتا آموزش تحت. (1:2022)بانتینگ،  کنند

 سنگ به را بافندگی کارگاه هاآن و ذکاوت تجاری او،

کردند. تا پیش از تأسیس  تبدیل باهاوس مالی بنای

باهاوس و در مدارس هنر دیگر، زنان عمدتاً به دلیل 

های یتی از تحصیل آکادمیک رشتهتفکیک جنس

 تأسیس هنری محروم بودند. به همین دلیل اعلامیه

  جذب را دختر آموزاندانش پسران، از مدرسه، بیشتر

 کرد. 

برخلاف استولزل و زنان دیگر باهاوس که از این آزادی 

نوظهور خوشحال بودند، گریپیوس و اساتید مرد 

مدرسه و  رنگ شدن اتمسفر صنعتیمدرسه نگران کم

اتصال هنر و صنعت بودند و حتی این عقیده گروپیوس 

که زنان قادر به تفکر فراتر از دو بُعد نبودند، نگرانی 

اساتید را در مورد سمت و سوی هنری مدرسه که بر 

معماری متمرکز بود، تشدید نمود. بنابراین، زنان 

های بافندگی سوق داده باهاوس بیشتر به سمت کارگاه

شد محسوب می« زنانه»ا که بافندگی کاری شدند؛ چر

، استاد فرم این کارگاه نیز مانند 13و گئورگ موچه

گروپیوس به این نظر اعتقاد داشت و در نتیجه اهتمام 

لازم برای پیشرفت کارگاه را نداشت. استولزل، زنی 

ناپذیر بود که به صورت ماجراجو، صریح و خستگی

بری که خودجوش و به کمک ویژگی شخصیتی ره

 دادداشت به طور غیر رسمی، دوستانش را جهت می

در خلق آثارش و بعدها او  .(3: 2019)روسلر و بلوم، 

عنوان استاد جوان، از منابع مختلفی در آموزشش به

هایش در مدرسه هنرهای متأثر بود از جمله آموزه

های نقاشی روی شیشه، کاربردی مونیخ در رشته

های و. در بررسی دست بافتهسرامیک و نقاشی دکوراتی

های اساتید بنام باهاوس یعنی توان رد آموزشاو می

های ایتن، کلی و کاندینسکی را یافت. آموزه

سرچشمه خلاقیت و  نیاز درونیکاندینسکی در مورد 

، در انتزاعی که استولزل بعدها در طراحی هنرمند

 منسوجاتش پیاده کرد قایل مشاهده است.

بر بیان هنری و آثار فردی بر مبنای کارگاه بافندگی 

ها و فلسفه اساتید باهاوس تأکید داشت. با این آموزه

کارگیری هحال، تلاش استولزل بر این بود که با ب

واژگان هنر مدرن، تغییر دیدگاهی را نسبت به 

بافندگی ایجاد نماید و آن را از مفهوم کاری صرفاً 

با صنعت  دور کرده به گفتمان هنر مرتبط« زنانه»

نزدیک کند. برای رسیدن به این هدف، استولزل 

آموزان محور را در برنامه آموزشی دانشهای فنآموزش
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قرار داد. مانند مکانیک بافندگی و رنگرزی، ریاضی و 

های بافت و شناخت مواد که سبب شد هندسه، تکنیک

های بافندگی باهاوس آزمایشگاه مواد جدید کارگاه

. او با همراهی آنی آلبرز (1: 2022 )بانتینگ،شوند 

مواد را از نظر رنگ، بافت، ساختار، مقاومت در برابر 

کارگیری مواد هسایش، شکست نور و جذب صدا و ب

کردند. این مصنوعی جدید مانند سلفون، آزمایش می

اقدامات استولزل، به اجرای اولین پروژه مشترک بین 

جر شد. تکس برلین منباهاوس و شرکت نساجی پلی

شاید تغییر دیدگاه نسبت به فن و هنر بافندگی و 

تعامل موفق بین باهاوس و صنعت را بتوان دستاورد 

 استولزل در این دوره دانست.

 باهاوس، شناسیزیبایی هایبطن اندیشه در

 اثر کل»آنچه که  تحقق و انتزاع کارکردگرایی،

 بنابراین،. داشت شد، قرارخوانده می 14«هنری

 و هنر توسعه قطعی طور به باهاوس شناسیزیبایی

گونتا  .داد شکل بیستم قرن در را طراحی و ساخت

های رسمی استولزل استعداد شگرفی در ترجمه ترکیب

بافی داشت که با مهارت او در پیچیده به قطعات دست

طراحی برای تولید ماشینی همراه بود. زیر نظر او 

سازترین و پول ترینکارگاه بافندگی به یکی از موفق

های مؤسس را های باهاوس تبدیل شد که آرمانکارگاه

 (. 182: 2022)لوتنر،  به واقعیت نزدیک کرد

در بررسی برخی آثار استولزل به ویژه کارهای ابتدایی 

های خالص و او در باهاوس، استفاده از رنگ

های ایتن و های کلاسبندی بداهه که از آموزهترکیب

مشهود است. استولزل، سبک خود را  کاندینسکی بود

در دوران تحصیلش در مدرسه هنرهای کاربردی 

ریزی کرد و در طول تحصیل و سپس آموزش در پایه

باهاوس این خط فکری را هم از نظر فرم و هم رنگ 

ای که در کنار تکنیک بافت ویژه و داد به گونه ءارتقا

های پردازیها، بداههها و دیوارکوبپیچیده پارچه

فرمی او در بافت در کنار مسائل فنی، تغییر دیدگاه 

های باهاوس را سبب شد صنعت نسبت به آثار کارگاه

 (.5تا  1 )تصویر

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

قابل  15در برخی موارد نیز تأثیرات سبک داستیل

که رسماً از ، با آن16است. تئو وان دوزبورگ ردیابی

هایی در ا، با ایراد سخنرانیاساتید باهاوس نبود ام

مدرسه، بر نحوه انتزاع دانشجویان در کارهایشان اثر 

گذاشت. استفاده از خطوط و سطوح سیاه، فضابندی 

اثر به صورت افقی و عمودی و انتزاعی نمودن ایده 

-1919های بین سال ،گونتا استولزل-نقاشی آبرنگراست:  -1 تصویر

 (URL: 1) . منبع:1915

 منبع: .1913کاندینسکی، -30سازی شمارهبداههچپ:  -2 تصویر
(URL: 2) 

 
 

 

دیوارآویز گاوها در مرتع، اولین دیوارآویز استولزل در  -3تصویر 

 ((URL: 3منبع:  .1920باهاوس)پشت اثر(،

های متحدالمرکز، اثر مطالعه رنگ، مربع با دایرهراست:  -4 تصویر

 (URL: 4)منبع:  .1913کاندینسکی، 

 .1923طراحی فرش، گواش بر کاغذ،گونتا استولزل، چپ:  -5 تصویر

 (URL: 5): منبع
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این  واولیه بر مبنای دریافت شخصی را شاید بتوان جز

 (.7و  6 اثرپذیری دانست )تصویر

 

 

ای کارگاه بافندگی باهاوس، ر توسعه حرفهدر مسی

استولزل و شاگردانش به سمت سادگی قطعات 

های کاربردی برای صنعت شده و ساخت نمونهبافته

نتیجه رسیدند   ها به اینمسیر، آنپرداختند. در این 

هایی که تولید ها و پارچهها، رومیزیکه دیوارکوب

رنگ و فرم هستند و غنای « پرمدعا»کنند بسیار می

این آثار بیش از آن است که با اتمسفر زمان خود 

تر باشند. تر و کاربردیخوانی داشته و باید سادههم

هایی تولید کردند که بر بنابراین قطعات و نمونه

های فنی برای کاربردهای جدید سادگی، ارتقای ویژگی

صنعت در مبلمان و پوشش فضای داخلی و دیوارهای 

از این زمان به   (.8دید باشند )تصویر های جساختمان

های آموزشی در بعد بود که تمایز روشنی بین حوزه

کارگاه بافندگی ایجاد شد: توسعه منسوجات کاربردی 

برای استفاده در فضای داخلی و آزمایش نظری با مواد 

 (.1: 2022 بانتینگ،) و فرم و رنگ

 آنی آلبرز

خود که در آنی آلبرز با هدف ادامه آموزش نقاشی 

آکادمی هنر هامبورگ آغاز کرده بود، وارد باهاوس شد. 

، 17او در آکادمی هنر هامبورگ نزد مارتین براندنبورگ

دید. برای مدت نقاش امپرسیونیست، آموزش می

کرد قوانین سختگیرانه استودیوی کوتاهی، آنی فکر می

حال، وقتی براندنبورگ برای او سودمند است. با این

از رنگ مشکی در کارهای خود استفاده سعی کرد 

کند، از سوی براندنبورگ مجبور به ترک استودیو شد. 

این برش کوتاه از آموزش آنی آلبرز، روند ادامه کار او 

کارگیری رنگ سیاه و عدم تمایل هرا رقم زد؛ چرا که ب

به انطباق با قوانین، به جزء ثابت آثار او بدل شد. با 

های والتر گروپیوس ییر سیاستاین وجود، به دلیل تغ

های مشخص و همچنین در جذب زنان در کارگاه

 بیماری، آنی به کارگاه بافندگی پیوست.

 سه به توانمی را باهاوس بافندگی دپارتمان زنان

 دانشجویان از ایحاشیه گروه اول،. کرد تقسیم دسته

 در دیگر ایحرفه دخالت بدون را باهاوس که بودند

 آموزش که بودند کسانی دوم،. ندکرد ترک هنر

 که فرصتی در اما رساندند پایان به را خود ندگیباف

. کردند انتخاب را متفاوتی هنری مسیر شد، مهیا

 و آلبرز آنی مانند زنانی دسته ترینکوچک و آخرین

 به را بافندگی که گیردمی بر در را استولتزل گونتا

: 2020فورد، )لد ندپذیرفت خود العمرمادام شغل عنوان

14) 

 ترجیحاتدر کارهای اولیه آنی در کارگاه بافندگی، 

 گرایش رسمیت و نظم سمت به او شناختیزیبایی

 امپرسیونیست نقاش نظر زیر آنی اگرچه .داشت

 شد متوجه باهاوس در حضور با اما ،ه بوددید آموزش

 کتابدر مسیر انتزاع،  .کشش دارد انتزاع سمت به که

( الهام بخش 1908) 18ورینگر ویلهم همدلی و انتزاع

 که است این ورینگر اصلی بحث کتاب، این درآنی بود. 

 تشدید سیاسی جو یا اضطراب از اشکالی که جوامعی

 شکلی به دارند تمایل کنند،می تجربه را شده

 ثبات که دریافت آنی .هنر خود را بیان کنند ترانتزاعی

 و طعیتق عدم با انتزاعی هنر در اشکال وضوح و

 یک عنوانبه. کندمی مقابله طبیعی دنیای مشکلات

دوری  بیرون دنیای از او ،ی جامعهبالا طبقهاز  دختر

 فکر او. شد ختم هاناشناخته از ترس به که گزید

 همچنین ،اما است زیبایی منبع طبیعت که کردمی

منبع:  .1917بندی، تئووان دوزبورگ،ترکیبراست:  -6 تصویر
(URL: 6) 

  .1924دیوارآویز سیاه و سفید، گونتا استولزل، چپ:  -7 تصویر

 (URL: 7)منبع: 
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 در است، مرگ حتی و خشونت و اضطراب از منبعی

 اطمینان انسان توسط شدهساخته اشکال کهحالی

 و کم عناصر ها،محدودیت که دریافت آنی. است بخش

 هاایده این. دهدمی ترجیح را ساده هایرنگ

 معنا این به هستند ورینگر هاینظریه کنندهمنعکس

 در کنترل از شکلی عنوانبه انتزاع دنبال به آنی که

)لدفورد،  نداشت اختیاری هیچ آن در که بود جهانی

2020 :16). 

 شروعاو بر اساس این تفکر و در کنار گونتا استولزل، 

 و الیاف مختلف هایکیفیتو استفاده از کشف به

 بیان نوعی عنوانبه بافندگی ماشین هایمحدودیت

 زیباییدر آثار او در مقایسه با آثار گونتا استولزل،  .کرد

 آن راکد مشهود است که ترکیب مینیمالیستی شناسی

 احساس. کند می هدایت اثر مرکزی نوار به را چشم

 کارهای در ،دارد وجود ی که در آثار آنیتعادل و ثبات

این ویژگی، آنی را از  .(9)تصویر  شودنمی یافت گونتا

کرد چرا که سایر شاگردان گونتا استولزل متمایز می

 آموزان، مسیر گونتا را ادامه دادند.بقیه دانش

 دو به تقسیم دلیل به بافندگی دپارتمان ،دسائو در

 وایمار با تولیدی، و آزمایشی کارگاه یمجزا واحد

 و تجربی یکارگاه ،آموزشی کارگاه. بود متفاوت

 اولیه هاینمونه تولید و توسعه بربود که  تولیدی

  ،آموزشی کارگاه که حالی در بود متمرکز صنعتی

 برنامه این. کردمی آماده آموزش برای را آموزان دانش

 و متمرکز بر بافندگی برای متفاوت کاملاًدرسی 

 .شد زنان حضور کاهش به منجر نهایت در صنعت،

سوی  به حرکت این از آلبرز آنی مانند زنان از برخی

 را موفقی اولیه هاینمونه و شدند خوشحال صنعت

مردم از  که کردند طراحی استاندارد محصولات برای

 این. رندبخ توانستندمی اقتصادی مختلف هایطبقه

رونق  از را محلی زنانبازار تولیدات  تغییر رویکرد،

 از را جدید زن هنرمندان از بسیاری ،اما انداخت

 معتقد آنی آلبرز .کرد جذب مدرسه به شرقی اروپای

 که است مهم اصناف، همه از هنرمندان برای که بود

 باقی در ارتباط جامعه با تا باشند داشته نقش تولید در

  .(28: 2020)لدفورد،  بمانند

 معروفی مربیان زل،استول گونتا از غیر به آنی دسائو، در

 که کاندینسکی، واسیلی و کلی پل جمله از داشت،

. این تأثیر ماهیت گذاشتند او کار بر زیادی تأثیر

شناختی نداشت بلکه آنی از رویکرد زیبایی

های خود ایده سیستماتیک پل کلی برای طراحی بافته

ای در . استفاده از شبکه به عنوان پایهگرفت

بندی، از تمایزات کارهای پل کلی بود که آنی ترکیب

در به کار بردن این اصل، نخ را جایگزین رنگ نمود 

 (.10)تصویر 

 .  1925نمونه برای متریال پرده،  -8 تصویر

 (22: 2013منبع: )آرون، 

  (URL: 8) منبع: .راست: دیوارآویز، گونتا استولزل -9 تصویر

 (12: 1999،سبقیو ا )وبر منبع: .1924 آنی آلبرز، چپ: دیوارآویز،
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عنوان تجربه آنی آلبرز در مدرسه باهاوس نه تنها به

عنوان ای برای ورود به حوزه بافندگی بهمقدمه

های ساز امکانهنری مطرح شد، بلکه زمینهای رسانه

ای برای اکتشاف در قلمرو منسوجات گردید. گسترده

کننده این دوره از زندگی آلبرز صرفاً منعکس

های هنری او نبود، بلکه نمادی از غلبه بر فعالیت

های شخصی نیز بود. آلبرز، دختری آلمانی محدودیت

ی و اجتماعی از طبقه مرفه، با عبور از موانع طبقات

 عرصه در طبقه این زنان حضور که- شادوران جوانی

 خود ایحرفه مسیر -کردمی محدود را هنر ایحرفه

ز نظر ا و شد طرد آغاز در اگرچه. گرفت پی را هنر در

های جسمی دچار ضعف بود، اما توانست از محدودیت

و فراتر از انتظارات خانواده  برد جنسیتی تحمیلی بهره

 .                                    ه باهاوس عمل نمایدو مدرس

 برانت ماریان

 در را برانت ،پاریس در اقامت کوتاهی 1920 سال در

 بیشتر که داد قرار آوانگارد فرهنگی محیط معرض

زنان » ظهور شاهد و بود هنرمند زنان کار پذیرای

 خواستار که بود« 19خواهیرو در جنبش برابریپیش

سه سال بعد، پس از  .بودند مردان مشابه ازاتامتی

بازدید از نمایشگاه باهاوس، نقاشی را کنار گذاشت و به 

در  که بود زنانی معدود از کیباهاوس پیوست. او ی

که رییس  20باهاوس با حمایت لازلو موهولی ناگی

 تقریباً یثیرتأ و شد فلز هایکارگاه واردکارگاه فلز بود 

گذاشت. برانت در کارگاه فلز با  زمینه این در فوری

عنوان تنها زن عضو این کارگاه های زیادی بهچالش

 هاآن- استقبال گرمی از من نشد ابتدا در» روبرو بود.

 فلز کارگاه یک در زن یک برای جایی کردند احساس

 در و کردند اعتراف را این بعداً هاآن. نداشت وجود

 کارهای انواع انجام با را خود نارضایتی حال عین

 همه بعدها. کردند ابراز من به احمقانه و کنندهکسل

 «.آمدیم کنار خوبی به هم با همه و شد حل چیز

پاندرفو و مک درموت، ( به نقل از 1970)برانت )

2021 :114) 

 چای قوری او دانشجویی هایپروژه اولین از یکی

«MT 49» باهاوس یکی از آثار نمادین به بود که 

 درب، -از قوری جداگانه بخش هر. دتبدیل ش

. خواند وضوح به توانمی را - پایه و دهانه دستگیره،

 حال عین در که انتزاعی ایمجسمه ساختن با برانت

. داد قرار هم کنار دوباره را هاآن همه است، قوری

 با هستند. اما هماهنگ کاملا کروی و مسطح اشکال

 شده علاما هدف و شی این شکدون ب ،زیبایی وجود

فرم  .(11نبود )تصویر  مناسب انبوه تولید برای طراح،

تکه قوری و انتخاب متریال متفاوت در ساخت آن، تکه

سه بعدی  محصول نهایی را شاید شبیه یک فوتومونتاژ

ها و ساختارگرایان نمایش دهد که ابزار بیان داداییست

 (.2007)راسترن،  روسی در برلین بود

سائو، به ساخت محصولات پس از انتقال به د

 کنندهمنعکس نوری اتصالات ایننورپردازی روی آورد. 

 را حقیقت و خالص اشکال که بود باهاوس غالب فلسفه

 کنار چراغ تحلیل و تجزیه .کردمی ممتاز مواد برای

 1925راست: دیوارآویز، آنی آلبرز ،  -10 تصویر

، و اسبقی : )وبرمنبعچپ: مطالعه با رنگ گواش برای دیوارآویز. 

1999 :14) 

. 1924، برانت ماریان ،«MT 49» قوری چای -11 تصویر

 (116: 2021و و مک درموت، پاندرف) منبع:
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( 12 تصویر) «Kandem» برای شده طراحی تخت

 اولیه هایآرمان از برخی از برانت که دهدمی نشان

 شده بیان او قبلی کارهای در زیبایی به که اوسباه

 برانت مواد، و فرم بر تمرکز از. استگذر کرده بودند،

 استفاده، قابل اشیاء طراحی چالش درگیر اکنون

 پروژه. بود انبوه تولید برای زیبا و اقتصادی

«Kandem» ایجاد از برانت حرکت اولین دهندهنشان 

 برای تیصنع طراح نقش به نمادین اشیاء

)پاندرفو و مک  است انبوه تولید اشیاء تولیدکنندگان

 (.116: 2021درموت، 

ها در طراحی چراغ ساده هندسی اشکال از استفاده

 جنگ از پس هایسال سازیتاریخی برابر در واکنشی

(، 12 )تصویر 702 . مدل شمارهبود پروس و فرانسه

چراغی بود که برای شب یا چراغ خواب طراحی شده 

هایی چون بلند نبودن پایه، پهن بود. بنابراین، ویژگی

گری شده و مستحکم بودن قسمت زیرین از فلز ریخته

بودن فرم چراغ به لحاظ بصری و فیزیکی، مانع از 

های تصادفی کاربر نیمه خواب به چراغ در شب تکان

 شد.می

 

 

 

 

های خود افزون بر تسلط کامل به برانت در طراحی

نیازها و  ها،فیزیکی آنهای و ویژگی شناخت مواد

کرد و برای آن بینی میرفتارهای کاربر را نیز پیش

(. در طراحی این محصول، 13 ایده داشت )تصویر

برانت با رنگ کردن بدنه چراغ را به جای فولاد 

که مردم به آن « سخت و وحشتناک»پرداخت شده 

 رغبتی نداشتند و همچنین خلاقیت در طراحی فرم که

شناختی محصول کاملاً علاوه بر جنبه زیبایی

عملکردی نیز بود )مانند زاویه و فرم سهمی شکل 

قسمت لامپ برای پخش مناسب نور و همچنین 

خاموش چراغ در  -دسترسی راحت به کلید روشن

شب(، مسیری جدید را برای طراحان صنعتی دنیای 

: 2021درموت،  جدید معرفی نمود )پاندرفو و مک

117.) 

 

 

 

 

 

علاوه بر توجه به ارگونومی محصول و نحوه تعامل آن 

با انسان، فرم محصولات روشنایی طراحان باهاوس، 

گویای افردنس عملکردی آن است که ناشی از دیدگاه 

عملکرگرایانه طراح است. از طرفی، برانت به این نکته 

های ساده و هندسی برای تولید انبوه واقف بود که فرم

)چوپانکاره و  هستندتر د صنعتی مناسبو روش تولی

(. همین رویکرد، منجر به عقد 109: 1397حبیبی، 

های برانت را از قراردادهایی با صنعت شد که طراحی

سطح طراحی نمادین به طراحی برای مردم ارتقاء داد 

 (.14 )تصویر

تحلیل دلایل در سایه ماندن زنان باهاوس و 

  هویت خودراهکارهای این زنان برای بیان 

 بهترین از یکی احتمالاً ،(1933-1919) باهاوس

که  است بیستم قرن طراحی و هنر مدارس

 و خلاقیت در برتر مرجع یک به را آن هایشآموزش

 کرد تبدیل گذشته قرن هنر و طراحی آموزش

 .1928، برانت ماریان ،Kandem رومیزی چراغ -12 تصویر

 (116: 2021پاندرفو و مک درموت، منبع: )

 
 

نمایش تعامل انسان  ،Kandem تبلیغی از مجله ماهانه -13 تصویر

 (.108: 1397)چوپانکاره و حبیبی، . منبع:1928با محصول. 
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 هنر، ایرشته چند مفهوم .(260: 2020)رودریگز، 

 عتصن نقش و جامعه خدمت در طراح نقش معماری و

 را انقلابیکه  بود باهاوس در خلقت جوهره آموزش، و

آموزش  هایبرنامه در و انسان معاصر زندگی شیوه در

 کل که ،هدف این درآورد.  وجود آکادمیک هنر به

 باهاوس در که زنانی برد،می سوال زیر زندگی را

 آثار هاآن. داشتند اساسی نقش کردندمی تحصیل

 عنوانبه را خود هویت و کردند خلق را خود هنری

 عکس، نخ، مانند مختلف مواد از استفاده باخالق اثر، 

 آلایده به تا کردند بیان غیره و چوب فلز، خشت،

 ،یابند. در نتیجه دست کاربردی تولید مدرسه در جهت

 که آمدند وجود به طراحان و هنرمندان از نسلی

 در برتر هایچهره جمله از داشتند، المللیبین تأثیرات

 ،بوشر آلما آلبرز، آنی مانند طراحی، و هنر دنیای

 و استولزل گونتا والدک، مایر ورا برانت، ماریان

: 2020)رودریگز،  دیگر بسیاری و لیشر مارگارت

269). 

 کردن امتحان هنگام باهاوس در زنانبا این وجود، 

 .شدند مواجه موانعی با مردانه سنتی کاری هایزمینه

 آزمایش» هرگونه انجام به نسبت گروپیوس

 دسترسی محدود کردن برای تفاوتی) «غیرضروری

کرد می توصیه ومیل بود بی( دختر جویاندانش به برابر

 کارگاه به مقدماتی دوره از مستقیماً باید زنان که

 هایجایگزین عنوانبه ،صحافی و سفالگری یا بافندگی

 آن در که( 77: 2001شوند )ری،  فرستاده ممکن

 )کیم،  بود «زنان جنسیت مناسب» شدمی تصور زمان

2022 :418).  

گونه که شایسته ای نیز این زنان آندر دنیای کار حرفه

به دلیل کار  که زنانی معدوداند. است معرفی نشده

 در ،اندای و متمایزشان در طراحی شناخته شدهحرفه

 اساس بر یا هاآن. اندشدهمعرفی  پدرسالاری چارچوب

 کنندهاستفاده یا طراح عنوانبه خود سیتجن

 شوهر، نام تحت یا شوند،می تعریف زنانه محصولات

گیرند )باکلی، می قرار برادرشان یا پدر و معشوق،

توان دلایل این امر را در دو حیطه کلی می .(3: 1986

معرفی نمود: اول روحیه پدرسالاری حاکم بر جامعه 

های وم روشد ؛اروپا پس از جنگ جهانی اول

نگاری که تحت تأثیر تفکر غالب پدرسالارانه تاریخ

« غالب»است. در اروپای پس از جنگ اول، روحیه بوده

 عنوانبه جنگپدرسالاری همچنان تسلط داشت اما 

 را غالب داستان عمیقاً کلیدی، تاریخی آسیب یک

 گونه که کایا سیلورمن ، مورخو آن کندمی ثباتبی

آمریکایی )به نقل از ری،  انتقادی دازپر نظریه و هنر

 که شکندمی را ایکند آینه(، بیان می78: 2001

 در و داردمی نگه خود برابر در معمولاً پدرسالار جامعه

نظام  یک در .نگردمی را خود غیرانتقادی طوربه آن

 زنان از بیشتر مردان هایفعالیت مردسالاری،

 صنعتی طراحی ،مثال عنوان به. شودمی گذاریارزش

 دلایل. دارد بافتنی منسوجات به نسبت بالاتری جایگاه

 صنعتی جامعه یک در. است پیچیده گذاریارزش این

 طبیعت از بالاتر برای فرهنگ آن در که پیشرفته

 فرهنگی بیشتر مردانه هاینقش است، قائل ارزش

عمدتاً  انهزن هاینقش عکس،طبیعی و به تا هستند

 طریق از که زن طراحان شود. حتیمی دیده طبیعی

 کنند،می تبدیل فرهنگ به را طبیعت طراحی، فرآیند

قضاوت  پدرسالاری توسط خود شناسیزیست با

 را هاآن طراحی هایمهارت شوند و این نگرشمی

 تعریف - فطری یا طبیعی - شانجنسیت محصول

 برخی برای طبیعی طوربه زنان که معنا این به .کندمی

 اصطلاح به هنرهای یعنی طراحی، تولید هایینهزم از

و  1925و پیرمبل،  برانت ماریان آویز چراغ -14 تصویر

 (.107: 1397)چوپانکاره و حبیبی، منبع: .1926
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 بافندگی، گرافیکی، تصاویر جواهرسازی، مانند ینییتز

. شوندمی تلقی مناسب طراحی لباس و سفالگری

 زنان توسط یا آمده دست به طراحی محصولات

 تا شوندمی تولید هاآن توسط یا شوندمی پوشیده

 یکی .کنند ردهبرآو را ]خانه[ داخلی هایخواسته اساساً

 سلسله ایجاد طراحی، و پدرسالاری تعامل نتایج از

)باکلی،  است جنسیت اساس بر مهارت و ارزش مراتب

1986 :5-4).  

با وجود این موانع، تعدادی از زنان باهاوس توانستند با 

راهکارهایی این سد را شکسته و زمینه را برای ورود 

هایی که زنان دیگر در دنیای طراحی، حتی در حیطه

شدند، هموار سازند. با بررسی سیر مردانه دانسته می

 ترین این زنان،آموزش هنر و آثار سه تن از شاخص

هایی را که نظام فرصتها چگونه توان فهمید که آنمی

 هایعرصه همه در کامل زنان مشارکت برای پدرسالار

 طریق از طراحی، هایبخش تمام در ویژهبه و اجتماعی

-روان اقتصادی، اجتماعی، نهادی،-مختلف ایابزاره

 را بازآفرینند. استکرده محدود تاریخی و شناختی

گونتا استولزل، تعریفی جدید برای بافندگی ارائه داد. 

او در کنار وارد کردن ریاضیات به بافندگی، آزمایش با 

مواد جدید مانند سلفون، فایبرگلاس و فلز را در بافت 

ق نمود. پس از او آنی آلبرز که منسوجات صنعتی تشوی

سرپرستی کارگاه را به عهده گرفت، راهی برای پیوند 

کارگیری ههنر و طراحی ارائه داد که برمبنای ب

 با آلبرز های تئوریک در زمینه عملی بافت بود.آموزش

 موی سلفون، مانند نوآورانه مواد دادن قرار هم کنار

 برای را ایاولیه هاینمونه جوت، و پنبه اسب،

 معماری تحولات به پاسخ در انطباق قابل هایپارتیشن

 هایپنجره و باز پلان با فضاهای مانند مدرنیستی،

ماریان برانت، سنت مردانه . داد توسعه بزرگ، ایشیشه

دیگری را در باهاوس شکست. او اولین زنی بود که به 

ها و نگرش متفاوتش در کارگاه فلزکاری دلیل توانایی

وس شرکت کرد. آثار او اگرچه به تولید انبوه باها

های اساتید کننده آرماننرسید اما، به روشنی منعکس

های تئوری و شناخت کارگیری آموزشهباهاوس در ب

مواد بود که با خلاقیت برانت با عملکرد فنی دقیق و 

های او که در طراحی سهولت استفاده پیوند خورد.

به معنای پیوند هنر و  تعریفی جدید از طراحی صنعتی

تولید انبوه مصنوعات بود توجه به انسان و رعایت 

 ارگونومی از زاویه جدیدی دیده شد.

 زیبا، هنرهای و دستی صنایع ادغام بر ابتدا در باهاوس

 و مواد به توجه که ،سازیصنعتی جنبش مقابل در

 حال، این با. داشت تأکید کرد،می حذف را یاتیجز

 تمرکز ،(1932-1925) دسائو به درسهم انتقال از پس

 ،صنعت در راستای اهداف طراحی به درسی برنامه

 هنر، ترکیب و ،بازار تقاضای و عملکرد به دادن اولویت

)کیم،  کرد تغییر فناوری و طراحی دستی، صنایع

ترین اقدامات گونتا توان یکی از مهم. می(421: 2022

دگی و ماریان برانت استولزل و آنی آلبرز در کارگاه بافن

در کارگاه فلز را طراحی و ساخت منسوجات و 

محصولات متناسب با این هدف دانست. هر سه این 

طراحان موفق به عقد قراردادهای مالی خوبی بین 

 مدرسه باهاوس و صنایع شدند.

 گیرینتیجه

 هازمینه از بسیاری در توانستندنمی زنان که دورانی در

 کرد اعلام گروپیوس کنند، تدریاف عمومی تحصیلات

 داشته خوبی شهرت که فردی هر» برای باهاوس که

 گروپیوس ایده. است باز «جنسیت یا سن از فارغ باشد،

 اول، سال در که گرفت قرار استقبال مورد قدری به

 این و متقاضیان زن بر مردان پیشی گرفت تعداد

 آموزاندانش زیاد تعداد که آورد وجود به را نگرانی

 واقع، در .دهد کاهش را جدید مدرسه اعتبار ،دختر

شدند و بیشتر  تحمل استقبال، جای به پیشگامان این

 های ثبت شده در تاریخ متعلق به مردان است و ازنام

 یا همسران عنوان به اغلب باهاوس زن خالقان

با  .(3: 2021شود )کاتساروا،  می یاد هاآن دستیاران

های تحمیل شده از دودیتاین حال، زنان باهاوس مح



  

 

98 
تح

ل جامعه
لی

ل مؤثر بر 
یِ عوام

ی و فرهنگ
شناخت

«
در حاشیه ماندن

» 
ت آنان

ی عاملی
س و راهبردها

طراحان زن در مدرسه باهاو
 

 

 هایی درخشان تبدیل کردند.سوی مدرسه را به فرصت

در این نوشتار به اختصار به نقاط عطف زندگی 

تحصیلی و کاری سه تن از این زنان اشاره شد و برخی 

شد تا درک شود که  ها بررسیترین آثار آناز برجسته

 ی برای ردها را به فرصتچگونه زنان باهاوس محدودیت

در مورد  نظریات غالباً نادرست مؤسس )گروپیوس(

 .بدل کردندشایستگی دانشجویان زن 
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 تعداد زنان هنرمند و طراح دردر زمان حاضر،  هرچند

های سراسر دنیا به طور چشمگیری افزایش دانشگاه

 اییافته، اما همچنان این زنان پیشرو در تثبیت حرفه

خود نسبت به همتایان مرد با مشکلات  و هنری

ممکن است تغییر روزافزون نگرش  اند.بیشتری مواجه

پدرسالارانه و اثرات آن بر گزارش تاریخی هنر زنان 

 این مشکلات را کاهش دهند.
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